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TERRITOIRE 
D’EXPRESSION 
VISUEL

LOGOTYPE
Présentation

Le logotype ESADD est composé de trois éléments normalisés :

 • la typographie «ESADD»
 • les carrés «Offres»
 • le baseline «École Supérieure Appliquée au Design et du Digital»

Afin de garantir l’intégrité de l’identité graphique, ces trois éléments sont indissociables, 
quelles que soient les applications.
Leurs proportions relatives doivent également rester inchangées.

Version unique 
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LOGOTYPELOGOTYPE
Variations Surface de protection

Il est important de respecter autour du logotype une zone dite de “protection” qui 
permet de ne pas perturber sa lecture, de lui apporter sa respiration.

Cette zone est déterminée graphiquement par la hauteur de la lettre «E» (ESADD) quelle 
que soit la dimension du logotype(comme ci-dessous). 

Sauf cas spécifique, il est impératif de ne pas empiéter sur cet espace par du texte. 
C’est une zone “minimale”, ces distances peuvent donc être étendues.

Variations niveaux de gris et monochrome

La mise en couleur du logotype en niveau de gris ou noir est autorisée uniquement dans 
les cas où l’impression ne peut techniquement pas être réalisée en couleur (presse 
quotidienne, marquage, sérigraphie, etc.).

À noter :
Pour la dimension
minimale du logotype, il
est important d’observer
les règles suivantes ->

> ou = à 30 mm
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Le logotype, quelle que soit son adaptation, ne doit en aucun cas subir de 
modifications.

Exemples : changement des couleurs ou des typographies, déformation, modification 
des proportions, etc.

Étirement vertical

Changement de couleur

Basculement

Fond inapproprié

Étirement horizontal

Ajout d’effets

Changement de typographie

Fond perturbé

Modernité, simplicité et cohérence.

Les caractères typographiques sont autant de signes qui instaurent un dialogue avec 
les différents publics. Ce sont par eux que passent tous les messages pour séduire, 
informer, rassurer...

Ecole Supérieure Appliquée
au Design et au Digital

TYPOGRAPHIELOGOTYPE
Les interdits

SPACE GROTESK

DM SANS

Titre

Texte

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYZ
0123456789

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYZ
0123456789
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On choisira les mises en couleur de la marque (print / écrans / architecture...) 
telles que définies ci-après. 

Ces couleurs sont les couleurs institutionnelles de la marque. Elles sont et seront immé-
diatement identifiables et mémorisables.

Elles ne doivent pas être modifiées.

Les éléments iconographiques de l’ESADD sont amenés à évoluer et modifiable au 
niveau des couleurs.

LES COULEURS

NOIR ESADD

C = 79 %
M = 68 %
J = 62 %
N = 77 %

R = 20 
V = 25
B = 29

HEX = #14191D

VIOLET ESADD

C = 33 %
M = 36 %
J = 0 %
N = 0 %

R = 176
V = 163
B = 255

HEX = #B0A3FF

JAUNE ESADD

C = 0 %
M = 46 %
J = 100 %
N = 0 %

R = 255
V = 163
B = 0

HEX = #FFA300

VERT ESADD

C = 25 %
M = 0 %
J = 75 %
N = 0 %

R = 210
V = 255
B = 133

HEX = #D2FF85

ROUGE ESADD

C = 0 %
M = 93 %
J = 46 %
N = 0 %

R = 255
V = 70
B = 100

HEX = #FF4564

BLEU ESADD

C = 70 %
M = 0 %
J = 0 %
N = 0 %

R = 51
V = 197
B = 255

HEX = #33C5FF

LES ÉLÈMENTS 
ICONOGRAPHIQUES
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TRAITEMENT
PHOTO

Les photos sont en général utilisées avec un effet Noir et Blanc 
associé à un filtre de grain et de texture. Pour le traitement des 
images, il existe un fichier Photoshop template pour l’appliquer.
Il peut exister des cas exceptionnels où l’on utilise pas ce traite-
ment noir et blanc, pour mettre en avant des projets étudiants 
par exemples.

De plus, les images traitées s’accompagnent des icons placés 
devant et derrière celle-ci.
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DES COLLAGES
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PAPETERIE
Les cartes de visites

OUTILS ET
COMMUNICATION 
PRINT
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PAPETERIE
Tête de texte

PAPETERIE
Les devis 
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BUREAUTIQUE
Signature de mail, Power Point ESADD

Twitch

Site web

Linkedin
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PRINTSUPPORTS DE 
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Plaquette de l’école
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MERCH ESADD
T-shirts et pulls

MERCH ESADD
Tote bags
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MERCH ESADD
Chaussettes et Mugs
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RÉSEAUX 
SOCIAUX ESADD

RÉSEAUX SOCIAUX

Règle #1 : Respect des codes couleurs

Pour parler du Bachelor (Bac+3) :
- Toujours utiliser les couleurs Bleu, Orange, Rouge

Pour parler du Mastère (Bac+5) :
- Toujours utiliser les couleurs Violet et Vert (fluo)

La charte est utilisée de manière spécifique sur les réseaux sociaux. 
Voici les codes à respecter pour toute utilisation de la charte sur 
les réseaux sociaux. Il existe un guide d’utilisation complet pour les 
réseaux et le site web.
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RESPECT DES CODES

Information

Annonce
JPO / Webinaire / Evenement

Salle de l’école

Couverture réel
impactant /dynamique

Couverture réel
classique avec thématique

Couverture réel
workshop

Photo simple mettant en avant
une discipline de l’école

Actualités design
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INFORMATIONS
PRATIQUES

Livre de marq

4 BD DOCTEUR JEAN VEILLET - 21000 DIJON
T. 03 80 19 11 00 M. CONTACT@ESADD.FR 

@esadd.school

Partenaires Premium

Une initiative Avec le soutien de
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