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El Premio Nacional de las Artes Gréficas es un concurso que
premia la calidad y el profesionalismo de las impresores
mexicanos. Es organizado, producido y con derechos de
marca para La Union, Empresarios de la Comunicacion
Grafica. A razon de la nueva legislacion en materia
publicitaria, todos las trabajos participantes deberdn contar
con la autorizacion por parte del cliente. Los proyectos
anadores seran utilizados sin fines de lucro en los canales
institucionales, museografia y eventos de La Union,
Empresarios de la Comunicacion Grdfica y por los Media
Partners para informar, promover y reconocer a las empresas
ganadoras.

Queda prohibido el uso, copia o reproduccion de los
materiales y contenidos sin autorizacion de la asociacion.
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INVITACION
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La industria grafica mexicana ha sido, por generaciones, un
ejemplo de talento, capacidad técnica, innovacion y compromiso
con la excelencia. Cada trabajo que sale de una imprenta
representa horas de conocimiento, experiencia, precision y pasion
por un oficio que contintda transformando ideas en productos que
informan, comunican, inspiran y generan valor.

Con este espiritu, les extiendo una cordial invitacion para
participar en la edicion 46 del Premio Nacional de las Artes
Grdficas, el maximo reconocimiento a la excelencia de la
impresion en nuestro pais.

Este premio existe para reconocer el trabajo de quienes, dia con
dia, elevan los estdndares de nuestra industria. Es una oportunidad
para compartir los mejores proyectos realizados por sus equipos,
mostrar el nivel de ejecucion que existe en México y demostrar
que la calidad sigue siendo uno de los principales diferenciadores
de nuestra actividad.

Participar es también contribuir a la construccion de un acervo
que documenta la evolucion de la industria grafica nacional y
permite visibilizar el talento, la creatividad y la capacidad técnica
de los impresores mexicanos ante clientes, proveedores,
instituciones y futuras generaciones.

Los invito a revisar las presentes bases, seleccionar sus mejores
trabajos e inscribir aquellas piezas que reflejen el compromiso de
su empresa con la excelencia. Cada proyecto participante
fortalece el prestigio de nuestro premio y contribuye a sequir
posicionando a la impresion como una industria estratégica para el
desarrollo econdmico, cultural y comercial de nuestro pais.

A nombre del Comité Organizador, les deseo el mayor de los
éxitos y espero contar con su valiosa participacion en esta edicion.

Menacl Oynitéin Posypyibon

PRESIDENTE
PREMIO NaCIONAL DE Las ARTES GRAFICAS
L Usinéang, UILMAC

La EXCELENCIA SE IMPRIME EN MEXICO
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PRESENTACION

El Premio Nacional de las Artes Grdficas (PNAG) es el maximo reconocimiento a la excelencia de la industria
grafica mexicana. Desde hace mas de cuatro décadas distingue a los trabajos que representan los mas altos
estandares de calidad, conocimiento técnico, innovacion y ejecucion dentro de las diferentes especialidades de la
comunicacion grdfica. A lo largo de su historia, el premio se ha consolidado como una plataforma de
reconocimiento que impulsa el desarrollo profesional de las empresas, promueve las mejores practicas de
produccion y fortalece el prestigio de la industria grafica nacional.

La edicion 46 del Premio Nacional de las Artes Gréficas reconoce aquellos trabajos que destacan por la calidad de
su concepcion, la correcta aplicacion de los procesos de produccion, la seleccion adecuada de materiales y la
excelencia alcanzada en su ejecucion final. Mas alla de premiar un producto impreso, el PNAG reconoce el
talento, la experiencia y el compromiso de las empresas y profesionales que participan diariamente en la
construccion de una industria mas solida, competitiva y especializada.

Bajo el lema “La excelencia se imprime en México’, esta edicion reafirma el valor de la impresion como una
disciplina que transforma ideas en experiencias, fortalece marcas, comunica conocimiento, impulsa negocios y
forma parte esencial de millones de productos y servicios presentes en la vida cotidiana.
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(GENERALES

Las presentes Bases tienen como objetivo establecer los lineamientos, categorias, especialidades, criterios de
participacion y mecanismos de evaluacion que regiran la edicion 46 del Premio Nacional de las Artes Gréficas.

Este documento busca proporcionar a los participantes una guia clara para la correcta inscripcion de sus trabajos,
asi como garantizar un proceso de evaluacion transparente, equitativo y alineado con las mejores practicas de la
industria. A través de sus categorias y especialidades, el Premio reconoce la diversidad, capacidad técnica,
innovacion y excelencia que distinguen a la industria grafica mexicana, promoviendo el desarrollo profesional, la
mejora continua y el reconocimiento de los proyectos mas destacados del pais.




Los participantes seran responsables de
contar con las autorizaciones necesarias para
registrar aquellos trabajos que involucren
marcas, disenos, contenidos o elementos
propiedad de terceros. La organizacion
podra solicitar informacion complementaria
que permita verificar la autenticidad,
procedencia o fecha de produccion de
cualquier trabajo registrado.



OBJETIVO

El Premio Nacional de las Artes Craficas tiene como objetivo reconocer y difundir los mejores trabajos r
raficos producidos en México, distinguiendo aquellos proyectos que sobresalen por su calidad,
ncionalidad, innovacion y excelencia técnica. A través de este reconocimiento se busca impulsar la
mejora continua de la industria, promover la adopcion de mejores practicas productivas y fomentar el
intercambio de conocimiento entre los distintos actores que integran la cadena de valor de la
comunicacion grafica.

Asimismo, el premio busca fortalecer el prestigio de la industria grafica mexicana, destacar el talento de

impresores, convertidores, especialistas y empresas del sector, e incentivar el desarrollo de soluciones

impresas que aporten valor a los mercados que atienden. El PNAG es también una herramienta para

visibilizar la capacidad técnica de México y demostrar el nivel de excelencia que la industria nacional
uede ofrecer en ambitos editoriales, comerciales, promocionales, de empaque, etiquetado, gran
ormato, comunicacion visual y aplicaciones especializadas.

@

QUIEN ES PUEDEN PARTICIPAR

I. APERTURA GENERAL:
o El certamen esta abierto, sin distincion alguna, a todas las empresas de la industria grafica
mexicana que operen en cualquiera de las especialidades indicadas en esta convocatoria.
2. IMPRESORES REGISTRADOS:
o Los productos a concursar deberan ser registrados inicamente por el impresor que los haya
elaborado.
3.RESTRICCION DE MAQUILA:
o No se permiten productos gue hayan sido maquilados o impresos por otra imprenta, a
excepcion de la especialidad de acabados, donde se considera una colaboracion vélida.
4. PARTICIPACION ESTUDIANTIL:
o Los estudiantes interesados deberdn presentar una carta de validacion de su institucion
educativa para formalizar su participacion.
o Los estudiantes recibirdn una primer beca al IO0% como apoyo de la Asociacion y 50% de
beca en los registros siguientes.

TRABAJOS ELEGIBLES

I.NATURALEZA COMERCIAL:

o Con excepcion de los trabajos estudiantiles, todos los productos participantes deben ser

"comerciales”, es decir, elaborados por encargo de un cliente o dueno de marca.
2. PERIODO DE ELABORACION:

o Seran elegibles los trabajos producidos entre el | de enero de 2025 y el 30 de julio de 2026.
Para efectos de esta convocatoria, se entendera como fecha de produccion aquella en la que
el trabajo fue fabricado, entregado y puesto en circulacion.

3. ORIGEN DEL PRODUCTO:
o Los productos a participar deben ser productos graficos comerciales elaborados en México.
4. AUTOPROMOCIONALES:

o Los trabajos elaborados por las imprentas con fines de autopromocion deberan registrarse
exclusivamente en la especialidad "Autopromocional', ya que se consideran trabajos no
comerciales. Cualquier trabajo autopromocional registrado en otra especialidad sera
recatalogado.

5.APERTURA DE ESPECIALIDAD:

o Para asegurar una competencia justa, una especialidad se declarara abierta para calificacion si
cuenta con un minimo de 10 trabajos participantes y la representacion de al menos tres
empresas diferentes. En caso de no cumplir con este requisito, los trabajos presentados en esa
especialidad seran calificados v, si la calidad lo amerita, podran recibir una mencion honorifica.




ACEPTACION DE LAS BASES

La inscripcion de uno o mas trabajos implica la aceptacion total e incondicional de las presentes Bases de .
Participacion, asi como de los procedimientos, criterios de evaluacion y decisiones emitidas por el Jurado
Calificador y el Comité Organizador del Premio Nacional de las Artes Gréficas.

Cualquier situacion no prevista en este documento sera resuelta por el Comité Organizador, cuya determinacio
tendra caracter definitivo y sera obligatoria para todos los participantes. La participacion en el premio supone
ademas la autorizacion para utilizar informacion e imagenes de los trabajos inscritos con fines de difusion,
promocion y documentacion del certamen, respetando en todo momento los derechos de propiedad intelectua
que correspondan.

RESTRICCIONES

Para asegurar un ambiente de respeto y equidad, se establecen las siguientes limitaciones para la
participacion:

1. CONDUCTA INAPROPIADA:
o No ,)odrén participar empresas que incurran en comunicacion denostativa, acoso, difamacion o
cualquier otra forma de irrespeto hacia otros participantes, organizadores o terceros.
2. INCUMPLIMIENTO DE REQUISITOS DE INSCRIPCION, REGISTRO DE TRABAJOS Y PAGOS DE
PARTICIPACION:
o La participacion estara restringida para aquellas empresas que no cumplan con el proceso de
registro aplicable a su operacion y a la naturaleza del evento o concurso.
3.FALSEDAD EN LA INFORMACION:
o Se descalificara de inmediato a cualquier participante que presente informacion falsa, enganosa o
inexacta en su registro o durante el desarrollo del evento.
4.VIOLACION DE DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL:
o Queda prohibida la participacion de propuestas o materiales que infrinjan derechos de autor,
marcas registradas o cualquier otra propiedad intelectual de terceros.
5.CONFLICTO DE INTERESES:
o No podran participar empresas o proyectos que presenten un conflicto de intereses directo y
relevante con la organizacion, el jurado o los objetivos del evento.
6.INCUMPLIMIENTO DE PLAZOS:
o Toda participacion estara sujeta al estricto cumplimiento de los plazos establecidos para registro y
entrega de materiales y pagos de derechos. Las entregas extemporaneas no seran consideradas.
7.CONDICIONES FINANCIERAS PENDIENTES:
o No podran formalizar su inscripcion y entrar a calificacion aquellas empresas que no hayan
completado el proceso de pago de derechos.
8. DECISION DEL COMITE ORGANIZADOR:
o El comité organizador se reserva el derecho de excluir a cualquier participante que, a su
discrecion, no cumpla con el espiritu o las normas establecidas en estas bases, incluso si no esta
explicitamente mencionado.

CONSERVACION DE LOS TRABAJOS

Los trabajos entregados para evaluacion pasaran a formar parte del acervo institucional de la
Union de Industriales Litografos de México, A.C. (UILMAC), para fines de documentacion,
exhibicion y promocion de la excelencia gréfica mexicana.

Se exceptuan las piezas unicas, artisticas, de coleccion o de la categoria Luxury, Arte que incluyan
roductos o elementos de alto valor comercial. Su devolucion debera solicitarse al momento de
a inscripcion y estara sujeta a la aprobacion del Comité Organizador.

En caso de resultar ganadores, los trabajos podran permanecer en exhibicion institucional hasta
por un ano posterior a la premiacion. Concluido este periodo, las piezas autorizadas para
devolucion deberdn ser reclamadas por sus propietarios. Por esta razon, los participantes deberan
considerar el desgaste normal derivado de su manejo.



PONDERACION Y CALIFICACION

I.ASIGNACION PREVIA:
a.Se establece antes de la evaluacion general por el Presidente del Jurado y el Comité de
Calificacion.
2. ANONIMATO DEL JURADO:
a.Para asegurar la objetividad, el Jurado Calificador desconoce los porcentajes de ponderacion de
cada rubro al momento de calificar.
3.SISTEMA ADAPTADO:
a.Se ha disenado un sistema de ponderacion especifico, acorde a la naturaleza y caracteristicas de
cada especialidad.
4. CALIFICACION INDEPENDIENTE:
o Cada miembro del jurado asignara su calificacion para cada trabajo de forma independiente en
una boleta electronica.
5.CALCULO AUTOMATIZADO:
o Al finalizar, el sistema calculara la calificacion final de cada trabajo conforme al sistema anexo.

6.CRITERIO DE DESEMPATE:

o En caso de empate, se revisara la puntuacion por grado de dificultad.

7.DECISION INAPELABLE:

o La decision del jurado es inapelable.

8.ANUNCIO DE RESULTADOS:

o Los resultados se haran publicos por primera vez durante la ceremonia de entrega de premios, en
la fecha y hora indicadas en la convocatoria.

9.DIAGNOSTICO PARA PARTICIPANTES:

o Los impresores participantes - por asi requerirse- recibiran un diagnostico de la calificacion de su
proyecto.

10. CONFIDENCIALIDAD DE LA FICHA TECNICA:

o la informacion proporcionada en la ficha técnica del registro es utilizada por el jurado calificador
para comprender y ampliar el proceso de produccion. En ningtin momento, dicha ficha debera
contener informacion que pueda revelar la identidad de la imprenta.

Il.ACTA DE GANADORES:

o Una vez emitido el fallo del jurado y anunciado el ganador, el Presidente del Premio Nacional de
las Artes Crdficas y el Presidente Honorifico del mismo llevaran a cabo la firma del Acta de
Ganadores, en conjunto con un testigo miembro del Consejo Politico de La Union, UILMAC, y el
Presidente del Jurado Calificador.

12. CALIFICACION MINIMA PARA PREMIO:

o El Premio Nacional de las Artes Graficas es el maximo reconocimiento a la excelencia gréfica, por

lo que la calificacion minima para obtener un premio es de 90O puntos.
3. DECLARACION DE DESIERTO:

o Sino se cumple la regla del nimero minimo de trabajos participantes y empresas requeridas con
una calificacion que acredite calidad gréfica, la especialidad en cuestion se declarara desierta.

14.GANADOR DE PRIMER LUGAR:

o Se considerara ganador del primer lugar de cada especialidad de impresion el producto que
obtenga la mayor puntuacion del total del grupo participante.

15.CRITERIO DE MENCIONES HONORIFICAS:

o Se entregard Mencion Honorffica a los trabajos sobresalientes que hayan obtenido mas de 90

puntos de calificacion.

10




URADO CALIFICADOR

El proceso de evaluacion del certamen esta a cargo de un jurado calificador integrado por un selecto grupo de
prestigiosos profesionales y especialistas. Estos expertos gozan de amplio reconocimiento en el sector gréfico,
tanto a nivel nacional como internacional. Su principal objetivo es garantizar la credibilidad, transparencia y la
oOptima sistematizacion de todo el proceso de evaluacion.

A lo largo de los 46 anos de trayectoria del Premio Nacional de las Artes Craficas han participado en esta labor
expertos de gran renombre, asi como representantes de organismos, instituciones académicas y empresas
proveedoras. Su valiosa contribucion aporta talento y conocimientos actualizados en tecnologia, enriqueciendo
significativamente el criterio de evaluacion.

Esta actividad exige una dedicacion considerable y un profundo aprecio por las artes grdficas. Cada proyecto es
calificado con meticulosidad, adhiriéndose a un estricto codigo de ética y responsabilidad, asegurando asi la
imparcialidad y la excelencia en el veredicto final.




PRESIDENTE Y DIRECTIVOS DEL |

PRESIDENTE DEL JURADO CALIFICADOR. OCTAVIO AVILA MONTES DE OCA |

El Presidente del Jurado Calificador es el responsable de supervisar y asegurar la
correcta ejecucion y el comportamiento adecuado de todos los miembros del
jurado y los participantes. Su funcion primordial es garantizar que la evaluacion
de los criterios y las ponderaciones se realicen de manera integra y conforme a
la metodologia establecida. Al finalizar el proceso de calificacion, debera emitir,
firmar y sellar el Acta de Ganadores en presencia del Comité Organizador.

DIRECTOR TECNICO. SERGIO TELLEZ

El Director Técnico del Jurado tiene la responsabilidad de colaborar con el
Presidente del Jurado en la revision de los criterios de calificacion y los
productos presentados, con el objetivo de verificar que cumplan con las
especificaciones de la convocatoria. Tendra bajo su custodia el maméf'o y
cuidado reépetuoso de los productos impresos por parte de los jurados.
Asimismo, debera resolver dudas y procedimientos in situ para asegurar una
calificacion 6ptima.

DIRECTORA DE CALIDAD. RAQUEL HERNANDEZ WHITE

El Director de Calidad es responsable de supervisar que los trabajos entregados
cumplan con los mas altos estandares de presentacion. Seleccionard, de entre las
muestras recibidas, el elemento que mejor se ajuste a los criterios establecidos.
Ademas, brindara apoyo y asistencia al Director Técnico en la custodia de los
productos presentados.

\
.

SELECCION DEL JURADO CALIFICADOR

Los miembros del Jurado Calificador deberan poseer comprobada capacidad y experiencia para llevar a
cabo el proceso de calificacion, abarcando los criterios de preprensa, impresion y acabado.

Para la calificacion de los traba{os, se conformara un equipo de destacados profesionales cuya
trayectoria ha?ra marcado pauta en el desarrollo de las artes graficas. La seleccion de estos expertos se
realizara bajo los siguientes requisitos:

» Formacion y especializacion: Ser profesionista titulado y contar con una especialidad o area de
conocimiento directamente relacionada con la categoria y sus respectivas especialidades a evaluar.
* Ausencia de parentesco o relacion laboral: Ningun jurado podra participar en la evaluacion de
trabajos en los que haya intervenido directa o indirectamente, ni de proyectos vinculados con su
empresa, organizacion o clientes.
« Experiencia comprobada: Poseer un perfil académico-técnico afin y una experiencia minima de 10
anos en el sector.
« Experiencia practica: Haber colaborado o trabajado directamente en algtin proceso de impresion.
o Disponibilidad y proceso de seleccion: Enviar Curriculum Vitae (CV) y tener disponibilidad para
realizar una entrevista con el Comité Organizador.
o Contar con disponibilidad de tiempo completo durante los dias de la calificacion.
o Tener la disposicion para participar en los eventos relacionados, realizar entrevistas y asistir a la
ceremonia de entrega del Premio Nacional de las Artes Craficas.

El Comité Organizador podra invitar observadores, asesores técnicos o especialistas cuando la naturaleza
de alguna categoria o especialidad asi lo requiera. Dichos participantes tendran voz técnica, pero no
voto en la evaluacion.

El Premio Nacional de las Artes Craficas podra declarar desierta cualquier categoria o especialidad
cuando, a juicio del Jurado Calificador, los trabajos inscritos no alcancen el nivel de excelencia requerido
para su reconocimiento.

Las decisiones del Jurado Calificador seran definitivas e inapelables.
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SELECCION DEL JURADO CALIFICADOR

Los miembros del Jurado Calificador deberan poseer comprobada capacidad y experiencia para llevar a
cabo el proceso de calificacion, abarcando los criterios de preprensa, impresion y acabado.

Para la calificacion de los trabajos, se conformara un equipo de destacados profesionales cuya trayectoria
haya marcado pauta en el desarrollo de las artes graficas. La seleccion de estos expertos se realizara bajo
los siguientes requisitos:

» Formacion y especializacion: Ser profesionista titulado y contar con una especialidad o area de
conocimiento directamente relacionada con la categoria y sus respectivas especialidades a evaluar.
* Ausencia de parentesco o relacion laboral: Ningun jurado podra participar en la evaluacion de
trabajos en los que haya intervenido directa o indirectamente, ni de proyectos vinculados con su
empresa, organizacion o clientes.
» Experiencia comprobada: Poseer un perfil académico-técnico afin y una experiencia minima de 10
anos en el sector.
« Experiencia practica: Haber colaborado o trabajado directamente en algtin proceso de in&presién.
o Disponibilidad y proceso de seleccion: Enviar Curriculum Vitae (CV) y tener disponibilidad para
realizar una entrevista con el Comité Organizador.
o Contar con disponibilidad de tiempo completo durante los dias de la calificacion.
o Tener la disposicion para participar en los eventos relacionados, realizar entrevistas y asistir a la
ceremonia de entrega del Premio Nacional de las Artes Craficas.

El Comité Organizador podra invitar observadores, asesores técnicos o especialistas cuando la naturaleza
de alguna categoria o especialidad asi lo requiera. Dichos participantes tendran voz técnica, pero no
voto en la evaluacion.

El Premio Nacional de las Artes Créficas podra declarar desierta cualquier categoria o especialidad
cuando, a juicio del Jurado Calificador, los trabajos inscritos no alcancen el nivel de excelencia requerido
para su reconocimiento.

Las decisiones del Jurado Calificador seran definitivas e inapelables.

CONFLICTO DE INTERES

Si durante la evaluacion, un miembro del Jurado Calificador identifica un conflicto de interés (por haber
participado, tener conocimiento o relacion directa con un trabajo especifico), debera declararlo
inmediatamente al Presidente del Jurado y al Comité Organizador. En tales casos, dicho jurado sera
reemplazado para la evaluacion de ese trabajo en particular, pero podra juzgar otros proyectos donde
no exista conflicto o relacion directa.

CONFIDENCIALIDAD

Para asegurar la integridad y la transparencia del Premio Nacional de las Artes Graficas, todos los
involucrados directa o indirectamente en la organizacion y desarrollo del concurso —incluidos los
miembros del jurado calificador, or%éanizadores y asistentes— firmaran un acuerdo de confidencialidad.
Este compromiso garantiza la estricta prohibicion de filtraciones, divulgaciones o comentarios inherentes
al proceso, protegiendo asi la limpieza e imparcialidad del procedimiento.

Adicionalmente, y como medida crucial para la transparencia, ningtin individuo que no pertenezca al
Jurado Calificador intervendra en ninguna de las etapas del proceso de calificacion del Premio Nacional
de las Artes Craficas. Esto asegura que la evaluacion se realice exclusivamente por los expertos
designados, manteniendo la objetividad y la confianza en los resultados.
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ESQUEMA GENERAL DE
EVALUACION

El Premio Nacional de las Artes Graficas reconoce aquellos trabajos que destacan por su excelencia integral. La
evaluacion considera tanto el valor que aporta el impreso como la calidad de su ejecucion técnica y la correcta
seleccion de materiales y procesos.

Todos los trabajos seran evaluados con base en tres ejes principales:

I. IMPRESO COMO GENERADOR DE VALOR

Evalta la capacidad del trabajo para cumplir su proposito de comunicacion, funcionalidad, experiencia de uso,
diferenciacion y aportacion al producto, marca o servicio para el que fue desarrollado.

2. EXCELENCIA TECNICA

Evalua la calidad de ejecucion en todas las etapas del proceso productivo, incluyendo preprensa, impresion,
seleccion de materiales, conversion, acabados, encuademacion, ensamble y demas procesos aplicables a cada
especialidad.

3. IMPRESION RESPONSABLE

Evalua la congruencia entre el objetivo del producto y los materiales, procesos y recursos utilizados para su
fabricacion. Se considerara la adecuada seleccion de sustratos, la optimizacion de recursos, la funcionalidad del
producto y la incorporacion de précticas responsables cuando sean aplicables.
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El objetivo de la evaluacion no es
unicamente identificar trabajos
técnicamente correctos, sino reconocer
aquellos que representen los mas altos
estéandares de excelencia dentro de la
industria grafica mexicana.
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FASES DE CALIFICACION

FASE |: CALIDAD DEL TRABAJO GRAFICO Y GRADO DE DIFICULTAD (GD)
En esta fase se realiza la revision inicial de los trabajos partici?antes por parte del Presidente del
Jurado y los especialistas técnicos. Se verifica la correcta clasificacion de cada proyecto y se
analiza el nivel de complejidad técnica involucrado en su produccion.

FASE 2. EVALUACION TECNICA DE PRODUCCION

Se evaluan los aspectos relacionados con la ejecucion del trabajo grafico, considerando las etapas
de pre,arensa, impresion, conversion, encuadernacion, acabados y demas procesos aplicables
segun la naturaleza del proyecto.

FASE 3: EVALUACION ESPECIALIZADA POR CATEGORIA @
Cada trabajo es analizado mediante criterios especificos definidos para su categoria y

especialidad. La evaluacion considera las caracteristicas particulares del producto, su aplicacion,

materiales, tecnologia empleada y requerimientos de produccion.

FASE 4. EVALUACION CONCEPTUAL

Los trabajos son revisados por especialistas en comunicacion, diseno, marca, empaque y
experiencia de usuario, quienes valoran la efectividad de la solucion gréfica, la integracion entre
forma y funcion, asi como el valor que el impreso aporta al producto, servicio o mensaje que
representa.

PARTICIPACION EN LA ESPECIALIDAD DE ACABADOS

Los trabajos inscritos en las eﬂaecialidades de acabados seran evaluados considerando
exclusivamente los procesos de terminacion, transformacion, decoracion, conversion o ensamble
realizados por la empresa participante. En estos casos, la colaboracion entre impresor y
especialista en acabados serd considerada parte integral del proyecto.
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FASE |: CALIDAD DEL TRABAJO
GRAFICO Y GRADO DE DIFICULTAD
(GD)

Durante el periodo de pre-calificacion, se realizara una exhaustiva revision de cada uno de los productos
a evaluar.

El reto integral para considerar la complejidad de un impreso va mas alla de la mera técnica de
impresion. Implica una evaluacion holistica que abarca desde la concepcion del diseno hasta la post-
produccion y su impacto final. El verdadero grado de dificultad de un impreso se mide por la
integracion y sinergia de miuiltiples factores que demandan maestria en cada etapa del proceso.

Para comprender la complejidad integral de un impreso, se deben considerar los siguientes aspectos:

. DISENO GRAFICO Y CREATIVIDAD:

o No solo la estética, sino como el diseno original plantea desafios técnicos. (Requiere un registro
extremadamente preciso? (Utiliza elementos que exigen acabados inusuales? {Su concepto es
innovador y rompe con lo convencional, exigiendo soluciones de impresion no estandar?

2.SELECCION Y ADAPTACION DE MATERIALES:

o La eleccidn del sustrato (papel, carton, plastico, tela, metal, etc.) y como este interacttia con las
tintas y acabados. Imprimir en materiales no convencionales o de gramajes extremos, con
texturas especificas o con propiedades absorbentes tinicas, anade una capa significativa de
complejidad.

3. TECNICA DE IMPRESION Y PROCESOS:

o Como ya se menciono, la dificultad intrinseca de la tecnologia utilizada (offset, digital,
flexografia, serigrafia, huecograbado, hibrida). Esto incluye la cantidad de tintas especiales, la
exigencia de registro, la uniformidad en grandes areas, el control de la densidad y la consistencia
en tirajes especificos.

4.ACABADOS ESPECIALES Y POST-PRODUCCION:

o Laincorporacion de procesos como troquelado complejo, laminados, barnices UV selectivos,
relieves (golpe seco o embossing), hot stamping, encuadernaciones atipicas, plegados intricados
o ensambles manuales. La dificultad no solo radica en ejecutar cada acabado individualmente,
sino en la perfecta alineacion y calidad entre ellos y la impresion.

5.OPTIMIZACION DE PROCESOS Y SOSTENIBILIDAD:

o La complejidad también se mide por la capacidad de la imprenta para lograr el resultado
deseado minimizando el desperdicio de material, el consumo energético y la generacion de
residuos. Integrar practicas sostenibles sin comprometer la calidad anade un nivel de reto
significativo.

6. TIRAJE Y CONSISTENCIA:

o Mantener la calidad y la coherencia en piezas de alto o bajo tiraje, 0 en producciones que
requieren multiples versiones o personalizaciones. La consistencia a lo largo de un gran volumen
es un desafio técnico y operativo.

7.CONDICIONES AMBIENTALES Y CONTROL DE CALIDAD:

o la capacidad de controlar factores extemos como temperatura y humedad, y de mantener un
estricto control de calidad en cada etapa para evitar defectos, especialmente en proyectos de
alta exigencia.

FASE 2. LA CALIFICACION ACORDE A
LA TECNICA DE IMPRESION

Esta fase se centra en la evaluacion exhaustiva de la ejecucion técnica de los trabajos, desglosada en sus
componentes clave: preprensa, impresion y terminacion. El jurado aplicara criterios especificos para
asegurar la excelencia en cada etapa del proceso productivo.
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2.1 PREPRENSA

La fase de preprensa es el cimiento de cualquier trabajo grafico de calidad. En esta etapa, el jurado
evaluara la maestria con la que se prepararon los archivos digitales antes de la impresion, asegurando
que se optimizaron para una reproduccion impecable. La preimpresion puede comprometer incluso la
mejor impresion, por lo que su andlisis es crucial, para cualquier proceso de impresion.

CRITERIOS DE EVALUACION

CALIDAD DE IMAGENES Y EDICION ELECTRONICA:

I.Nitidez y resolucion:

o Se verificard que las imagenes presenten una claridad 6ptima y la resolucion adecuada para
sistemas de impresion (considerando que las necesidades pueden variar ligeramente entre
Offset y Digital para optimizar el peso del archivo y la velocidad de procesamiento). Se buscara @
la ausencia de pixelacion o falta de detalle.

2.COLOR Y CORRECCION CROMATICA:

o Se analizara la precision del color, la fidelidad con el original y la correcta aplicacion de perfiles
de color (CMYK tintas directas, RGB para ciertos flujos digitales). Se buscaran balances de color
adecuados y ausencia de dominantes indeseadas, asegurando la consistencia cromatica
independientemente del proceso de impresion final.

3.INTEGRACION DE LOGOTIPOS Y TEXTOS:

o Se evaluard la correcta incrustacion y vectorizacion de logotipos, la legibilidad de los textos, la
ausencia de errores tipograficos y el manejo de fuentes (evitando problemas de fuentes
ausentes o sustituidas). Esto es vital para la nitidez en cualquier sistemas de impresion.

4. APLICACION DE EFECTOS Y CONTINUIDAD VISUAL:

o Se revisara la adecuada implementacion de efectos digitales (vombras, transparencias,
degradados) y como estos se integran armonicamente en el diseno, manteniendo la
continuidad visual sin generar artefactos o problemas de reproduccion. La gestion de
transparencias, por ejemplo, es particularmente critica en la preimpresion.

COMPOSICION Y MAQUETACION:
|.EQUILIBRIO Y ARMONIA:

o Se analizara la disposicion de los elementos grdficos y textuales para lograr una composicion
visualmente equilibrada y atractiva dentro del espacio de trabajo.

2.MANEJO DE SANGRIAS:

o Se verificara la correcta aplicacion de sangrias (exceso de imagen o fondo que se extiende mas
alla del corte final) para evitar bordes blancos indeseados tras el refinado. Este es un requisito
universal en la impresion profesional.

3.MARGENES Y RETIROS:

o Se evaluara el uso adecuado de los margenes, asegurando que los elementos importantes
(textos, logotipos) no estén demasiado cerca del borde de corte o del lomo, lo cual es
relevante para cualquier tipo de impresion.

4.CONSIDERACIONES PARA LA ENCUADERNACION Y ACABADOS:

o Se revisara si el disefio contempla correctamente los requerimientos especificos de la
encuadernacion (ej. margenes adecuados para cosido o pegado) y otros acabados (ej. dreas
limpias para troquelado o bamiz selectivo), anticipando asi una post-impresion sin
inconvenientes, independientemente el sistema de impresion.

2.2 IMPRESION

La fase de Impresion es donde la calidad y precision de la preimpresion se materializan. El jurado
evaluara la ejecucion en maquina, observando como los detalles mas finos y la consistencia general del
trabajo reflejan la pericia del impresor. Esta seccion es crucial para determinar la excelencia productiva.

CRITERIOS DE EVALUACION

|.RECISTRO
o Evaluacion de la precision en el calce de tintas, separaciones, colores directos y elementos
graficos durante el proceso de impresion.
2. UNIFORMIDAD DE IMPRESION
o Evaluacion de la estabilidad y consistencia de la reproduccion impresa a lo largo de toda la
produccion, sin variaciones perceptibles de color, densidad o apariencia.
3.DENSIDAD Y COBERTURA DE TINTA
o Evaluacion de la correcta transferencia, formacion y cobertura de tinta sobre el sustrato,
asegurando una reproduccion solida y consistente.
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4 FIDELIDAD CROMATICA

o Evaluacion de la capacidad del sistema de impresion para reproducir los valores cromaticos
definidos en el original, prueba o estandar de referencia.
5.BALANCE DE GRISES
o Evaluacion de la neutralidad cromatica en dreas grises y acromaticas, verificando la ausencia de
dominantes de color.
6.REPRODUCCION TONAL
o Evaluacién de la capacidad para rrﬂ)roducir correctamente luces, medios tonos y sombras,
manteniendo detalle y continuidad tonal.
7.GAMA CROMATICA (GAMUT)
o Evaluacion de la amplitud y riqueza cromética alcanzada por el sistema de impresion en funcion
de los requerimientos del trabajo.
8.NITIDEZ Y RESOLUCION APARENTE
o Evaluacion de la definicion de imagenes, textos, lineas finas, detalles y estructuras de trama
reproducidas en el impreso. 5
9.INTEGRIDAD DE LA REPRODUCCION GRAFICA
o Evaluacion de la correcta reproduccion de todos los elementos impresos, verificando la ausencia
de pérdidas de informacién, deformaciones u omisiones.
10.CALIDAD DE SOLIDOS Y FONDOS
o Evaluacion de la uniformidad visual en areas de color pleno, fondos y masas de tinta, verificando
la ausencia de moteado, bandeo o irregularidades.
1L AUSENCIA DE MOARE E INTERFERENCIAS DE TRAMA
o Evaluacion de la correcta interaccion entre tramas, patrones y elementos graficos, evitando
fendmenos de interferencia visual no deseados.
12.LIMPIEZA DE IMPRESION

o Evaluacion de la ausencia de defectos superficiales tales como repinte, velo, maculado,
contaminacion, particulas extranas o manchas.

FASE 3 CALIFICACION TECNICA
ACORDE A CATEGORIA

Cada trabajo serd evaluado considerando la funcion para la que fue disefado y producido. Los criterios
técnicos de evaluacion se adaptan a la naturaleza de cada categoria y especia?i/cf;d, reconociendo que los
requerimientos de un libro, un empaque, una etiqueta, un material promocional o una aplicacion de gran
formato son distintos. La calificacion valora la correcta ejecucion técnica en relacion con el propésito del

producto, los materiales utilizados, la experiencia de uso, los procesos aplicados y el desempeno esperado
dentro de su mercado o aplicacion especifica.

EDITORIAL Y PUBLICACIONES
1.SELECCION Y DESEMPENO DE MATERIALES

a.Evaluacion de la adecuacion del papel y demas materiales utilizados en funcion del tipo de

publicacion, considerando propiedades como opacidad, volumen, rigidez, tacto, durabilidad y
comportamiento durante su uso.

2. CALIDAD DE ENCUADERNACION

a.Evaluacion de la ejecucion, resistencia, precision y desempeno del sistema de encuadernacion

empleado, considerando la integracion de cuademillos, guardas, lomo, cabezadas, inserciones y
demads elementos constructivos de la publicacion.

3.PRECISION EDITORIAL
a.Evaluacion de la correcta secuencia, paginacion, alineacion, refiles y ensamblado de los contenidos
que conforman la publicacion.
4. APLICACIONES ESPECIALES Y VALOR SENSORIAL
a.Evaluacion de la correcta integracion y ejecucion de recursos que enriquecen la experiencia fisica
de la publicacion, tales como estampados metdlicos, relieves, texturas, tintas especiales, cortes

distintivos, guardas decorativas y demas aplicaciones que aporten valor visual, tactil o sensorial al
producto editorial.

5.PRESENTACION FINAL
a.Evaluacion integral de la calidad fisica de la publicacion terminada, considerando consistencia,
uniformidad, limpieza y percepcion general de calidad del producto editorial.
6.INNOVACION EDITORIAL
a.Se analizara como la innovacion aplicada en la produccion editorial contribuye a que el producto

tenga una propuesta de valor distintiva y se diferencie claramente de sus competidores, generando
una percepcion de vanguardia y exclusividad.
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PACKAGING - PLEGADIZOS - ESTUCHES

I.IDONEIDAD Y DESEMPENO ESTRUCTURAL
o Evaluacion de la capacidad del empaque para contener, proteger, soportar y preservar
adecuadamente el producto durante su almacenamiento, transporte, exhibicion y uso,
considerando resistencia mecanica, capacidad de carga, estabilidad estructural y
comportamiento frente al peso y caracteristicas del producto contenido.
2. CONVERSION, ARMADO Y MANUFACTURABILIDAD
o Evaluacion de la calidad de ejecucion v viabilidad productiva del empaque, considerando
troquelado, hendido, plegado, pegado, facilidad de armado, aprovechamiento de materiales,
eficiencia operativa y comportamiento en procesos de produccion.
3.INTEGRACION ESTRUCTURAL Y GRAFICA
o Evaluacion de la correcta interaccion entre la estructura del empaque v los elementos gréficos,
verifc}cando que troqueles, dobleces, uniones y areas funcionales no afecten el desempeno del
roducto.
4. COI?\APAT[BILI DAD PRODUCTO-EMPAQUE
o Evaluacion de la interaccion entre el producto y su empaque, considerando ajuste, proteccion,
estabilidad, integracion de componentes intemos, presentacion y desempeno conjunto
durante su uso previsto.
5.EXPERIENCIA DE APERTURA Y ACCESO AL PRODUCTO
o Evaluacion de la secuencia de apertura, manipulacion, extraccion y acceso al producto,
considerando ergonomia, sequridad, facilidad de uso e interaccion con el usuario.
6.APLICACIONES ESPECIALES Y VALOR SENSORIAL
o Evaluacion de la correcta integracion y ejecucion de recursos que enriquecen la experiencia
fisica tales como estampados metalicos, relieves, texturas, tintas especiales, cortes distintivos y
demaés aplicaciones que aporten valor visual, tactil o sensorial al empaque.
7.PRESENTACION FINAL
o Evaluacion integral de la calidad fisica del empaque terminado, considerando consistencia,
uniformidad, limpieza y percepcion general de calidad.
8.INNOVACION ESTRUCTURAL Y DE PRODUCCION
a.Evaluacion de soluciones innovadoras aplicadas al disefo estructural, materiales, procesos de
fabricacion o mecanismos funcionales que aporten valor diferencial al empaque.

PACKAGING - FLEXIBLES

1.Seleccion y desempeno de materiales
o Evaluacion de la adecuacion de peliculas, laminaciones, barreras, adhesivos y demas materiales
utilizados en funcién de los requerimientos de conservacion, proteccion y vida dtil del
roducto contenido.
2 Caﬁdad de conversion y manufactura
o Evaluacion de la precision y calidad de los procesos de laminacion, corte, rebobinado,
formacion, sellado y demas operaciones de conversion aplicables al envase flexible.
3.Integridad y desempeno del envase
o Evaluacion de la capacidad del envase para contener, proteger y preservar adecuadamente el
producto, considerando resistencia mecanica, estabilidad dimensional, integridad de sellos y
comportamiento durante llenado, almacenamiento, transporte y uso.
4.Compatibilidad producto-envase
o Evaluacion de la adecuacion del envase en funcion de las caracteristicas del producto
contenido, considerando peso, volumen, naturaleza del contenido, requerimientos de
proteccion, conservacion y condiciones de uso.
5.Sistemas funcionales y experiencia de uso
o Evaluacion del desempenio de elementos como cierres, zippers, valvulas, abre fécil, boquillas,
dispensadores, fuelles y demas componentes funcionales, asi como la facilidad de acceso y
manipulacion del producto.
6.Presentacion final
o Evaluacion integral de la calidad fisica del envase terminado, considerando consistencia,
uniformidad, limpieza y percepcion general de calidad.
7.Innovacion en materia |'§§ funcionalidad y conversion
o Evaluacion de soluciones innovadoras aplicadas a materiales, estructuras, barreras, sistemas
funcionales, sostenibilidad o procesos de conversion que aporten valor diferencial al envase.

COMUNICACION COMERCIAL. Y PROMOCIONALES IMPRESOS
|.SELECCION Y DESEMPENO DE MATERIALES
o Evaluacion de la adecuacion de papeles, cartulinas y demas materiales utilizados en funcion del
propésito, manipulacion y vida util prevista del producto.
2. CALIDAD DE CONVERSION Y MANUFACTURA
o Evaluacion de la precision en cortes, refiles, dobleces, perforados, suajes, ensambles y demés
procesos de transformacion aplicables al producto.
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3.FUNCIONALIDAD FiSICA DEL PRODUCTO
o Evaluacion del correcto desempeno del impreso durante su uso previsto, considerando
manipulacion, consulta, exhibicion, entrega o interaccion con el usuario.
4. INTEGRACION DE COMPONENTES Y RECURSOS ESPECIALES
o Evaluacion de la correcta incorporacion de elementos adicionales como desplegables, insertos,
troqueles especiales, piezas moviles, personalizacion, elementos promocionales y demds
recursos complementarios.
5.APLICACIONES ESPECIALES Y VALOR SENSORIAL
o Evaluacion de la correcta integracion y ejecucion de recursos que aporten valor visual, tactil o
sensorial al producto, tales como estampados metalicos, relieves, texturas, tintas especiales,
acabados distintivos y aplicaciones complementarias.
6.PRESENTACION FINAL
o Evaluacion integral de la calidad fisica del producto terminado, considerando consistencia,
uniformidad, limpieza y percepcion general de calidad.
7.INNOVACION EN PRODUCCION Y RECURSOS GRAFICOS
o Evaluacion de la creatividad y originalidad en la aplicacion de materiales, procesos, formatos,
mecanismos o recursos graficos que aporten valor diferencial al producto impreso.

@

ETIQUETAS

I.SELECCION Y DESEMPENO DE MATERIALES
o Evaluacion de la adecuacion de sustratos, adhesivos, liners y demas materiales utilizados en
funcion del tipo de envase, método de aplicacion y condiciones de uso previstas.
2. CALIDAD DE CONVERSION Y MANUFACTURA
o Evaluacion de la precision en procesos de suajado, corte, rebobinado, laminacion, multicapa y
demas operaciones de conversion aplicables a la etiqueta.
3. ADHESION Y DESEMPENO FUNCIONAL
o Evaluacion del comportamiento de la etiqueta durante su aplicacion y uso, considerando
gdhtgrencia, estabilidad dimensional, resistencia y permanencia sobre el envase o superficie de
estino.
4.INTEGRACION ETIQUETA-ENVASE
o Evaluacion de la adaptacion de la etiqueta al envase, considerando geometrias, curvaturas,
zonas de aplicacion, deformaciones, encogimientos o cualquier interaccion fisica entre ambos
elementos.
5.ELEMENTOS FUNCIONALES Y DE SEGURIDAD
o Evaluacion de componentes especiales como etiquetas multic?:f)a, peel & reveal, hologramas,
sistemas de seguridad, trazabilidad, RFID, QR, contenido extendido, sleeves, IML y demaés
recursos funcionales incorporados.
6.PRESENTACION FINAL
o Evaluacion integral de la calidad fisica del producto terminado, considerando consistencia,
uniformidad, limpieza, precision de aplicacion y percepcion general de calidad.
7.INNOVACION EN MATERIALES, FUNCIONALIDAD Y CONVERSION
o Evaluacién de soluciones innovadoras aplicadas a materiales, adhesivos, sistemas de aplicacion,
seguridad, trazabilidad, conversion o funcionalidades que aporten valor diferencial a la etiqueta.

PUNTO DE VENTA ESTRUCTURAL & EXHIBICION COMERCIAL

I.IDONEIDAD Y DESEMPENO ESTRUCTURAL
o Evaluacion de la adecuacion de la estructura en funcion del tipo de producto exhibido,
considerando dimensiones, peso, volumen, cantidad de producto y condiciones de uso
previstas.
2. CAPACIDAD DE CARGA Y RESISTENCIA
o Evaluacion de la capacidad de la estructura para soportar el peso de los productos exhibidos
sin deformaciones, colapsos o deterioro durante su vida util.
3.ESTABILIDAD Y SEGURIDAD ESTRUCTURAL
o Evaluacion del equilibrio, firmeza y comportamiento de la estructura durante su instalacion y
operacion, garantizando sequridad para productos, operadores y consumidores.
4.CALIDAD DE MANUFACTURA, ARMADO Y OPERACION
o Evaluacion de la precision en los procesos de corte, trogue!ado, hendido, ensamble, pegado y
demads procesos constructivos, asi como de la facilidad de armado, instalacion, abastecimiento y
mantenimiento de la estructura.
5.INTEGRACION PRODUCTO-ESTRUCTURA
o Evaluacion de la interaccion entre el exhibidor y los productos contenidos, considerando
acomodo, soporte, accesibilidad, proteccion y correcta presentacion de los articulos exhibidos.
6.VISIBILIDAD Y ACCESIBILIDAD DEL PRODUCTO
o Evaluacion de la capacidad de la estructura para facilitar la visualizacion, identificacion y acceso
a los productos por parte del consumidor.
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7.DURABILIDAD OPERATIVA Y RECURSOS FUNCIONALES
o Evaluacion del comportamiento de la estructura y de los elementos funcionales incorporados
durante el uso continuo, considerando resistencia al desgaste, confiabilidad operativa y
mantenimiento de desempeno.
8.PRESENTACION FINAL
o Evaluacion integral de la calidad fisica del exhibidor terminado, considerando consistencia,
uniformidad, limpieza y percepcion general de calidad.
9.INNOVACION ESTRUCTURAL Y COMERCIAL
o Evaluacion de soluciones innovadoras aplicadas al diseno estructural, materiales, procesos
constructivos, sistemas de exhibicion o funcionalidades que aporten valor diferencial al
proyecto.

GRAN FORMATO Y COMUNICACION VISUAL DE ESPACIOS

|.SELECCION Y DESEMPENO DE MATERIALES
a.Evaluacion de la adecuacion de sustratos, estructuras, sistemas de montaje y materiales
utilizados en funcion del entorno de aplicacion, duracion prevista y condiciones de uso.
2. INTEGRACION CON EL ESPACIO O SUPERFICIE DE APLICACION
a.Evaluacion de la correcta adaptacion del proyecto al entorno donde sera instalado,
(cjorsiderqndo dimensiones, geometrias, arquitectura, circulacion, visibilidad y condiciones fisicas
el espacio.
3.CALIDAD DE MANUFACTURA E INSTALACION
a.Evaluacion de la precision en procesos de ensamble, montaje, union de paneles, tensado,
acabados constructivos y demas elementos que intervienen en la fabricacion e instalacion del

@

proyecto. . .
4.CONTINUIDAD GRAFICA Y PRECISION CONSTRUCTIVA
a.Evaluacion de la correcta alineacion e integracion de elementos graficos en proyectos
compuestos por muiltiples piezas, paneles o superficies continuas.
5.DURABILIDAD Y DESEMPENO EN CONDICIONES DE USO
a.Evaluacion de la resistencia del proyecto frente a factores ambientales, manipulacion, transito,
exposicion o condiciones propias de su aplicacion.
6.FUNCIONALIDAD DEL SISTEMA GRAFICO
o Evaluacion de la capacidad de la solucion para cumplir técnicamente con los requerimientos
de identificacion, orientacion, ambientacion, exhibicion o comunicacion dentro del espacio
donde se implementa.
7.COMPATIBILIDAD APLICACION-SUPERFICIE
o Evaluacion del comportamiento del material sobre la superficie de instalacion, considerando
adherencia, conformabilidad, estabilidad dimensional y desempeno durante su vida til.
8.PRESENTACION FINAL
o Evaluacion integral de la calidad fisica del proyecto terminado, considerando uniformidad,
limpieza, integracion de componentes y percepcion general de calidad.
9.INNOVACION EN MATERIALES, INSTALACION Y APLICACION
o Evaluacion de soluciones innovadoras aplicadas a materiales, sistemas constructivos, métodos de
instalacion, integracion espacial o tecnologias de produccion que aporten valor diferencial al
proyecto.

APLICACIONES TEXTILES
|.SELECCION Y DESEMPENO DE MATERIALES
o Evaluacion de la adecuacion de telas, fibras, sustratos textiles y demas materiales utilizados en
funcion del uso previsto, confort, durabilidad y desempeno del producto.
2. CALIDAD DE CONFECCION Y ARMADO
o Evaluacion de la ejecucion de costuras, uniones, ensamblado de piezas, terminaciones,
patronaje y construccion general de la prenda o aplicacion textil.
3. INTEGRACION IMPRESION-TEXTIL
o Evaluacion de la correcta interaccion entre la impresion y el sustrato textil, considerando
adaptacion al material, elasticidad, comportamiento durante el uso y conservacion de las
propiedades del tejido.
4. FUNCIONALIDAD Y DESEMPENO DE LA PRENDA
o Evaluacion del comportamiento del producto durante su uso previsto, considerando movilidad,
ajuste, ergonomia, comodidad y desempeno funcional.
5.APLICACIONES ESPECIALES Y VALOR AGREGADO
o Evaluacion de elementos complementarios como bordados, etiquetas textiles, aplicaciones
combinadas, personalizacion, acabados especiales, costuras funcionales y demas recursos
incorporados al producto.
6.DURABILIDAD Y RESISTENCIA AL USO
o Evaluacién de la resistencia de la prenda o aplicacion textil frente a manipulacion, lavado,
estiramiento, abrasion y condiciones normales de uso.
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7.PRESENTACION FINAL
a.Evaluacion integral de la calidad fisica del producto terminado, considerando uniformidad,
limpieza, consistencia, terminaciones y percepcion general de calidad.
8.INNOVACION EN MATERIALES, CONFECCION Y APLICACIONES TEXTILES
a.Evaluacion de soluciones innovadoras aplicadas a materiales, procesos de confeccion,
apligatéitones grdficas, funcionalidad o tecnologias textiles que aporten valor diferencial al
producto.

FASE 4 CALIFICACION CONCEPTUAL

La excelencia de un impreso no se limita a su calidad técnica. Mas alla de la correcta seleccion de materiales, la
impresion Y los acabados, un proyecto debe cumplir eficazmente con el propésito para el que fue creado y
generar valor a través de la comunicacion.

La evaluacion conceptual reconoce la capacidad del impreso para conectar con su audiencia, transmitir mensajes,
fortalecer marcas, inﬁuir en decisiones y generar experiencias memorables. Esta fase sera realizada por
especialistas en comunicacion, diserio, mercadotecnia, branding y estrategia, quienes analizaran el desempeno del
proyecto desde una perspectiva funcional y de impacto.

Los trabajos participantes seran evaluados bajo los siguientes criterios:

. FUNCION
a.Evaluacion del grado en que el proyecto cumple eficazmente con el objetivo para el que fue concebido,
considerando su capacidad para comunicar, informar, promocionar, identificar, vender, proteger o
desempenar la funcion prevista.
2. INNOVACION
a.Evaluacion de la originalidad y creatividad de la propuesta, asi como de la forma en que los recursos
gréficos, materiales, procesos o tecnologias contribuyen a generar valor diferencial.
3.MEMORABILIDAD
a.Evaluacion de la capacidad del proyecto para generar recordacion, reconocimiento y permanencia en la
mente de su audiencia objetivo.
4. ATEMPORALIDAD
a.Evaluacion de la vigencia y relevancia de la propuesta a través del tiempo, considerando su capacidad
para conservar valor, actualidad y significado mas alla de tendencias temporales.

FASE 5. CALIFICACION PARA
ACABADOS

ENCUADERNACION INDUSTRIAL TAPA DURA

CRITERIOS DE EVALUACION

1.Uniformidad y solidez del bloque de hojas.
2.Precision del forrado de la cubierta.
3.Calidad de la union bloque-cubierta (caja y bisagra).
4.Limpieza y adherencia de las guardas.
5.Calidad constructiva del lomo.
6.Cortes y canteado.
7.Escuadra y precision dimensional.
8.Uniformidad de produccion.
9.Apertura y durabilidad.
10.Integracion de elementos complementarios y acabados especiales.
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ENCUADERNACION INDUSTRIAL TAPA RUSTICA

CRITERIOS DE EVALUACION

l.Calidad de preparacion del lomo y adhesion del bloque.
2.Uniformidad y limpieza de la aplicacion del adhesivo.
3.Precision del plegado y formacion de la cubierta.
4.Alineacion y corte del bloque de hojas.
5.Adherencia de la cubierta al bloque.
6.Flexibilidad y apertura del producto.
7.Calidad constructiva del lomo.
8.Resistencia al uso y manipulacion.
9.Escuadra J precision dimensional.
10.Uniformidad en la produccion en serie.

ENCUADERNACION ARTESANAL

CRITERIOS DE EVALUACION

I.Dominio técnico de la encuademacion.

2 Precision de perforaciones, costuras y uniones.
3.Calidad constructiva del bloque de hojas.
4.Calidad constructiva del lomo.
5.Construccion e integracion de cubiertas.
6.Manejo e integracion de materiales.
7.Apertura, funcionalidad y experiencia de uso.
8.Acabados y detalles artesanales.
9.Presentacion y calidad de manufactura.

10.Complejidad técnica e innovacion artesanal.

BARNICES ESPECIALES

CRITERIOS DE EVALUACION
|.Precision de registro del barniz.
2 Uniformidad de aplicacion.
3.Definicion de areas reservadas.
4.Consistencia de brillo, mate o efecto especial.
5.Calidad de cobertura y nivelacion.
6.Adherencia y resistencia superficial.
7.Ausencia de defectos visibles (burbuijas, rayas, manchas o contaminacion).
8.Integracion del barniz con el diseno impreso.
9.Presentacion final y calidad visual.
10.Innovacion en efectos, aplicaciones o combinaciones de barnices.

ESTAMPADOS METALICOS Y DECORACION PREMIUM

CRITERIOS DE EVALUACION
I.Precision de registro del estampado.
2 Definicion y nitidez de los elementos estampados.
3.Uniformidad de transferencia del foil.
4.Cobertura y consistencia del acabado metalico.
5.Calidad de adhesion y permanencia del estampado.
6.Integracion del estampado con el diseno impreso.
7.Calidad de aplicacion sobre detalles finos, textos y microelementos.
8.Ausencia de defectos visibles (faltantes, desprendimientos, empastes o marcas).
9.Presentacion final y valor visual generado.
IO.Innovacion en aplicaciones, materiales o efectos decorativos.

RELIEVES, GRABADOS Y EFECTOS TACTILES

CRITERIOS DE EVALUACION
I.Precision de registro del relieve o grabado.
2. Definicion y nitidez de los detalles.
3.Uniformidad de profundidad y presion.
4.Calidad de formacion del relieve o grabado.
5.Integridad del sustrato después del proceso.
6.Consistencia de ejecucion en toda la pieza.
7.Valor tactil y percepcion sensorial.
8.Integracion del efecto con el diseno impreso.
9.Presentacion final y calidad visual.
IO.Innovacion en técnicas, efectos o combinaciones de acabados.
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TROQUELADO Y CONVERSION ESPECIALIZADA

CRITERIOS DE EVALUACION
1.Precision dimensional del troquelado.
2.Calidad y limpieza de corte.
3.Precision de hendido y doblez.
4.Exactitud de registro entre impresion y troquel.
5.Calidad de ensamble de componentes estructurales.
6.Funcionamiento de mecanismos, pop-ups o elementos moviles.
7.Resistencia estructural del producto convertido.
8.Complejidad técnica de la conversion.
9.Presentacion final y calidad de manufactura.
IO.Innovacion en estructuras, mecanismos o procesos de conversion.

ARMADO DE CAJAS RIGIDAS FORRADAS
Criterios de Evaluacion
1.Precision dimensional de la estructura.
2 Escuadra y alineacion de componentes.
3.Calidad de armado y ensamble.
4.Calidad del forrado y recubrimiento.
5.Limpieza y precision de esquinas, cantos y remates.
6.Integracion de insertos y componentes intermos.
7.Resistencia estructural y capacidad de proteccion.
8.Funcionalidad de apertura, cierre y manipulacion.
9.Presentacion final y percepcion de calidad premium.
10.Innovacion en estructuras, materiales o sistemas constructivos.
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PRIMER LUGAR.
EL VORTEX

Ganar el Vortex significa alcanzar el maximo
reconocimiento que otorga el Premio Nacional de
las Artes Graficas. Es la distincion reservada para los
trabajos que, ademas de obtener el Primer Lugar en
su especialidad, representan el mas alto nivel de
excelencia técnica, calidad de ejecucion, innovacion
y dominio de los procesos graficos.

El Vortex acredita a la empresa como referente de
la industria y le otorga el derecho de comunicar y
promover publicamente que su trabajo ha sido
reconocido como el mejor de México dentro de su
categoria. Mas que un galardon, es una declaracion
de liderazgo, prestigio y capacidad profesional ante
clientes, marcas, proveedores y toda la cadena de
valor de la comunicacion grafica.

o

Estatuilla Vortex de Obsidiana

Diploma de Excelencia Grafica para impresor y para cliente (2)
Pauta dedicada en medios de comunicacion institucional

Entrevista de Ganador con Media Partners

Catélogo digital de ganadores, | plana con fotografia y ficha técnica
Promocion especial para PRINTED IN MEXICO

Museografia y showromm en Distrito Grafico

"« o ® & & & @

GLIFOS
& ViDA

E CREATIVIDAD
B COMUNICACION

OBSIDIANA

Nuestro legado y nuestro pasado es forjado por artistas que grabaron el inicio de una industria
con fortaleza y entereza. EI::'I ellos se refleja el verdadero potencial y la riqueza interna de nuestra
alma. Abundante, preciosa, energética.

LOGOTIPO TROQUELADO
Nuestro corazon. Los afectos mds importantes nos acompanan y hacen que el gran esfuerzo se
refleje en éxitos. Un grabado de orgullo que nos recuerda el crecimiento y la transformacion.

ACERO

Somos una industria de fuerte maquinaria que resiste los mayores retos. Es la fuerza que abraza y
protege nuestra alma y sostiene un quado que ha sido credo para nosotros, para los impresores
y para todos los que forman parte en la cadena de valor.

NUESTRA BASE

Ser una industria responsable debe ocupar de manera inamovible- el centro de nuestra actividad.
Transformar la manera de pensar y actuar nos abrira las puertas a nuevos mercados, nuevos retos
y nuevos compromisos. Ser una industria grafica comprometida.
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MENCIONES HONORIFICAS

Las Menciones Honorificas reconocen a los trabajos que alcanzan una calificacion igual o
superior a 90 puntos dentro del proceso de evaluacion del Premio Nacional de las Artes
Grdficas. Esta distincion acredita un nivel sobresaliente de ejecucion, calidad técnica y
cumplimiento de los mas altos estandares de la industria, destacando a las empresas que
demuestran excelencia en sus procesos productivos y un compromiso permanente con la
calidad de la impresion en México.

« Estatuilla con placa grabada -Especialidad - nombre del proyecto-
empresa -

Diploma de Excelencia Grafica para impresor y para cliente (2)
Pauta dedicada en medios de comunicacion institucional

Entrevista de Ganador con Media Partners

Catdlogo digital de ganadores, | plana con fotografia y ficha técnica
Promocion especial para PRINTED IN MEXICO

Museografia y showromm en Distrito Grafico

* & & & & 9

RECONOCIMIENTOS ESPECIALES

ESTUDIANTES

Reconocimiento dirigido a estudiantes de instituciones educativas relacionadas con las artes
graficas, diseno, comunicacion visual, empaque, editorial y disciplinas afines. Tiene como
objetivo impulsar el talento emergente y reconocer proyectos que destaquen por su calidad
de ejecucion, creatividad, innovacion y potencial de aplicacion dentro de la industria grafica.

IMPRIMIR ES RESPONSABLE

Reconocimiento otorgado a los proyectos que demuestren una aplicacion sobresaliente de
los principios de responsabilidad ambiental, seleccion adecuada de materiales, eficiencia
productiva, circularidad, trazabilidad y buenas practicas dentro de la industria gréfica.

PRINTED IN MEXICO

Reconocimiento otorgado a los proyectos impresos y producidos en México que hayan sido
desarrollados para mercados internacionales o comercializados fuera del territorio nacional,
y que representen de manera sobresaliente la excelencia técnica de la industria grafica
mexicana.

INNOVACION

Reconocimiento otorgado a proyectos donde la innovacion haya sido desarrollada e
implementada directamente por la empresa impresora participante. Se consideraran
desarrollos propios relacionados con procesos, aplicaciones, materiales, automatizacion,
soluciones constructivas, integracion tecnolégica o nuevas formas de generar valor mediante
la impresion.

IMPACTO VISUAL

Reconocimiento tnico del Jurado Calificador otorgado al proyecto cuya ejecucion, escala,
integracion de recursos graficos, materiales y acabados logren una experiencia visual
sobresaliente y una presencia dificil de igualar dentro del certamen.
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REGISTRO
-PASO A PASO-

El proceso de registro ha sido disenado para facilitar la participacion de las empresas y garantizar una evaluacion
ordenada, objetiva y transparente de todos los trabajos inscritos. A través de una serie de pasos secuenciales, los
participantes podran formalizar su inscripcion, registrar sus proyectos, realizar el pago correspondiente y entregar
las muestras que seran evaluadas por el Jurado Calificador.

Es responsabilidad de cada participante proporcionar informacion veraz, completa y dentro de los plazos
establecidos en la convocatoria. El correcto cumplimiento de cada etapa permitira validar la participacion de la
empresa y asegurar que sus trabajos sean considerados dentro del proceso oficial de evaluacion del Premio
Nacional de las Artes Graficas.




REGISTRO PASO A PASO

PASO 1. REGISTRO EMPRESARIAL Y VERIFICACION DE PARTICIPACION
Formulario I: Registro Empresarial y Verificacion de Participacion Preliminar
Esta primera fase se centra en la identificacion y formalizacion de la participacion de la empresa en el
certamen. Es un paso fundamental para verificar su elegibilidad y generar su registro oficial dentro del
Premio Nacional de las Artes Graficas.

PASO 2. SELECCIONA TU PAQUETE DE PARTICIPACION

Elige la modalidad de participacion que mejor se adapte a tu empresa y al nimero de trabajos que
deseas registrar. Cada paquete incluye diferentes beneficios y condiciones de participacion.

La adquisicion del paquete de participacion debera formalizarse mediante el pago correspondiente al
momento de la seleccion.

PASO 3. SELECCION DE TRABAJOS PARTICIPANTES

Elige cuidadosamente los trabajos que representaran a tu empresa. Se recomienda revisar
detalladamente las bases, criterios de evaluacion y requisitos de participacion para asegurar que cada
proyecto cumpla con los estandares de calidad técnica, ejecucion y presentacion requeridos por el
certamen.

PAsSO 4. REGISTRO DE TRABAJOS
Formulario 2: Registro de Trabajos en Linea
Una vez completado el registro empresarial y realizado el pago correspondiente, deberds registrar
individualmente cada trabajo participante mediante la plataforma oficial.
Para cada trabajo se debera proporcionar:
» Registro general del trabajo.
* Informacion y anotaciones técnicas de produccion.
Testigo fotografico del proyecto.
Identificador tinico del trabajo.
Documentos de respaldo para certificaciones o validaciones técnicas (cuando aplique).
Confirmacion de registro en formato PDF.
Recepcion del correo electronico de cierre y validacion de participacion.

PASO 5. PREPARACION DE MUESTRAS PARA EVALUACION
Antes de la entrega fisica, los participantes deberan preparar correctamente las muestras que seran
evaluadas por el Jurado Calificador.
Guia de preparacion:
 Embalaje y proteccion de muestras.
» |dentificacion de cada trabajo.
» Etiquetado para recepcion.
* Revision final de documentacion y anexos.

PASO 6. ENTREGA DE MUESTRAS Y CONFIRMACION DE PARTICIPACION
Las muestras fisicas deberan entregarse en las instalaciones de Distrito Créfico®, dentro de las fechas
establecidas en la convocatoria.

La participacion quedara formalmente confirmada una vez recibido:
* El pago correspondiente.
 Las muestras fisicas registradas.
» La documentacién requerida.

FORMAS DE PAGO:

» Deposito o transferencia bancaria.
* Pago con tarjeta de crédito o débito.

30




FORMULARIO 1
REGISTRO EMPRESARIAL

https://form.jotform.com/261865828973880

: FORMULARIO 2
! ADQUISICION DE PAQUETE DE PARTICIPACION
E &L_ = https://form.jotform.com/261866180370055
E Ry
E'I":_'I FIHEI FORMULARIO 3

: | REGISTRO - Llenar uno por trabajo participante

E . https://form.jotform.com/261866058701057




FORMULARIO [:REGISTRO
EMPRESARIAL Y VERIFICACION DE
PARTICIPACION PRELIMINAR

Esta primera fase se centra en la identificacion y formalizacion de la participacion de la
imprenta en el certamen. Es un paso crucial para establecer la elegibilidad de la empresa:

I.REGISTRO EMPRESARIAL:
o Las imprentas interesadas deberan completar un formulario de registro donde
proporcionaran toda la informacion empresarial requerida para su identificacion.
Esto incluye datos fiscales, razon social, contacto principal, descripcion y redes
sociales.
2.ADQUISICION DEL DERECHO DE PARTICIPACION:
o Durante esta etapa, es indispensable adquirir el paquete todo incluido. Este pago es
un requisito fundamental para formalizar la inscripcion de la empresa y asegurar la
reserva del hospedaje.

FORMULARIO 2: REGISTRO DE
TRABAJOS

Una vez completado el registro empresarial y el pago de la cuota de participacion, las
empresas procederan al registro detallado de cada trabajo a concursar. Esta fase se realizara
completamente en linea:
I.ACCESO AL SISTEMA:
o Los participantes accederan a la plataforma digital designada para el registro de
trabajos.
2.FORMULARIO DETALLADO:
o Deberan completar un formulario exhaustivo para cada pieza, el cual solicitara la
siguiente informacion:
= Informacion general del trabajo: Titulo del proyecto, tipo de impreso,
dimensiones y cantidad producida.
= Equipos de impresion utilizados: Especificacion de la maquinaria y tecnologias de
impresion empleadas en la produccion del trabajo.
= Materiales utilizados: Detalle de los sustratos (papel, carton, etc.), tintas, acabados
y cualquier otro material incorporado.
= Nombre del cliente: Identificacion del cliente o dueno de la marca para quien se
realizo el trabajo.
= Impacto en "Imprimir es Responsable": Una descripcion narrativa sobre como el
trabajo registrado alinea con los principios de sostenibilidad del certamen,
destacando las técnicas responsables utilizadas (por ejemplo, uso de materiales
reciclados, tintas ecologicas, eficiencia energética, reduccion de residuos, etc.).
= |mpacto en “Printed in Mexico”, declaracion de producto hecho en México para
exportacion
= Fotografias identificadoras del proyecto

CONFIRMACION DE REGISTRO DE TRABAJOS

ilmportante! Una vez que hayas terminado de llenar el formulario de registro en linea para
un trabajo, recibiras un correo electronico con un archivo PDF de confirmacion de tu
proceso.

Aseglrate de guardar este archivo PDF en una carpeta segura y de imprimir dos copias. Una
de estas copias debera ser anexada a tu proyecto fisico cuando lo entregues. La otra copia
servira como tu acuse de recibo al momento de la contraentrega.

DOCUMENTOS TESTIGO:

Para algunos proyectos sera necesario ingresar y/o enviar proyectos que nos ayuden a
verificar algunos procesos. Los documentos deberdn enviarse en formato PDF. Gran Formato
y Responsabilidad Medio Ambiental.
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PREPARACION PARA ENTREGA DE
MUESTRAS

Una vez finalizado el proceso de registro en linea, por favor, toma en cuenta las siguientes
recomendaciones y requerimientos esenciales para la entrega fisica de tus proyectos:

I.NUMERO DE EJEMPLARES:

o Deberas enviar dos ejemplares de cada proyecto. Para posibles excepciones, consulta las

especificaciones detalladas en cada categoria.
2. ANONIMATO PARA EVALUACION:

o Es IMPRESCINDIBLE que los ejemplares principalmente editoriales cubran con una etiqueta
cualquier nombre, logotipo, direccion o identificador de la imprenta. Esto asegura que el &
jurado mantenga la (ﬂ)je ividad e imparcialidad durante la calificacion.

3.PROYECTOS DE GRAN FORMATO:

o Situ ?royecto es de gran formato, solo se debera enviar una pieza de tamano original,
muestra o escala junto con las indicaciones de armado. Si se requieren indicaciones especiales
adicionales, se te solicitaran. Deberas anexar un archivo fotografico en PDF que muestre la
implementacion del proyecto.

4. CATEGORIAS DE EMPAQUE Y ETIQUETADO:

o Para las categorias de Packaging y Etiquetas, los trabajos deben ser presentados - en la medida
de lo posible- con el producto incluido. Se revisaran casos especiales para empaques de lujo.
Las piezas que se entreguen sin el producto seran catalogadas como incompletas, ya que el
jurado considera la ejecucion final del conjunto en su calificacion*

5.FORMATO DE REGISTRO ANEXO:

o Imprime un ejemplar del formato de registro CORRESPONDIENTE A CADA PROYECTO.
Deberés adjuntarlo con tu proyecto fisico, ya que esto sera el identificador de aceptacion.
Asegurate de que el formato no esté pegados ni marcados de forma que puedan danar el
contenido del proyecto. "

6.DOCUMENTACION PARA CATEGORIAS ESPECIALES:

o Si tus proyectos participan en categorias especiales g)or ejemplo, sostenibilidad, printed in
mexico), deberds adjuntar los documentos y copias de certificaciones que avalen la propuesta.

7.RESPONSABILIDAD DEL PARTICIPANTE:

o La recepcion de todas las muestras se realiza bajo la absoluta responsabilidad del participante.
Te sugerimos encarecidamente revisar que tus proyectos se encuentren en perfectas
condiciones para su evaluacion.

8.NO DEVOLUCIONES:
o Una vez entregados, los proyectos pasaran a formar parte del acervo de La Union, Empresarios

de la Comunicacion Grafica (UILMAC). NO HABRA DEVOLUCIONES de los trabajos
presentados. Salvo casos especiales considerados arte y piezas tnicas con producto incluido de

alto valor.

ENTREGA DE TRABAJOS

Para la entrega fisica de tus proyectos, por favor, dirigete a la siguiente direccion:

DISTRITO GRAFICO: INDIANA 260 INT 30I1. CIUDAD DE LOS DEPORTES, DELEGACION BENITO JUAREZ,
CIUDAD DE MEXICO, C.P. O3710.

SUGERENCIAS DE EMBALAJE:
Para aseqgurar que tu proyecto llegue en optimas condiciones y evitar cualquier dano durante el
transporte que pueda incidir en la calificacion, te recomendamos considerar las siguientes sugerencias

de embalaje:

I. MATERIAL RIGIDO Y AJUSTADO:
o Utiliza materiales rigidos y/o corrugados gue sean del tamano ideal para tu proyecto, esto
ayudard a evitar dobleces innecesarios o deformaciones.
2.PROTECCION EN SOBRES:
o Si optas por un sobre, verifica que en su interior el proyecto esté protegido por un folder
rigido. Por fuera del sobre, la ficha de identificacion debera estar adherida o engrapada sin

danar el proyecto.

Tomar estas precauciones contribuira a que tu trabajo sea evaluado en su mejor estado.
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DATOS BANCARIOS

TRANSFERENCIA Y/O DEPOSITO BANCARIO:

I. Finaliza tu registro
2. Corrobora tuc?articipacién y recibe tu factura
3.Una vez recibida tu factura, realiza la transferencia en la siguiente cuenta bancaria:
¢ Cuenta nimero 0084997250202
« CLABE O30180849972502020
¢ Banco del Bajio
* A nombre de la Union de Industriales Litografos de MéxicoA.C.

4.Enviar tu comprobante de pago a administracion@Ilaunionuilmac.mx

Contamos con pago con cargo a tarjeta de crédito o débito.




COSTOS D
PARTICIPACI

L
ON

Los costos de participacion se estructuran mediante paquetes disenados para facilitar el registro de trabajos y
promover una mayor representacion de las capacidades de cada empresa dentro del certamen. La cuota de
participacion contribuye a cubrir los procesos de organizacion, recepcion de muestras, evaluacion técnica y
conceptual, operacion de la plataforma de registro, resquardo de trabajos, actividades del Jurado Calificador,
museografia, reconocimientos y demas actividades relacionadas con el Premio Nacional de las Artes Gréficas.

La participacion quedara formalmente confirmada una vez realizado el pago correspondiente al paquete
seleccionado. Los costos, beneficios y alcances de cada modalidad de participacion se detallan en la seccion
correspondiente de la presente convocatoria.

Participacion
Por trabajo
Por trabajos
Por trabajos
Por trabajos

Paquete |
Paquete 2

Paquete 3

Precio No Socio por registro: 1,500 mxn

Trabajos

Socio
UILMAC

$950

$1.850

$2,700

$3,500

$4,250

$8,250

$12,000

Boleto costo preferente: 850 mxn
Boleto extra no socio: 1,200 mxn

$ por trabajo

§950

§925

$900

$875

$850

$825

$800

No Socio

$1,500

§2950

$4,350

$5700

$7,000

$13.750

$20,250

$ por trabajo  Boletos

$1,500

$1,475

$1,450

$1,425

$1,400 I

$1.375 2

$1350




COSTOS DE
PARTICIPACION

NUEVAS IMPRENTAS PARTICIPANTES

( Es tu primera vez participando en el Premio
Nacional de las Artes Graficas?

Esta es la oportunidad para mostrar el talento, la capacidad técnica y la innovacion de tu empresa
ante el maximo reconocimiento de la industria gréfica mexicana. Si participas por primera vez,
hemos disenado un esquema de registro que facilita tu incorporacion y te permite competir con tus
mejores trabajos. Da el primer paso y forma parte de la comunidad de empresas que impulsan la
excelencia de la impresion en México.

precio socio a

Participacion Trabajos P — $ por trabajo Boletos
Por trabajo 1 §950 $950

Por trabajos 2 $1.850 $925

Por trabajos 3 $2,700 $900

Por trabajos 4 $3,500 $875
Paquete 1 5 $4,250 $850 I
Paquete 2 10 $8,250 $825 2
Paquete 3 15 $12,000 $800

Precio No Socio por registro: 1,500 mxn
Boleto costo preferente: 850 mxn
Boleto extra no socio: 1,200 mxn




CALENDARIO OFICIAL

ACTIVIDAD
Salida de Bases
Registro Empresarial
Adquisicién de Derechos de Participacion
Registro de Trabajos
Ultima Semana de Entrega
Ultimo Dia de Entrega
Clasificacion
Calificacion
Firma de Acta
Preparacion

Ceremonia de Premiacion

FECHA
A partir del 1 de Julio
A partir del 1 de Julio
Julio — Septiembre
15 de junio al 11 de octubre
12 al 16 de octubre
16 de octubre
19 al 21 de octubre
22 al 30 de octubre
30 de octubre

3 al 11 de noviembre

12 de noviembre B _
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EREMONIA D
PREMIACION

(17 Pobfore
SIQUEIROS

JUEVES 12 DE NOVIEMBRE, 2026
18:00 H

LA NOCHE DE LOS IMPRESORES MEXICANOS

La Ceremonia de Premiacion constituye el momento mas importante del ano para la comunidad grafica
nacional. Es la noche en que convergen imprentas, especialistas, fabricantes, proveedores, clientes
lideres empresariales para celebrar los mejores trabajos gréficos del pais y reconocer a quienes, con su
talento, conocimiento y capacidad productiva, fortalecen’el prestigio de la industria grafica mexicana.

El proximo 12 de noviembre de 2026, el emblematico Poliforum Cultural Siqueiros serd el punto de
encuentro de quienes, desde las imprentas de México, contribuyen diariamente a construir una industria
reconocida por su talento, capacidad técnica y espiritu de innovacion. Esta ceremonia representa una
oportunidad para celebrar el orgullo de ser impresor, de formar parte de una industria que genera
conocimiento, empleo, desarrollo econébmico y valor para el pais, y de reconocer a quienes, con su
trabajo, contintian elevando el prestigio de la impresion mexicana.




PROGRAMA PRELIMINAR

LA ANTESALA GRAFICA

La Antesala Crafica es el espacio donde comienza la experiencia del Premio Nacional de las Artes
Grdficas. Es el momento en el que propietarios de imprentas, directores generales, proveedores,
patrocinadores, clientes estratégicos, jurados e invitados especiales construyen nuevas conexiones y se
reafirma el orgullo de formar parte de una industria que imprime calidad, innovacién y trascendencia.

La experiencia se complementa con una exhibicion especial de libros historicos y fotografia, que rinde
homenaje al legado de la comunicacion impresa, asi como con musica en vivo y un servicio de vino que
favorece un ambiente elegante y cercano.

LA CEREMONIA DE PREMIACION

Mas que una entrega de reconocimientos, la ceremonia simboliza el encuentro anual de una industria
que celebra la excelencia, comparte sus logros y reconoce a quienes contribuyen a elevar

ermanentemente los estandares de la impresion en México. En este escenario convergen empresas,
ideres, especialistas, proveedores, clientes y profesionales que comparten una misma conviccion: que la
excelencia se imprime en México.

Cada reconocimiento entregado durante la noche representa el resultado de conocimiento, experiencia,
innovacion y dedicacion. Es el momento en que los mejores trabajos del ano pasan a formar parte del
legado de un Premio que, durante mas de cuatro décadas, ha distinguido lo mejor de la comunicacion
grafica nacional.

MUSEOGRAFIA Y CELEBRACION

Este momento de celebracion permite recorrer las piezas galardonadas, compartir experiencias con
colegas de la industria y conocer los detalles que hicieron de cada proyecto un referente de excelencia.

Mas que una exhibicion, se trata de un encuentro para celebrar los logros de la comunidad gréfica
mexicana. Es el momento de las felicitaciones, las fotografias, los reencuentros y las conversaciones que
surgen después del reconocimiento. Un espacio donde ganadores, participantes, patrocinadores, jurados
e invitados especiales comparten el orgullo de haber sido parte de una noche dedicada a reconocer lo
mejor de la impresion en México.

o
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ESPECIALIDADES
CATEGORIA EDITORIAL & PUBLICACIONES

I. LIBRO LITERARIO Y DE INTERES GENERAL

Descripcion: Publicaciones cuya finalidad principal es la lectura de obras narrativas, literarias o de
divulgacion general.

Incluye: Novelas, cuentos, poesia, ensayos, biografias, autobiografias, cronicas, historia y divulgacion.

2. LIBRO EDUCATIVO Y ACADEMICO

Descripcion: Publicaciones disenadas para la ensenanza, aprendizaje o consulta académica.
Incluye: Libros de texto, materiales didacticos, publicaciones academicas, cuadernos de trabajo y
materiales de capacitacion.

3. LIBRO TECNICO, CIENTIFICO Y PROFESIONAL

Descripcion: Publicaciones especializadas destinadas a la consulta profesional, técnica o cientifica.
Incluye: Manuales técnicos, publicaciones cientificas, normativas, libros profesionales y documentacion
especializada.

4. LIBRO INFANTIL Y JUVENIL

Descripcion: Publicaciones dirigidas a lectores infantiles y juveniles donde el diseno editorial, la ilustracion
?, la interaccion forman parte fundamental de la experiencia de lectura.

Incluye: Libros ilustrados, cuentos infantiles, novelas juveniles y publicaciones educativas para ninos y
jovenes.

5. LIBRO DE ARTE, FOTOGRAFIA Y DISENO

Descripcion: Publicaciones donde la reproduccion visual constituye el elemento principal de la obra.
IHCIUYQ:I‘LIbéos de arte, fotografia, arquitectura, diseno, moda, patrimonio cultural y publicaciones visuales
especializadas.

6. EDICION DE Lujo Y COFFEE TABLE BOOK

Descripcion: Publicaciones de coleccion o edicion especial que destacan por su complejidad gréfica,
materiales, acabados y presentacion.

Incluye: Coffee table books, ediciones conmemorativas, libros de coleccion y publicaciones premium.

7. REVISTA COMERCIAL Y DE CONSUMO
Descripcion: Publicaciones periodicas dirigidas al consumidor final. . o
Incluye: Revistas de moda, estilo de vida, hegocios, entretenimiento, gastronomia, viajes y similares.

8. REVISTA ESPECIALIZADA E INSTITUCIONAL

Descripcion: Publicaciones periodicas dirigidas a sectores profesionales, académicos, industriales o
institucionales.

Incluye: Revistas técnicas, cientificas, industriales, gremiales, universitarias y corporativas.

9. PUBLICACION DE ALTA CIRCULACION Y PRODUCCION ROTATIVA

Descripcion: Publicaciones periodicas producidas en grandes volimenes mediante sistemas de impresion
de alta velocidad.

Incluye: Periodicos, suplementos y revistas de alta circulacion.

10. MANUALES, INSTRUCTIVOS Y GUIAS

Descripcion: Publicaciones disenadas para explicar el uso, operacion, instalacion o mantenimiento de
Froductos, equipos o servicios.

ncluye: Manuales de usuario, instructivos, guias de operacion y documentacion técnica.

I1. INFORMES, MEMORIAS Y PUBLICACIONES CORPORATIVAS

Descripcion: Publicaciones destinadas a comunicar resultados, actividades o informacion institucional de
una organizacion.

Incluye: Informes anuales, reportes ESG, memorias institucionales y publicaciones corporativas.

12. CATALOGOS Y PUBLICACIONES DE EXPOSICION

Descripcion: Publicaciones creadas para documentar, presentar o acompanar colecciones, exposiciones y
muestras culturales.

Incluye: Catalogos de museo, galerias, exposiciones, subastas y colecciones especiales.

13. CATALOGOS DE PRODUCTO Y SERVICIO

Descripcion: Publicaciones disenadas para presentar, describir ¥ comunicar productos, servicios o
ortafolios comerciales mediante recursos editoriales, fotograficos y graficos.

ncluye: Catélogos de productos, catalogos corporativos, catalogos industriales, catalogos de mobiliario,

moda, automotriz, maquinaria, tecnologia, bienes de consumo, colecciones comerciales y portafolios de

servicios.
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02 ESPECIALIDADES
CATEGORIA PACKAGING - PEGADIZOS /
- ESTUCHES / CONTENEDORES

14. PACKAGING FARMACEUTICO

Descripcion: Empaques destinados a medicamentos, suplementos alimenticios, vitaminas, productos

herbolarios y otros E)roductos para consumo relacionados con la salud, donde la comunicacion grafica, la

informacion requlatoria, la legibilidad y la identificacion del producto constituyen elementos

fundamentales de la solucion de empaque.

Incluye: Medicamentos de prescripcion, medicamentos de libre venta (OTC), vitaminas, suplementos

ﬂlimenticios, nutracéuticos, productos herbolarios y productos para la salud destinados al consumo
umano.

15. PACKAGING DE ALIMENTOS
Descripcion: Productos alimenticios donde el empaque no tiene contacto directo con el alimento.
Incluye: Cereal, chocolates, botanas embolsadas, productos empacados, alimentos congelados, etc.

16. PACKAGING DE BEBIDAS

Descripcion: Empaques destinados a bebidas alcohdlicas y no alcohélicas, donde la presentacion,
identificacion y comunicacion de marca forman parte esencial de la experiencia del producto.
Incluye: Vinos, destilados, cerveza, agua, refrescos, jugos, café, té, bebidas energéticas y bebidas
especializadas.

17. PACKAGING COSMETICO Y CUIDADO PERSONAL

Descripcion: Empaques destinados a productos de belleza, higiene y cuidado personal, donde la

pr@?entacién, diferenciacion y experiencia de marca constituyen elementos fundamentales de la solucién
rafica.

Elclg‘ye: Pﬁrfumeria, maquillaje, skincare, cuidado capilar, higiene personal, cuidado corporal y productos
e bienestar.

18. LUXURY PACKAGING

Descripcion: Empaques premium desarrollados para productos de alta gama donde la experiencia de

apertuq:a, materiales, acabados, presentacion y valor percibido constituyen elementos fundamentales del
royecto.

nclﬁye: Estuches rigidos, cajas forradas, empaques de coleccion, perfumeria premium, cosmeética

premium, relojeria, joyeria, destilados premium, ediciones especiales, libros de coleccion con estuche y

soluciones de presentacion de lujo.

19. PACKAGING PARA PRODUCTOS DE CONSUMO

Descripcion: Empaques destinados a productos de consumo duradero o semiduradero donde la
comunicacion grafica, la proteccion y la presentacion comercial forman parte esencial del producto.
Incluye: Electrodomeésticos, electronica, productos para el hogar, papeleria, mascotas, herramientas,
articulos deportivos y bienes de consumo en general.

20. PACKAGING PARA JUGUETES Y ENTRETENIMIENTO

Descripcion: Empaques destinados a juguetes, juegos, coleccionables y productos de entretenimiento,

golnde Ig c%municacién grafica, la experiencia visual y la presentacion comercial forman parte esencial
el producto.

Incluye: Juguetes, juegos de mesa, rompecabezas, figuras coleccionables, productos licenciados, articulos

recreativos, videojuegos fisicos y productos de entretenimiento en general.

21. ENVASES / PACKAGING GRADO ALIMENTICIO

Descripcion: Soluciones impresas destinadas al contacto directo o indirecto con alimentos, donde la

inocuidad, funcionalidad y comunicacion grafica constituyen elementos fundamentales del producto.

Incluye: Cajas para pizza, cajas para palomitas, envases para comida rapida, reciPientes para alimentos
re?arados, vasos impresos, cubetas impresas, charolas impresas, envases termoformados, decoraciones In

old para alimentos y otros envases destinados al contacto con alimentos.

22. TuBOS LAMINADOS

Descripcion: Envases flexibles impresos desarrollados en estructuras tubulares destinadas a la dosificacion,
Proteccién y comercializacion de productos. . )

ncluye: Tubos laminados, tubos colapsibles, tubos para cosméticos, cuidado personal, productos
farmacéuticos, alimentos, adhesivos y aplicaciones industriales.

23. BLISTER, SKIN PACK Y PRESENTACIONES DE EXHIBICION

Descripcion: Soluciones impresas destinadas a la proteccion, exhibicion y comercializacion de productos
mediante la integracion de elementos graficos imEresos con componentes transparentes, rigidos o
termoformados que permiten visualizar el producto contenido.

Incluye: Blister farmacéutico, blister comercial, skin pack, clamshell, tarjetas para blister, empaques de
exhibicion para herramientas, electronica, accesorios, juguetes, articulos para el hogar, productos de
consumo Y sistemas impresos de presentacion que incorporen elementos transparentes o termoformados
para la exhibicion del producto.
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CATEGORIA PACKAGING - FLEXIBLES

24. STAND-UP POUCH (DOYPACK)

Descripcion: Envases flexibles impresos con estructura autoportante que les permite mantenerse de pie
durante su exhibiciéon, almacenamiento o consumo.

Incluye: Doypack, stand-up pouch, pouch con zipper, pouch con valvula, pouch con boquilla, pouch de
fondo estable y estructuras autoportantes similares.

25. POUCH PLANO Y BOLSAS SELLADAS

Descripcion: Envases flexibles impresos conformados por estructuras selladas que no cuentan con base
autoportante.

Incluye: Pouch plano, bolsas de tres sellos, bolsas de cuatro sellos, bolsas tipo almohada vy estructuras
flexibles selladas para cualquier aplicacion.

26. FLow PAck

Descripcion: Envases flexibles impresos desarrollados para envolver y proteger productos mediante
sistemas continuos de sellado horizontal o vertical.

Incluye: Botanas, panificacion, confiteria, chocolates, galletas, barras alimenticias, envolturas
promocionales y aplicaciones similares.

27. SACHET Y MONODOSIS

Descripcion: Envases flexibles impresos disenados para contener porciones individuales, muestras o dosis
unitarias de producto.

Incluye: Cosméticos, suplementos, alimentos, condimentos, productos farmacéuticos, muestras
promocionales y aplicaciones monodosis.

28. TuBOs COLAPSABLES

Descripcion: Envases impresos desarrollados en estructuras tubulares deformables destinadas a la
dosificacion, proteccion y comercializacion de productos.

Incluye: Tubos para pasta dental, cosméticos, cuidado personal, productos farmacéuticos, alimentos,
adhesivos y aplicaciones industriales.
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ESPECIALIDADES
CATEGORIA COMUNICACION COMERCIALY
— PROMOCIONALES IMPRESOS

29. FOLLETOS Y MATERIALES PLEGADOS

Descripcion: Piezas impresas disenadas para comunicar informacion comercial, promocional o
institucional mediante formatos de una o varias hojas ple?adas.

Incluye: Folletos comerciales, folletos institucionales, folletos turisticos, dipticos, tripticos, polipticos, hojas
informativas plegadas, materiales promocionales e informativos.

30. PAPELERIA CORPORATIVA E INSTITUCIONAL

Descripcion: Sistemas graficos desarrollados bajo una misma identidad visual para la comunicacién formal
de empresas, instituciones y organizaciones.

Incluye: Sistemas conformados por tres o mas elementos graficos como tarjetas de presentacion, hojas
membretadas, sobres, carpetas, folders, identificaciones, formatos administrativos, blocks, materiales de
correspondencia y demas piezas desarrolladas bajo una misma identidad visual.

31. POSTERS Y CARTELES

Descripcion: Piezas gréficas impresas desarrolladas para comunicar mensajes informativos, promocionales,
culturales, educativos o publicitarios mediante formatos de exhibicion visual de una sola pieza.

Incluye: Posters, carteles, afiches, cartel cultural, cartel promocional, cartel educativo, cartel publicitario y
piezas graficas de exhibicion similares.

32. CUADERNOS, LIBRETAS Y PRODUCTOS DE ESCRITURA

Descripcion: Productos impresos destinados a la escritura, registro de informacion y toma de notas,
donde la manufactura, encuadernacion, materialesgl/ acabados forman parte esencial de la pieza.
Incluye: Cuadernos, libretas, journals, bitacoras, cuadernos corporativos, cuadernos promocionales y
productos impresos para escritura.

33. CALENDARIO DE ESCRITORIO

gescrip_(éiél_l: Productos impresos disenados para la consulta y organizacion temporal mediante formatos
e escritorio.

Incluye: Calendarios de escritorio, calendarios promocionales de mesa, calendarios corporativos y

organizadores de escritorio.

34. CALENDARIO DE PARED

Descripcion: Productos impresos disenados para la consulta y organizacion temporal mediante formatos
murales o colgantes.

Incluye: Calendarios de pared, calendarios promocionales, calendarios corporativos, calendarios ilustrados
y calendarios tematicos.

35. INVITACIONES Y PIEZAS CONMEMORATIVAS

Descripcion: Piezas impresas desarrolladas para comunicar, convocar, reconocer o0 conmemorar eventos,
actividades o celebraciones.

Incluye: Invitaciones sociales, invitaciones corporativas, reconocimientos, certificados, diplomas,
programas ceremoniales, pases especiales y piezas impresas conmemorativas.

36. CONJUNTO GRAFICO PROMOCIONAL

Descripcion: Conjuntos de piezas impresas desarrolladas bajo una misma estrategia grafica y promocional,
integradas por tres o mas elementos relacionados entre si y con identidad visual'homologada.

Inclaye: Kits promocionales, campanas imlgresas, materiales para activaciones, materiales para eventos,
programas de lanzamiento y proyectos integrados por mdltiples piezas impresas relacionadas.

37. JUEGOS DIDACTICOS E IMPRESOS INTERACTIVOS

Descripcion: Productos impresos disenados para el aprendizaje, entretenimiento o interaccion mediante
dinamicas de juego.

Incluye: Juegos de mesa impresos, memoramas, rompecabezas, cartas educativas, materiales pedagogicos
interactivos, juegos promocionales y productos impresos ltdicos.

38. BOLSAS IMPRESAS

Descripcion: Productos impresos destinados al transporte, presentacion o entrega de productos donde la
comunicacion %réfica constituye un elemento fundamental.

Incluye: Bolsas de papel, bolsas promocionales, bolsas comerciales, bolsas para retail, bolsas premium,
bolsas institucionales y bolsas para eventos.

39. PROMOCIONALES IMPRESOS Y OBHETOS TRIDIMENSIONALES

Descripcion: Objetos promocionales en los que la impresion, decoracion grafica o personalizacion
constituye parte relevante del producto final.

Incluye: Bolsas promocionales, bolsas comerciales, bolsas para retail, bolsas premium, tazas, termos,
cilindros, plumas, gorras, imanes, llaveros, portagafetes, regalos corporativos, articulos promocionales y
otros objetos tridimensionales impresos o decorados.

44



ESPECIALIDADES
CATEGORIA ETIQUETAS

40. ETIQUETA AUTOADHERIBLE

Descripcion: Etiquetas impresas que incorporan adhesivo para su aplicacion directa sobre productos,
envases 0 empaques.

Incluye: Etiguetas para alimentos, bebidas, cuidado personal, farmacéuticos, productos industriales y
productos de consumo en general.

41. ETIQUETA DE SEGURIDAD Y TRAZABILIDAD

Descripcion: Etiquetas desarrolladas para autenticar, proteger, controlar o rastrear productos mediante
elementos fisicos o digitales de seguridad.

Incluye: Etiquetas inviolables, destructibles, serializadas, QR, RFID, codigos variables, control de activos y
sistemas de trazabilidad.

42. HOLOGRAMA

Descripcion: Etiquetas autoadheribles que incorporan efectos holograficos para autenticar, proteger o
diferenciar productos, documentos y empaques.

Incluye: Sellos holograficos de seguridad, hologramas de autenticidad, etiquetas holograficas serializadas,
h&l‘ogi'amdas palra proteccion de marca, documentos, productos farmacéuticos, electronicos, cosméticos y
articulos de valor.

43. ETIQUETA NO SOPORTADA (CUT & STACK / WRAP AROUND)

Descripcion: Etiquetas impresas sin adhesivo incorporado que son aplicadas al envase durante el proceso
de produccion o envasado.

Incluye: Cut & Stack Labels, Wrap Around Labels, etiquetas para conservas, bebidas, alimentos procesados
y aplicaciones similares.

44, ETIQUETA MULTICAPA Y CONTENIDO EXTENDIDO

Descripcion: Etiquetas disenadas para incorporar informacion adicional mediante multiples capas o
sistemas desplegables.

lncluyg:dBoo let labels, peel & reseal, etiquetas multicapa, etiquetas cuponeras y etiquetas de contenido
extendido.

45. ETIQUETA IN MoLD (IML)
Descripcion: Etiquetas impresas integradas permanentemente al envase durante el proceso de
fabricacion del recipiente.

!ngluyt/eg /Ikplicaciones para alimentos, bebidas, lacteos, productos de limpieza, hogar y aplicaciones
industriales.

46. MANGA TERMOENCOGIBLE (SHRINK SLEEVE)

Descripcion: Soluciones graficas impresas aplicadas mediante mangas termoencogibles que cubren total
o parcialmente un envase.

Incluye: Sleeves para bebidas, alimentos, cuidado personal, salud, productos de consumo y aplicaciones
promocionales.

47. ETIQUETA COLGANTE Y TAGS ESPECIALIZADOS

Descripcion: Etiquetas impresas que se incorporan al producto mediante cuerdas, cintillos, perforaciones
u otros sistemas de fijacion sin adhesivo.

Incluye: Hang tags, neck tags, etiquetas para moda, calzado, accesorios, joyeria, horticultura, retail y
productos promocionales.
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ESPECIALIDADES
CATEGORIA PUNTO DE VENTA
ESTRUCTURAL &
EXHIBICION COMERCIAL

48. EXHIBIDOR DE PISO

Descripcion: Soluciones estructurales impresas desarrolladas para presentar productos de forma
independiente dentro del entorno comercial, combinando capacidad de carga, comunicacion grafica y
visibilidad de marca.

Incluye: Torres promocionales, exhibidores autoportantes, islas comerciales y estructuras de exhibicion
para producto.

49. EXHIBIDOR DE MOSTRADOR

Descripcion: Soluciones impresas desarrolladas para presentar productos en dreas de atencion, cobro o

intedrac%ién directa con el consumidor, favoreciendo la compra por impulso y la exposicion inmediata del
roducto.

ncluye: Counter displays, charolas promocionales y exhibidores de impulso.

50. READY TO RETAIL / SHELF READY PACKAGING
Descripcion: Soluciones estructurales impresas que integran funciones Iogisticas y comerciales,
permitiendo que el producto sea transportado, almacenado y exhibido directamente en el punto de

venta.
Incluye: Retail Ready Packaging (RRP), Shelf Ready Packaging (SRP), Club Store Packaging, charolas
exhibidoras y soluciones para autoservicio y clubes de precio.

51. SIDE KICK Y WING DIsPLAY

Descripcion: Soluciones estructurales impresas disenadas para aprovechar espacios laterales, cabeceras o
zonas complementarias del anaquel con el objetivo de incrementar la visibilidad y rotacion de productos.
Incluye: Side Kicks, Wing Displays, exhibidores laterales de anaquel y estructuras de impulso
complementarias.

52. BOTADERO Y EXHIBICION A GRANEL

Descripcion: Soluciones estructurales impresas desarrolladas para la exhibicion masiva de productos
mediante formatos abiertos que facilitan el acceso directo del consumidor.

Incluye: Botaderos, Dump Bins, contenedores promocionales, exhibidores de producto a granel y
estructuras para promociones de alto volumen.

53. MATERIAL POP

Descripcion: Elementos graficos impresos desarrollados para comunicar promociones, destacar productos
o reforzar la presencia de marca dentro del punto de venta.

Incluye: Wobblers, danglers, stoppers, cenefas, habladores, moviles, standees, figuras troqueladas,
identificadores de anaquel y materiales promocionales de apoyo.

54. MODULOS DE DEMOSTRACION

Descripcion: Soluciones estructurales impresas desarrolladas para facilitar la presentacion, demostracion,
degustacion o interaccion directa con productos dentro del entorno comercial.

Incluye: Modulos de demostracion, estaciones de degustacion, modulos promocionales, estaciones de
prmg a de producto, barras temporales y soluciones para interaccion con el consumidor en punto de
venta.

46



|
ESPECIALIDADES
CATEGORIA GRAN FORMATO Y
B COMUNICACION VISUAL DE ESPACIOS

55. PUBLICIDAD EXTERIOR URBANA

Descripcion: Soluciones impresas de gran formato desarrolladas para comunicar mensajes de marca,
productos o servicios en espacios publicos y entornos urbanos de alta visibilidad, donde la escala, el
alcance y el impacto visual forman parte esencial de la estrategia de comunicacion.

Incluye: Espectaculares, vallas ?ublicitarias, mupis, publicidad urbana, carteleras, mobiliario urbano
publicitario y aplicaciones graficas para espacios exteriores.

56. INTERIORISMO Y COMUNICACION PARA ESPACIOS INTERIORES

Descripcion: Soluciones impresas desarrolladas para integrarse a espacios interiores mediante aplicaciones
gr?‘:ficas que aportan identidad, ambientacion, comunicacion, experiencia visual o valor decorativo al
entorno.

Incluye: Murales graficos, tapices impresos, recubrimientos decorativos, graficos arquitectonicos, viniles
para muros, graficas para cristales, graficas para pisos, campanas visuales'y soluciones de comunicacion
para espacios interiores.

57. ARTE IMPRESO Y REPRODUCCION ARTISTICA

Descripcion: Soluciones impresas desarrolladas con fines artisticos, culturales o museogrdficos, donde la

gdialldad d? reproduccion, la calidad visual y la intencion estética constituyen elementos fundamentales
el proyecto.

lnclll.:l)ye:yFine Art, fotografia artistica, reproducciones de obra, aplicaciones museogréficas, obra grafica y

proyectos artisticos impresos de gran formato.

58. COMUNICACION PARA ESPACIOS Y SENALIZACION

Descripcion: Soluciones impresas desarrolladas para identificar, informar, orientar o facilitar la interaccion
de las personas dentro de espacios publicos, comerciales, corporativos, educativos, culturales o
institucionales.

Incluye: Directorios, senalética, wayfinding, identificacion arquitectonica, ,)Iacas informativas,
nomenclaturas, senalizacion corporativa, educativa, hospitalaria, industrial y sistemas de orientacion.

59. ROTULACION VEHICULAR Y GRAFICOS PARA TRANSPORTE

Descripcion: Soluciones graficas impresas destinadas a la identificacion, personalizacion o promocion de
marcas, productos o servicios mediante aplicaciones sobre vehiculos o sistemas de transporte.

Incluye: Wrapping, rotulacion vehicular, flotillas comerciales, transporte promocional, transporte publico
y aplicaciones graficas para movilidad.

60. COMUNICACION VISUAL PARA EVENTOS Y EXPOSICIONES

Descripcion: Soluciones impresas desarrolladas para comunicar, identificar, ambientar o complementar
espacios temporales destinados a eventos, congresos, ferias, exposiciones o experiencias de marca.
Incluye: Graficos para stands, exposiciones, congresos, ferias, fondos fotograficos, backwalls, aplicaciones
para eventos y elementos graficos temporales.

47



ESPECIALIDADES
CATECGORIA APLICACIONES TEXTILES

61. MODA Y VESTIMENTA IMPRESA

Descripcion: Prendas textiles donde la impresion forma parte integral del diseno, identidad visual o
ropuesta estética del producto terminado.

ncluye: Moda urbana, moda casual, moda infantil, vestidos, sacos, chamarras, camisas, prendas

personalizadas, colecciones de moda y aplicaciones textiles para uso personal.

62. UNIFORMES Y VESTIMENTA CORPORATIVA

Descripcion: Prendas textiles desarrolladas para la identificacion institucional, empresarial, industrial o de
servicio, donde la aplicacion grafica contribuye a la identidad y representacion de una organizacion.
Incluye: Uniformes corporativos, uniformes industriales, uniformes escolares, prendas institucionales, ropa
de trabajo, prendas para hospitalidad, salud y servicios.

63. ROPA DEPORTIVA Y JERSEYS

Descripcion: Productos textiles diseﬁadosgara actividades deportivas, recreativas o de alto desempeno,
donde la impresion forma parte esencial de la identidad visual y funcional del producto.

Incluye: Jerseys, uniformes deportivos, ropa para entrenamiento, prendas para competencias, ropa para
equipos deportivos y aplicaciones similares.

64. TEXTILES PROMOCIONALES Y PUBLICITARIOS

Descripcion: Productos textiles desarrollados con fines promocionales, comerciales o de comunicacion de
marca, donde la impresion constituye el principal elemento de identificacion o difusion.

Incluye: Playeras promocionales, gorras, bolsas textiles, articulos promocionales textiles, textiles para
campanas publicitarias y productos de merchandising.

65. COMUNICACION VISUAL TEXTIL

Descripcion: Soluciones textiles impresas desarrolladas para comunicar, identificar o complementar
espacios mediante aplicaciones graficas de gran formato sobre tela u otros materiales textiles.
Incluye: Banderas, backwalls textiles, displays textiles, pendones, marcos textiles, estructuras textiles
impresas, soft signage y aplicaciones graficas para eventos o espacios comerciales.
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ACABADOS

|. ENCUADERNACION INDUSTRIAL TAPA DURA

Descripcion: Proceso de manufactura qlue integra la formacion del bloque de hojas, la construccion de
tapas rigidas, el forrado de cubiertas y la union estructural mediante bisagra, quardas y sistemas de
adhesion especializados para obtener publicaciones de alta resistencia y estabilidad dimensional.

2. ENCUADERNACION INDUSTRIAL TAPA RUSTICA

Descripcion: Proceso de encuadernacion basado en la union del bloque de hojas mediante adhesivos
industriales y su integracion a una cubierta flexible, donde la preparacion del lomo, la penetracion del
adhesivo y la precision dimensional determinan la resistencia y funcionalidad del producto.

3. ENCUADERNACION ARTESANAL

Descripcion: Proceso de encuadernacion realizado mediante técnicas manuales o semimanuales que
involucran costura, perforado, ensamblaje y construccion estructural del bloque y la cubierta, priorizando
la precision constructiva, el manejo de materiales y la complejidad técnica de ejecucion.

4. BARNICES ESPECIALES

Descripcion: Proceso de aplicacion de recubrimientos liquidos o curables sobre superficies impresas
mediante sistemas selectivos o de cobertura total, destinados a generar propiedades 6pticas, tactiles o
funcionales mediante control de registro, espesor, curado y nivelacion.

5. ESTAMPADOS METALICOS Y DECORACION PREMIUM

Descrifcién: Proceso de transferencia de peliculas metalicas, pigmentos o materiales decorativos sobre
un sustrato mediante presion, temperatura o tecnologias digitales, donde la precision de registro,
cobertura, definicion y adherencia determinan la calidad del acabado final.

6. RELIEVES, GRABADOS Y EFECTOS TACTILES

Descripcion: Proceso de conformado mecanico del sustrato mediante matrices y contramatrices que
generan deformaciones controladas, relieves, grabados o texturas superficiales, modificando la
percepcion visual y tactil sin alterar la integridad estructural de la pieza.

/. TROQUELADO Y CONVERSION ESPECIALIZADA

Descripcion: Proceso de transformacion fisica de materiales impresos mediante operaciones de corte,
hendido, perforado, plegado, ensamblaje o integracion de mecanismos, destinado a generar formas,
estructuras o funcionalidades especificas con alta precision dimensional.

8. ARMADO DE CAJAS RIGIDAS FORRADAS

Descripcion: Proceso de manufactura estructural que integra el corte y ensamble de componentes
rigidos, el forrado de superficies, la incorporacion de insertos y elementos funcionales, asi como el
armado final de soluciones premium de presentacion y protecciéon de producto.
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Og MISCELANEOS Y CASOS
hd ESPECIALES

DESCRIPCION:

Categoria destinada a trabajos graficos que, por sus caracteristicas, aplicacion, combinacion de procesos
o nivel de innovacion, no puedan clasificarse de manera clara dentro de alguna de las especialidades
establecidas en la presente convocatoria.

Los proyectos inscritos en esta categoria seran revisados por el Jurado Calificador, quien determinara la
especialidad en la qtue deberan ser evaluados con base en la funcion principal del producto, su aplicacion
final, mercado objetivo y naturaleza técnica predominante. En caso de considerarlo procedente, el
trabajo podra ser reasighado a la especialidad que mejor corresponda para garantizar una evaluacion
adecuada y equitativa.
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