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Mas LANZAMIENTOS

dque estacionamientos

i abril y mayo fueran autos, serfan de esos que
salen disparados apenas cambia el seméaforo. Dos
meses intensos, cargados de lanzamientos, ani-
versarios, innovacion, caballos de fuerza y toda
1a adrenalina que nos mueve en MotorFem Unleashed.
Suzuki lleg6 con doble golpe: Across y el nuevo eVitara,
dejando claro que la electrificacién es parte de su hoja de
ruta. Deepal nos invit6 a explorar con el G318, un SUV
pensado para quienes prefieren los caminos menos transi-
tados. Haval también dijo presente con el Jolion Max, mas
tecnoldgico y equipado para seguir compitiendo en uno de
los segmentos més disputados del mercado.
En el terreno de la fuerza bruta, RAM hizo lo suyo. Las
nuevas 1500 (RHO) y 2500 aterrizaron con una presencia
imposible de ignorar, reafirmando su posicién entre las
pick-ups mas imponentes de la industria.
La ofensiva asidtica continu6 con Omoda y su nuevo C5
SHS-H, apostando por la eficiencia hibrida, mientras Chan-
gan present6 el renovado CS75 Plus, con mejoras en dise-

iio, equipamiento y conectividad para quienes buscan espa-
cio sin renunciar a la tecnologia.

Desde Italia llegé uno de esos autos que no pasan des-
apercibidos: el Ferrari Amalfi. Una médquina creada para
emocionar, recordindonos que algunos vehiculos hacen
mucho més que transportar personas. Ferrari sigue demos-
trando que la pasi6n sigue teniendo un lugar privilegiado
en la industria.

Volkswagen celebr6 75 afios de historia y Ilegé con doble
lanzamiento, un hito que pocas marcas pueden exhibir, mien-
tras SEAT renovo sus exitosos Ibiza y Arona, manteniéndo-
los vigentes en un mercado cada vez mas competitivo.

La movilidad eléctrica también avanz6 con fuerza. Toyota
sorprendi6 con la Hilux EV, Isuzu reafirmé su ADN de traba-
jo duro y Subaru presents el Trailseeker, un SUV 100% eléc-
trico disefiado para quienes buscan aventura sin emisiones.
Dos meses de motores encendidos y novedades constantes.
La industria sigue acelerando y nosotros también. Nos ve-
mos en la préxima curva.

MAGNIFIC

QUIENES ESTAN DETRAS DE MOTORFEM UNLEASHED

Ellas manejan este desorden bien armado: Angeles 6anay Pao Leyton / El que hace que todo funcione (si, incluso los milagros): Nelson Hermosilla Ralph, Director de Arte /
Colaboradores Todoterreno Rafaela Burgos y los capos de Movicenter / llustracion & comics Felix Alvarado / Legalmente responsables (si, alguien tenia que serlo) Maria de los
fingeles Gana / Para escribirnos (con amor, ideas o reclamos) angelesganafuenzalida@gmail.com / Teléfono (si, contestamos... aveces) +56 9 94381921
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ay gadgets Utiles. Y después

estd el capd transparente.
La tecnologia de vision 5400 del
JAECOO J7 utiliza cdamaras
exteriores para crearunaimagen
virtual que permite ver qué ocurre
debajo del vehiculo. Si, debajo.
Comosiel pisodesapareciera
magicamente de la pantalla.
¢Suutilidad? Evitaresaroca que
aparecié de lanada, calcular
mejor una zanja o entender qué
estd pasando bajo las ruedas
cuandoel terreno dejade ser
amigable.
Porgue seamos sinceros: todos
nos sentimos expertos en off-

road hasta que aparece un hoyo
capaz de tragarse media rueda.
Lagraciade estesistema es que
reemplaza las adivinanzas por
informaciénreal. No te convierte
automaticamente en piloto del
Dakar, perosiayudaaquelas
aventuras fuera del asfalto
tengan menos sobresaltosy
muchas menos sorpresas
desagradables.

Latecnologia, que partid de la
mano de Land Rover, ya se puede
encontraren modelos comoel
JAECO0J7,Tank 300, Geely EX5y
varios otros SUV de nueva
generacion.

Geniales
Auto Ayuda

ceptémoslo. Todos hemos encontrado alguna vez el

estacionamiento perfecto... hasta descubrir que abrir la
puerta requiere la flexibilidad de un contorsionista profesional.
Para esos momentos existe el estacionamiento remoto, una X EPR 6017 B
tecnologia que permite que el auto entre o salga de un espacio e
utilizando lallave o incluso el teléfono, mientras tU observas desde
afuera.
La escena sigue pareciendo ciencia ficcion: aprietas un botény el
vehiculo maniobra solo, avanzando o retrocediendo conuna
precision que muchas veces supera a la de su propio duefio.
Singolpes de puerta. Sin maniobras eternas. Sin sudar cada vez que
aparece unacolumna.
En Chileya existen varios modelos con esta funcién, entre ellos
BMW X, Mercedes-Benz EQS, BYD Sealion 7y Deepal SO5, entre
otros.
Porquesilosrobotsya limpian la casa, organizanlaagenday
responden preguntas, era cuestion de tiempo para que también se
hicieran cargo de los estacionamientosimposibles.

MOTORFEM UNLEASHED
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ay tecnologias que impresionan enuna ficha técnicay otras que

realmente te cambian la vida. Esta pertenece al segundo grupo.
Alactivarelintermitente, el Kia Sportage Hybrid (y otros modelos de
lamarca) proyecta en el cuadro digital unaimagen en tiempo real del
punto ciego del lado hacia donde vas a girar. La cdmara aparece justo
donde normalmente mirarias el velocimetro o el indicador de energia,
mostrando ciclistas, motos o autos que podrian esconderse en los
espejos.
Esuna funcién simple, intuitivay tremendamente efectiva. De esas que
parecenun lujoinnecesario hasta que la pruebas por primera vez. Después de eso,
laverdadera pregunta es otra: ¢por qué no la tienen todos los autos?

4

i, leiste bien. Flotar.

Mientras algunos
fabricantes presumen
pantallas gigantes o
asistentes de voz cada vez mas
conversadores, el Jetour G700
decididir por otro camino:
convertirseenunaespecie de
SUV anfibio.
Durante nuestravisitaa China
pudimos conocer este modelo
hibrido enchufable que, no
solo puede atravesar casiun
metrodeagua, sinoque
ademas es capaz de navegar
sobreriosy lagos. Cuando
detecta aguas profundas,
desconectalatracciéndelas
ruedasy activa propulsores
eléctricos especialmente
disefiados para desplazarse
flotando.
Larecetaincluyesellado
hermético IP68, sistemas

electrdnicos protegidosy una
plataforma con control
giroscopico que mantiene el
vehiculo estable mientras
avanzasobreel agua.

Y no,noessolouna
demostracion para TikTok. El
G700 cruzé masdeun
kildmetrodelrio Yangtséy
permaneciod a flote durante
mas de 20 minutos.

Noestd soloenestalocura
tecnolégica. El Yangwang U8
de BYD también puede
mantenerseaflotey
desplazarse brevemente
gracias a sus cuatro motores
eléctricosindependientes.
Porque al parecer, enlacarrera
porinventar el auto del futuro,
algunos fabricantes llegarona
la conclusiéon de que manejar
yano erasuficiente. Ahora
también quieren navegar.

2109 Y43
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busca una perilla para subir
latemperatura, el IM6 tiene
noticias para ti: aquicasitodo
pasa por una pantalla.
Enlaconsola central
encontramosuna pantalla
tactilde 10,5 pulgadas que
funciona como el verdadero
centrode mandodel auto.
Desde ahipuedes controlarel
climatizador, activarlacamara
3600, gestionar los modos de
conduccion, accedera
funciones de estacionamientoe
incluso configurar distintas
asistencias de manejo.

MOTORFEM UNLEASHED
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Lointeresante esque no
compite conlapantalla
principal,sinoquela
complementa. Mientras arriba
tienes navegacién, multimedia,
CarPlay o Android Auto, abajo
quedareservado el control
total del vehiculo. Comosiel
IM6 tuviera una tablet exclusiva
para manejar sus superpoderes.
La primera vez puede parecer
que estas configurando un
smartphone gigante, pero
después de unos minutos todo
empiezaatenersentido. Y si,la
sensacion futurista estd
garantizada.

EPR 6017

EPR s 7

ay detalles que te hacen pensar que te subiste a un

auto de unsegmento mas arriba. Este esuno de
ellos.
ElSoueast S08 lleva los controles eléctricos del asiento
enla puerta, justo donde normalmente los encuentras en
modelos premium de marcas como Mercedes-Benz. Y una
vez que los pruebas, cuesta entender por qué no todos los
autos lohacenasi.
Laldgica es simple: los botones tienen la forma del
asiento. Mueves unoy avanzas, otroy reclinas el
respaldo, otroy ajustas la altura. Nada de meter la mano
entrelapuertayelasientobuscandouna palanca
escondida como si estuvieras participando enuna
busqueda del tesoro.
Puede parecer un detalle menor, pero es de esas cosas
que usas todos los diasy que terminan marcando la
diferencia. Ademas, leda a la cabina unasensacién
mucho mas tecnolégicay sofisticada, comosiel auto te
estuvieradiciendo: “si, pensé en eso también”.
Porque notodalainnovaciénviene en formade pantallas
gigantesointeligencia artificial. A veces viene en forma
deunboténbien puesto.
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estas alturas, Changan esta lanzando modelos con la fre-

cuencia de una serie de Netflix estrenando capitulos. El mas

reciente en sumarse a la cartelera chilena es el nuevo CS75

Plus, el séptimo estreno de la marca en lo que va del afio vy,
seglin la propia firma, el nuevo jefe de la familia SUV.

Por Angeles Gana

¢La receta? Bastante simple: aga-
rrar las tendencias que hoy mandan
en el mundo SUV y ponerlas todas

sobre la mesa. Pantallas grandes,
conectividad inalambrica, asisten-
cias a la conduccion, espacio para
la familia y varios detalles pensa-
dos para hacer la vida méas comoda.
El resultado es un SUV que llega

dispuesto a dar pelea en una cate-
goria donde cada vez cuesta mas
llamar la atencion.

Por fuera, el CS75 Plus viene con
cero interés en pasar desapercibi-
do. La parrilla frontal parece que-
rer tragarse el trafico completo, las
luces LED cruzan el vehiculo de
lado a lado y hasta los logos se ilu-
minan. Porque claramente vivimos
en una época donde si algo no se
ilumina, parece que no cuenta.

Las dimensiones también juegan a
su favor. Con 4,77 metros de largo,
1,91 metros de ancho y una distan-
cia entre ejes de 2,80 metros, este
SUV tiene tamafio suficiente para
enfrentar desde la rutina familiar
hasta la clasica misi6on imposible
de estacionar en un mall un saba-
do por la tarde. Ademaés, ofrece un
maletero de hasta 1.620 litros con
los asientos abatidos, ideal para
viajes largos, escapadas de fin de
semana, mudanzas improvisadas o
para quienes nunca aprendieron el
significado de la palabra “equipaje
ligero™.

La fiesta continda en el interior.
Changan apost6 por una experien-
cia claramente digital, encabezada
por una pantalla central tactil de
14,6 pulgadas acompafiada por un
clister de instrumentos comple-
tamente digital. A eso se suman
Apple CarPlay y Android Auto ina-
lambricos, cargador inaldmbrico
para smartphones, sistema de ac-
ceso y encendido sin llave, clima-
tizador automatico y un techo pa-
noramico que aporta una agradable
sensacion de amplitud.

Y luego estan los 21 espacios
portaobjetos. Veintiuno. Porque
aparentemente alguien en Chan-
gan hizo un estudio serio sobre la
cantidad de cosas que terminamos

MOTORFEM UNLEASHED
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acumulando dentro de un auto entre
cables, lentes de sol, llaves, bote-
llas, recibos olvidados y esa mone-
da que siempre aparece cuando ya
no la necesitas.

Pero donde la marca decidié tirar la
casa por la ventana, fue en la ver-
sién Elite. Ahi aparece un asiento
para el copiloto con modo grave-
dad cero, ventilacién, calefaccion,
memoria y ocho programas de ma-
saje. Ocho. El acompafiante puede
terminar el viaje mas relajado que
quien manejo los 400 kilémetros.
A esto se suman tapicerias de ma-
yor nivel, ajustes eléctricos y una
atmosfera que busca acercarse a
categorias tradicionalmente mas
costosas.

En seguridad tampoco se quedaron
cortos. El equipamiento incluye
seis airbags, frenos ABS con dis-
tribucion electrénica, control de es-
tabilidad, asistente de arranque en
pendiente, monitoreo de presion de

400 FF XT
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neumaticos y camara panoramica
de 360 grados. Ademas, incorpora
un completo paquete ADAS con
control crucero adaptativo, frenado
autonomo de emergencia, alerta de
colisién frontal, asistente de man-
tenimiento de carril, monitoreo de
punto ciego y reconocimiento de
sefiales de transito.

Y en el corazén encontramos un
motor turboalimentado de 1,5 li-
tros que desarrolla 185 caballos de
fuerza y 300 Nm de torque, asocia-
do a una transmisién automatica
AISIN de ocho velocidades. Sobre
el papel, la combinacién apunta
mas a la eficiencia y al confort de
marcha que a las emociones fuer-
tes, aunque el generoso torque dis-
ponible desde bajas revoluciones
deberia permitir adelantamientos
y recuperaciones sin demasiados
dramas.

La suspension fue calibrada para
privilegiar el confort, mientras que

> 13

ISO A3200

la caja de ocho marchas busca man-
tener el motor trabajando en rangos
eficientes tanto en ciudad como en
carretera. No pretende romper ré-
cords ni desafiar a los deportivos
del vecindario, pero si mover con
soltura un SUV que apunta direc-
tamente a quienes quieren espacio,
equipamiento y tecnologia sin hi-
potecar la casa.

¢Lo mas interesante? Que mientras
algunas marcas todavia estan tra-
tando de explicarnos por qué una
pantalla de 12 pulgadas es revo-
lucionaria, Changan sigue llenan-
do el mercado de modelos nuevos
como si estuviera jugando una par-
tida de Monopoly con presupuesto
ilimitado.

El nuevo CS75 Plus ya esta dispo-
nible en Chile desde $19.990.000
con bonos incluidos. Y si, viene
tan cargado de gadgets que proba-
blemente tenga mas tecnologia que
tu notebook.




'RENDIMIENTO. .
COMBINADO-DE HASTA-

16 xmit

-

3.MODOS DE TRACCION | ~ A'LA CONDUCCION
|_,@_

.__ZH,I.H,.I.L'_ % (ADAS).

Equipamiento y colores segun versién e informacién’en fichas técnicas y sitio web. Modelo en imagen corresponde a la version Jimny 3P GLX AT. Consumo vehicular correspande a rendimiento urbano cor utopista para
version GL, obtenido en mediciones de laboratorio segiin el ciclo de ensayo WLTC (Worldwide harmonized Light vehicles Test Cycle), homologadas en el Ministerio de Transporte y Telecomunicaciones. Més informaci6n
en www.consumovehicular.cl y en www.suzuki.cl

amicar suzuld.cl 600 600 0080 I‘\Egplga?




JUNIO-JULIO 2026

el RING

TITANES DEL BARRO, LEYENDA VS REVOLUCION

o [

e apagan las luces. Silencio tenso. Suena la
campana y entran al ring dos pesos pesados
que no saben lo que es perder poder en el
barro. No vienen a pasear por la ciudad con
° un latte tibio... vienen a cargar, a sufrir, a ensuciarse
hasta el alma... y luego estacionarse como si nada
frente a todos.

*

En la esquina roja, la Hilux. La leyenda. La que sobre-
viviria a un apocalipsis, dos terremotos y una mala
decisién financiera. No presume... intimida.

En la esquina azul, la L.200. La desafiante. La que te
guifia el ojo antes de meterse al barro. Mas fresca, mas
viva, mds “si, trabajo... pero con estilo”.

Esto no es una comparativa, esto es una pelea.

“1 Relatora deportiva: [\ngeles Gana

MOTORFEM UNLEASHED

ROUND N@21:
Fuerza bruta

Hilux no pregunta, golpea. Repu-
tacion de acero, resistencia casi




JUNIO-JULIO 2026

cn el RING

mitolégica. Es la pick-up que
parece decir: “rompe lo que quie-
ras... yo sigo”.

Pero la L200 no se queda mirando.
Responde con agilidad, traccion
inteligente tipo videojuego en
modo experto, y una conduccion
que no te castiga la espalda.
Golpe: potencia vs inteligencia.
Nadie cae. Nadie cede.

ROUND N92:

Vida diaria

Aqui cambia el ritmo. La L200
baja la guardia... pero s6lo para
esquivar con elegancia. Es mads
cémoda, mas suave, mas civili-
zada. Te lleva al trabajo sin sentir
que vienes de una faena minera.
La Hilux, en cambio, te mira seria:
“yo no estoy aqui para consen-
tirte... estoy para cumplir”.
Golpe: L200 conecta limpio al
confort. Hilux aguanta, pero se
siente el golpe.

ROUND N23:

Ego y reputacion

La Hilux levanta al publico sin
hacer esfuerzo. Afios de gloria,
historias imposibles, ese mito de
“indestructible” que pesa mas que
cualquier ficha técnica.

La L200 responde con actitud
moderna, disefio que seduce y una
vibra de “2026 es mio también”.
Golpe: historia vs presente. El ring
arde... pero nadie domina del todo.

ROUND N24:

Quimica

Porque si, aqui entra el corazon.
La Hilux no coquetea... impone res-
peto. Te bajas y la miras como quien
mira a alguien que nunca falla.

La L200, en cambio, hace que te
gires dos veces. Tiene ese algo.
Ese encanto que no se explica,
pero se siente.

Golpe: respeto vs atraccion. Dos
formas distintas de caer rendida.

ROUND N25:
El precio que duele

Y aqui... aqui se define mucho
mas de lo que parece.

La Hilux entra cara, segura, sin
pedir permiso. Te cobra su
leyenda, su reventa, su “vas a
agradecerme después”.

La L200 contraataca directo al
bolsillo: mdas accesible, mejor
balance precio/equipamiento, y
esa sensacion deliciosa de estar
ganando sin gastar de mas.

Golpe: inversién vs inteligencia
financiera. Y uff... esto queda
parejisimo.

GOLPE FINAL
MOTORFEM

Suena la campana final. El piblico se
pone de pie. Se siente la tension...
El arbitro mira... duda... y levanta
ambas manos.

EMPATE

Porque la Hilux gana en leyenda,
resistencia y esa aura de “no me
rompo nunca”.

Y la L200 gana en estilo, confort,
precio y una versatilidad que te
hace la vida mas facil.

No hay nocaut, hay respeto.

LA TARJETA
MOTORFEM

Y td, querido lector de MotorFem
Unleashed, no pierdes nunca en
esta pelea.

Ganas si eliges Hilux... porque
eliges poder puro, sin excusas.
Ganas si eliges L200... porque eli-
ges inteligencia con actitud.

La tinica pregunta real es:

¢Eres mas de “soy indestructible”
...0 de “soy imparable y ademas
me veo increible haciéndolo”?

MOTORFEM UNLEASHED




[0S datos de 12

JUNIO-JULIO 2026

INVIERNO
MODO ON:

nieve, cadenas y cero
dramas en la ruta

leg6 el invierno. Esa época en que todos subi-

mos historias de nieve, nos creemos expertos en

montafia y descubrimos que las cadenas siguen

guardadas exactamente donde las dejamos el
afio pasado: en algun rincén imposible de encontrar.

Por Rafa Burgos
@rafaelaburgos17

CADENAS PARA NIEVE:
mejor aprender en la casa que
en medio de una tormenta

Mi consejo nimero uno: practica
antes. Si, antes.

Porque intentar descifrar el manual
con las manos congeladas al costa-
do del camino es una experiencia
que no le recomiendo a nadie.

Lo basico:

® Revisa que las cadenas correspon-
dan a la medida de tus neumaticos.
®m Aprende a instalarlas antes del
viaje.

B Ponlas en las ruedas motrices:

e Traccién delantera: adelante.

e Traccion trasera: atras.

° AWD o 4x4: sigue las recomenda-
ciones del fabricante.

® Déjalas bien tensadas.

B Avanza unos metros y vuelve a
revisarlas.

MOTORFEM UNLEASHED

Pero antes de salir rumbo a la cordillera con toda la
emocion del mundo, hay algo que necesitas saber: las
cadenas no son un accesorio decorativo del maletero.
Se usan, y se usan bien. Si no sabes cémo hacerlo, aqui
te guio.
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CHECKLIST de

persona responsable

Antes de cualquier viaje:
® Revisa el pronostico.
m Lleva cadenas aunque creas
que no las necesitaras.
m Sal con el estanque lleno
(siempre).
m Lleva ropa de abrigo.
® Guarda agua y algo para co-
mer.
m Sigue las indicaciones de
Carabineros y personal de
ruta. o
Regla de oro de este Invierno:
es mejor volver con las cade-
nas sin usar que necesitarlas y
descubrir que las dejaste en la
casa.
Asi que ya sabes. Menps ex-
cusas, mas montafia y si vas a
pasar frio, que al menos sea

0S datos de fa

DESTINOS PARA DISFRUTAR LA NIEVE SIN
ARREPENTIRTE DESPUES

Porque si, la nieve es
bonita. Pero la idea es
disfrutarla y no pasar
ocho horas atrapada
en un taco.

Farellones,

El Colorado, Valle
NevadoyLa Parva
Los clasicos de siempre.
Tienen centros de
esqui, restaurantes, ac-
tividades y vistas que
te hacen sentir dentro

de una postal.

Eso si, madruga. Por-
que la mitad de Santia-
go tendra exactamente
la misma idea que tu.

Portillo

Uno de esos lugares
que nunca pasa de
moda.

Montafias, nieve y
paisajes que justifican
completamente llenar
la memoria del teléfo-

no con fotos iguales.

Cajon del Maipo
Ideal para quienes
quieren nieve, pero
también naturaleza, ca-
minatas y desconexion.
Y si ademds terminas
el dia en las Termas
Valle de Colina miran-
do montafias nevadas
desde una piscina ca-
liente, probablemente
ganaste el invierno.

kcon una vista espectacular.

Dato importante:

Las cadenas funcionan sobre nieve
o hielo.

Sobre asfalto seco solo lograras des-
truirlas y hacer ruido suficiente para
que todos sepan que algo anda mal.

Y por favor: con cadenas instaladas
no es carrera. Mas de 50 km/h y ya
estas jugando a la suerte.

CONDUCIR SOBRE
NIEVE: menos Vin Diesel, mas
sentido comun

La nieve se ve preciosa en las fotos,
pero en la ruta es otra historia, por
lo que te comparto unas reglas de
supervivencia basica:

B Baja la velocidad y deja mucha
mas distancia con el auto delantero.
® Acelera y frena con suavidad, evi-
tando movimientos bruscos.

® Usa luces bajas aunque sea de dia.
Si el auto empieza a patinar, prime-
I'0 NO entres en panico.

Segundo: mira hacia donde quieres
ir y no hacia el lugar donde no quie-
res terminar.

Y tercero: mueve el volante con
suavidad.

Porque en esos momentos el drama
nunca ayuda.

DATO EXTRA para

quienes aman manejar

Los pasos fronterizos también se
transforman en tremendos panora-
mas durante esta época.

Mis favoritos:
® Paso Los Libertadores.
® Paso Pino Hachado.

Paisajes  espectaculares, mucha

montafia y sensaciéon de aventura
garantizada.

Pero antes de salir revisa siempre
las condiciones climaticas, porque
la nieve es hermosa... hasta que te
cierra el camino.

MOTORFEM UNLEASHED




36 horas

136 horag, pero
en modo premium!

4Crees que me dejen
manejar un ratito?

= Obvio que no pues,
NO ES UN AUTO!

iDejaste hecho
tu testamento? Nunca mas 36 horas...

aunque todos los afios decimos lo mismo

sTanto crees que
se demore en
llegar a Chile?

Si, pero de aqui a que lo puedas manejar,
van a pasar otros 3,6 afios, ja ja

No, es el tiempo que
tendras que juntar la
plata para comprarlo, ja ja
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arla Constant no solo e
animadora, conductora
de realities, mamd y mu-
jer multitarea, sino que
ademas es duefia de una energia que
parece renovarse sola. Porque mientras
muchos terminan agotados después de
una jornada intensa, ella ya estd pen-
sando en el proximo proyecto... 0 en
tres mas.
Después de mas de dos décadas en
television, podria conformarse con
repetir formulas conocidas. Pero no es
su estilo. “Siempre estoy pensando en
cémo hacer las cosas de una manera
diferente”, cuenta.
Cada programa, cada desafio y cada
proyecto parece enfrentarlo con la
misma curiosidad de alguien que re-
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cién comienza. jComo si todavia le
quedaran cosas por descubrir!

Esa inquietud permanente es una de las
razones por las que sigue siendo una
de las comunicadoras mas queridas y
vigentes de la television chilena. Karla
no solo conduce programas; se invo-
lucra en ellos. Propone ideas, mueve
piezas, cuestiona férmulas y participa
activamente en los procesos creativos.
Hoy gran parte de su tiempo esta con-
centrado en los realities, pero fuera de
las pantallas hay otro reality igual de
exigente y mucho mds importante para
ella: su familia.

Después de pasar largas temporadas
trabajando fuera de Chile, especial-
mente en Pert, hoy valora mas que
nunca poder desarrollar su carrera des-

de casa. “Fue una experiencia maravi-
llosa, pero también tuvo costos perso-
nales. Hoy agradezco mucho estar en
mi pais y tener mas tiempo para mis
hijos”, reconoce.

Y es justamente en esa mezcla entre
vida profesional y personal donde
aparece un elemento fundamental: la
movilidad.

A estas alturas, sorprender a Karla
Constant no debe ser facil. Ha viajado
por medio continente, ha conducido
programas en condiciones extremas
y ha conocido suficiente gente como
para escribir varios libros.
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NTRE REALITIES, R
E (A AGENDA QUE PR

pOTON DEP

Pero cuando se subi6 por primera vez
al Dongfeng T5 EVO Hybrid hubo
algo que llamé inmediatamente su
atencion. El silencio. “Fue lo primero
que me sorprendi6”, reconoce.

Y después vino todo lo demas: las
butacas, el espacio interior, el enorme
sunroof panordmico y una sensacion
de confort que rdpidamente convirtié
al SUV en parte de su rutina diaria.
Porque cuando tu oficina cambia cons-
tantemente de direccion y tus jornadas
mezclan reuniones, grabaciones y vida
familiar, la comodidad deja de ser un
lujo y pasa a ser una necesidad.

La amplitud también fue un factor im-
portante. Karla reconoce que necesita
espacio para acompafiar el ritmo de su
familia y de una agenda donde mu-
chas veces se pasa gran parte del dia
arriba del auto.

Y cuando decimos gran parte del dia,
hablamos de esas jornadas donde el
vehiculo termina sabiendo maés de tu
agenda que tu propio calendario.

En ese escenario, detalles como un
habitaculo amplio, asientos cémodos
y una experiencia de manejo relajada
terminan marcando una diferencia real.
Pero hubo otro aspecto que fue descu-
briendo con el tiempo. La eficiencia.
“Lo fui comprobando a medida que
lo usaba. La cantidad de combustible
que ahorra se agradece muchisimo”,

UNIONES., H0SY

RECEND TENER
AUSA, LA ANIMADORA

comenta.

Y no es para menos. La tecnologia
hibrida del T5 EVO permite optimi-
zar consumos sin cambiar habitos ni
aprender nada nuevo. Basicamente, el
auto hace su trabajo mientras ti sigues
haciendo el tuyo.

CONFORT, TECNOLOGIA Y
EFICIENCIA

Cuando le pedimos a Karla definir el
T5 EVO Hybrid en tres palabras, res-
ponde sin pensarlo demasiado: “con-
fort, tecnologia y eficiencia”.

“Muchas veces hago reuniones online
desde el auto. Tiene buena ilumina-
cién, buena conectividad y ademés na-
die me molesta”, dice entre risas.

Y seamos honestos: encontrar un lugar
donde nadie te moleste a veces vale
mas que cualquier tecnologia.

Y es que el equipamiento del modelo
ha terminado siendo un aliado impor-
tante para una mujer acostumbrada a
vivir conectada. Desde la conectividad
hasta los distintos modos de conduc-
cién, pasando por elementos pensados
para mejorar la experiencia a bordo,
el T5 EVO Hybrid fue disefiado para
adaptarse a distintos estilos de vida.
Uno de sus favoritos son los asientos
con calefaccion y funcién de masaje.
Si, masaje.

Una caracteristica poco habitual en
el segmento y que para alguien que
pasa tantas horas trasladandose puede
transformar un taco en algo bastante
mas tolerable. “Me encanta”, admite
entre risas.

Quizas esa frase resume mejor que
cualquier ficha técnica la relacién que
construy6 con el modelo. Porque mas
alla de motores, pantallas o consumos,
el T5 EVO Hybrid termin6 convirtién-
dose en algo mucho mas importante
para Karla: un espacio propio.

Y para una mujer que vive permanen-
temente en movimiento, eso vale oro.
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Elisa Wood, Subgerente de Marketing Movicenter.

ay lanzamientos que
generan una gran ex-
pectativa. Y Super-
girl promete aterrizar
como una verdadera explosién. De
las que se toman las redes sociales,
las conversaciones y, por qué no de-
cirlo, también el mundo motor.
Este invierno, Movicenter se sube a
la ola de uno de los estrenos mas es-
perados del afio: Supergirl. Y la ver-
dad es que no podriamos imaginar
una alianza mas perfecta.
Porque si hay algo que celebramos
en MotorFem Unleashed son las
mujeres que toman el volante de su
propia historia. Las que avanzan,
deciden, lideran y desafian cualquier
limite que les pongan por delante.
Exactamente la energia que repre-
senta esta nueva heroina.
Pero ojo, porque aqui la historia va
mucho mas alla de la pantalla grande.
Mientras Supergirl aterriza en los ci-
nes chilenos y se toma la Ciudad del
Automovil. Movicenter esta vivien-
do una verdadera revolucion. Nue-
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. MOVIGENTER...

y Nno viene sola

vas marcas, nuevas tiendas, nuevas
experiencias y una apuesta cada vez
mas fuerte por transformar la com-
pra de un vehiculo en algo mucho
mas entretenido que simplemente
elegir cuatro ruedas.

La primera sefial de este movimiento
llega con la apertura de una nueva
tienda de Indumotora que reunira a
Dongfeng EV, Landking, Sinotruk
y Forthing, incorporando desde so-

luciones de electromovilidad hasta
vehiculos comerciales y familiares.
Y eso es sélo el comienzo.
Proximamente abrird sus puertas
una gigantesca tienda que integra-
ra a Changan, Deepal y Avatr, tres
nombres que estan dando que hablar
en innovacion, disefio y tecnologias
de electrificacion. Un espacio pensa-
do para quienes quieren conocer de
cerca como se esta transformando la
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movilidad a nivel global.

A esta ofensiva se suma también la
llegada de una nueva tienda GAC y
el esperado relanzamiento de Nis-
san dentro del complejo, reforzando
una oferta que hoy convierte a Mo-
vicenter en uno de los lugares mas
completos del pais para comparar,

JONGFENG

Indumotora One

cotizar y encontrar el auto perfecto.
Pero si algo demuestra que la indus-
tria estd cambiando, es que ya no
basta con mirar un vehiculo. Ahora
hay que vivirlo.

Por eso BAIC lanz6 en Movicen-
ter su innovador programa Meet &
Drive, una experiencia que permite
a clientes seleccionados utilizar un
automovil durante varios dias e in-
corporarlo a su vida cotidiana antes
de decidir una compra. Porque una
vuelta a la manzana ya no alcanza
cuando quieres saber cémo sera con-
vivir realmente con tu préximo auto.
Y mientras las marcas aceleran a
fondo, la entretencion también toma
protagonismo.

Inspirada en Krypto, el insepara-
ble compafiero de cuatro patas de
Supergirl, la campafia incluird una
jornada especial de adopcion ani-
mal que buscara conectar familias
con perros que esperan una segunda
oportunidad.

Porque ser héroe no siempre signi-
fica salvar el planeta. A veces basta
con abrir la puerta de tu casa y cam-
biar una vida para siempre.

Con mas de 50 marcas automotri-
ces, cientos de vehiculos nuevos y
usados, pista de pruebas, estaciona-
miento gratuito y actividades para
todas las edades, Movicenter sigue
demostrando que hoy es mucho mas
que un lugar para comprar autos.

Es un espacio donde conviven mo-
tores, innovacién, tecnologia, entre-

LANDKING

SINDTRUK

=Ty

ADP Indumotora

tencion y experiencias familiares.

Y ahora, con toda la energia de Su-
pergirl invadiendo cada rincén, pro-
mete convertirse en uno de los pano-
ramas imperdibles de la temporada.

MOTORFEM UNLEASHED
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Por Angeles Gana

entonces aparecio él.

No un principe. Un Su-

zuki Jimny. Pequefio

por fuera, valiente por
dentro y con mas instinto aventu-
rero que cualquier noble de cuento.
Porque los cuentos modernos ya no
empiezan con un beso. Empiezan
con una llave en el encendido.

En los cuentos clasicos, las hadas
madrinas aparecian agitando una
varita mdagica para proteger a la
princesa de dragones, bosques en-
cantados y decisiones cuestiona-
bles. En el mundo real, las hadas
evolucionaron. Ahora se llaman
ADAS (Advanced Driver Assistan-
ce Systems), y en lugar de alas tie-
nen sensores, camaras y asistentes
inteligentes.

Si, lo-sabemos. No suena tan ro-
mantico. Pero tampoco era roman-

K EPR 6017

tico quedarse dormida durante cien
afios esperando que alguien resol-
viera tus problemas. Las ADAS
del Jimny son esas hadas modernas
que trabajan en silencio. No llevan
vestido de tul ni dejan brillantina
por el camino, pero estan ahi para
ayudarte cuando la aventura se

P

EPR 6017

pone interesante.

Imagina la escena. La princesa con-
duce por un sendero remoto. El bos-
que se vuelve oscuro. El camino se
estrecha. Un ciervo aparece de la
nada como si hubiera leido mal el
guion. Y ahi estan las hadas tecnol6-
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K EPR 6017

gicas del Jimny, atentas, vigilando,
ayudando. Porque en esta historia la
magia no consiste en convertir una
calabaza en carruaje. La magia con-
siste en llegar segura a casa después
de una gran aventura.

Mientras tanto, el principe azul si-
gue intentando conectar su teléfono
al Bluetooth. Pero no seamos injus-
tas. Porque el verdadero encanto de
este pequefio todoterreno no es que
parezca salido de un cuento. Es que
te recuerda que la seguridad no tie-
ne por qué ser aburrida. Puede ser
divertida. Puede ser rebelde. Puede
tener aspecto de juguete aventure-
ro y corazon de explorador profe-
sional. Y puede hacerte sentir que
cualquier camino es posible.

Los cuentos de hadas siempre nos

dijeron que la felicidad llegaba
cuando encontrabas a la perso-
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na correcta. MotorFem tiene otra
teorfa. La felicidad también lle-
ga cuando encuentras el vehiculo
correcto. Uno que te acompaiie al
castillo, a la montafia, a la playa, al
fin del mundo o simplemente al su-
permercado un martes cualquiera.

Porque la verdadera protagonista
nunca fue la princesa. Ni el prin-

cipe. Ni siquiera el dragén. La pro-
tagonista siempre fuiste td. Y en
esta version del cuento, las hadas
son ADAS, el caballo es un Suzu-
ki Jimny y el “vivieron felices para
siempre” se traduce en algo mucho
mas realista: Llegaron seguras, se
divirtieron muchisimo y siguieron
escribiendo su propia historia. Fin.
O mejor dicho... continuara.




MAS DE 30% DE AHORRO EN COMBUSTIBLE**)
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Por Paola Leyton T.

ntre contratos escritos
en chino, reuniones a las
dos de la mafiana y mas
de una decision laboral

que habria provocado una crisis ner-
viosa colectiva en cualquier familia
chilena, Galia Sarria ha construido
una carrera que parece avanzar a
punta de intuicion, valentia y una
cantidad considerable de confianza
en si misma.

Porque si algo queda claro después
de conversar con la actual gerente
de marketing de BAIC, es que que-
darse comoda le dura poco.

Su historia, de hecho, parte mucho
antes de las estrategias, las marcas y
los lanzamientos.

Parte en 10 de Julio. Su abuelo tenia
un negocio de repuestos y un plan
bastante claro para el futuro: que
un hombre continuara el legado fa-
miliar, pero la vida tenia otros pla-
nes... tuvo tres hijas.

Cuando Galia, siendo la primera
nieta, se ofreci6 para seguir el nego-
cio, recibi6 una respuesta que hoy
sonarfia bastante vintage: No, por-
que era mujer.

MOTORFEM UNLEASHED
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Décadas después, terminé liderando
equipos automotrices, negociando
con importadores regionales y reco-
rriendo Latinoamérica mientras mas
de alguno seguia pensando que los
autos eran asunto de hombres.

DEL CARRETE DE
RED BULL AL DETALLE
DE MAZDA

Estudi6 Ingenieria Comercial con
mencion en Marketing y encontro
su vocacion bastante antes que la
mayoria. Marketing era lo suyo.

Su primer trabajo fue en Red Bull,
lo que en términos practicos signi-
fica vivir rodeada de eventos, acti-
vaciones, adrenalina y horarios in-
compatibles con cualquier intento
de rutina o vida familiar.

Hasta que un dia entendi6 que esta-
ba pasando mas tiempo en eventos
que en su propia casa.

Entonces aparecié Mazda.

Entré como asistente de marketing
y apenas llevaba unos meses cuando
su jefa se fue. jBienvenida al apren-
dizaje acelerado!

Le tocé hacerse cargo de mas res-
ponsabilidades de las que imagina-
ba y descubrir que, bajo presion,
funcionaba bastante bien...quizas
demasiado bien.

LA SOSPECHOSA
COSTUMBRE DE
EMPEZAR DE CERO

Si uno revisa su curriculum, aparece
un patrén dificil de ignorar. Marca
nueva. Proyecto nuevo. Equipo nue-
vo. Desafio nuevo. Y Galia respon-
diendo que si.

Pas6 por Chrysler, luego por FCA
-en un puesto regional que implica-
ba viajar mucho- y por la fusién con
Stellantis, cuando todavia no cum-
plia los treinta.

Mientras otros buscaban estabilidad,
ella parecia coleccionar desafios.

Ahi también entendi6 algo que ter-
minaria marcando su carrera: los
lanzamientos no se tratan de autos,
se tratan de emociones.

Todavia recuerda cuando una perso-
na se acerco para decirle que uno de
sus eventos habia sido la mejor ex-
periencia que habia vivido en afios.
Y para alguien tan apasionada como
ella, eso vale muchisimo mas que
cualquier KPI en una presentacion
de PowerPoint.

EL DiA QUE FIRMO UN
CONTRATO QUE NO
PODIA LEER

Después de siete afios en la misma
organizacion apareci6 una sensacion
que Galia no dej6 pasar. Se sentia es-
tancada y buscaba nuevos desafios.
Entonces apareci6 Omoda. Una
marca china que en Chile era practi-
camente una hoja en blanco. Sin ofi-
cina, sin estructura, sin equipo, sin
nada mas que ganas de aterrizar en
el pais. Obviamente dijo que si. Se
le abria un mundo de posibilidades.
Asi terminé firmando un contrato es-
crito en chino y trabajando con equi-
pos ubicados al otro lado del planeta.
Mientras medio Chile dormia, ella
seguia conectada en reuniones que
podian terminar perfectamente a las
dos de la mafiana.

Como si eso no fuera suficiente ex-
perimento, decidié comprarse un
auto eléctrico cuando la electromo-
vilidad todavia parecia conversa-
cion de nicho.

Queria vivir la experiencia comple-
ta. La carga, la autonomia, los mie-
dos, las ventajas, las frustraciones.
Todo.

Porque si iba a hablar del futuro de
la industria, queria entenderlo desde
el asiento del conductor.

Reconoce que financieramente no
fue la inversiéon mas brillante de su
vida, pero en aprendizaje, asegura
que fue impagable.

MOTORFEM UNLEASHED
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COSTA RICA CASI
SELALLEVA

Luego de Omoda, hubo un momento
en que estuvo a punto de partir a Cos-
ta Rica. Alcanz6 a mirar departamen-
tos, hacer célculos y proyectar una
nueva vida. Todo parecia listo hasta
que apareci6 la intuicién y se quedo.
Pero ese camino termin6 abriendo
otras oportunidades en Chile, inclu-
yendo un paso por Grupo Kaufmann
para participar en el desarrollo de
una nueva marca.

La marca finalmente no llego, pero
la experiencia si.

Y en la carrera de Galia, las expe-
riencias siempre terminan sirviendo
para algo.

BAICY OTRA VUELTA
DE TUERCA

Cuando lleg6 a BAIC, hace menos
de un afio, volvio a repetirse la his-
toria. Marca nueva, equipo nuevo,
objetivos nuevos.

A esta altura ya parece un hobby.
Lo que comenzd como una opera-
cion pequefia hoy redne cerca de
veinte personas y sigue creciendo.
Y aunque el ritmo sigue siendo inten-
so, se le nota disfrutando el proceso.
Porque construir cosas desde cero,
aparentemente, es su zona de confort.

INTENSIDAD
CERTIFICADA

Gran parte de lo que ha conseguido
no lo atribuye solamente al cono-
cimiento técnico. Habla constante-
mente de las personas, de los vincu-
los, de las redes que ha construido
durante afios y que siguen apare-
ciendo incluso cuando cambia de
empresa 0 de marca.

Para ella, los negocios siempre par-
ten por las personas, después viene
todo lo demas.

Respecto a sus hobbies, nos cuenta
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que le encanta el deporte, pero tan
intensa es, que cuando le pregunto
si le gusta correr me dice que no es
lo suyo y admite que si alguien la
persiguiera probablemente entrega-
ria todo antes de arrancar. Lo suyo
es avanzar y rapido.

MAS ALLA DEL
PROXIMO CARGO

Cuando le pregunto donde se ve en
diez aflos, menciona crecimiento
profesional, nuevos desafios y qui-
z4s una gerencia general.

Pero después aparece una respuesta
mas profunda.

Habla de tranquilidad, de viajar
mas con su pareja, de construir una
vida que tenga sentido.

Y también, entre risas, no descar-
ta que pueda haber una mini Galia
heredando parte de esa energia in-
agotable que hoy la lleva a aceptar
desafios que otros ni siquiera con-
siderarian.

Quizas ahi esta la clave.

Porque detrds de los riesgos, los
cambios de rumbo, los contratos
en chino, las reuniones imposibles
y los proyectos que parten desde
cero, hay algo bastante simple.
Galia persigue experiencias, cre-
cimiento y su felicidad. Y hasta
ahora, la estrategia le ha resultado
bastante bien.
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180 dias, sujeta a evaluacion crediticia. Promocion vigente hasta el 15 de junio de 2026 o hasta agotar stock disponible. Para mas informacion y condiciones, revisar en baic.cl.
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M IT[]S de los autos eléctricos

que deberlan jubilar

os autos eléctricos gene-
ran dos tipos de personas:
los que ya estan cotizando
uno y los que estan con-
vencidos de que quedarse sin bateria
es mas facil que quedarse sin sefial
en un ascensor.
Y no los culpamos. Alrededor de la
electromovilidad se han construi-
do maés mitos que en un grupo de
WhatsApp familiar un domingo por
la tarde.
Lo cierto es que la tecnologia avan-
70, pero muchos prejuicios se que-
daron estacionados en el pasado. Asi
que pongamos a prueba cinco de los
mitos mas populares:

MITO 1:
“LOS AUTOS ELECTRICOS
SON DEMASIADO CAROS”

Durante afios los autos eléctricos
fueron practicamente juguetes para
millonarios o para ese vecino que
siempre llegaba al asado hablando del
futuro. Pero ese escenario cambid.
Hoy existen modelos eléctricos en
Chile por menos de 15 millones de
pesos. Y aunque algunos siguen sien-
do mads caros que sus equivalentes a
combustion, fijarse sélo en el precio
de compra es como elegir restaurante
mirando tnicamente la entrada.
Actualmente mover un eléctrico
cuesta menos que llenar un estanque
de combustible y ademads requiere
menos mantenciones. Cuando se
consideran los costos de uso, la dife-
rencia suele ser mucho menor de lo
que la mayoria imagina.
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MITO 2:

“SI LLUEVE ME PUEDO
ELECTROCUTAR?”

Si esto fuera cierto, los autos eléc-
tricos no existirian en paises donde
llueve gran parte del afio.

Los sistemas de alto voltaje estan
completamente sellados y aislados.
Las baterias y conectores incorpo-
ran multiples sistemas de seguri-
dad que impiden cualquier riesgo
durante la carga.

Dicho en simple: los ingenieros pen-
saron en la lluvia mucho antes que
ese tipo que sigue convencido de que

los eléctricos explotan apenas ven
una nube.

MITO 3:

“SI LO CARGO TODOS LOS
DiAS VOY A MATAR LA
BATERIA”

Este mito probablemente viene de
nuestros traumas con los celulares.
Todos hemos tenido algun teléfono
que a los dos afios pasaba de 100% a
12% en el tiempo que demorabas en
preparar un café.

Pero las baterias de un vehiculo eléc-
trico juegan en otra liga. Incorporan
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sistemas que controlan
temperatura,  potencia
y ciclos de carga para
’ maximizar su vida util.
Por eso muchas marcas
ofrecen garantias de ocho
o incluso diez afios para
este componente.
Si, existen habitos que ayu-
dan a cuidarlas mejor y de
hecho, el sistema esta disefla-
do precisamente para convi-
vir con ese uso cotidiano.

MITO 4:

“LLA BATERIA SE
CAMBIA IGUAL QUE LA
DE CUALQUIER AUTO”

Cuando escuchamos la pa-
labra bateria, muchos ima-
ginan la cléasica caja negra
que vive bajo el capé.
La de un eléctrico es algo
completamente distinto. Se
trata de un complejo conjunto
de celdas, modulos electroni-
cos y sistemas de control que,
en muchos casos, forman parte
de la estructura del vehiculo.
Por eso no esta disefiada para
cambiarse con la misma facilidad

100% ELECTRICO

MAS ECONOMICO
DE LO QUE CREES

4

5 e
Ll -
A

con la que cambias las pilas del con-
trol remoto. Ademas, si surge algtn
inconveniente, normalmente se re-
paran modulos especificos sin nece-
sidad de reemplazar toda la bateria.

MITO 5:
“NO ALCANZA PARA SALIR
DE SANTIAGO”

Quizas esto era cierto hace algunos

Alto voltaje COPEC

aflos, cuando muchos eléctricos
apenas superaban los 150 kilome-
tros de autonomia.

Hoy es comun encontrar modelos
que recorren mas de 400 kiléme-
tros por carga y varios que incluso
superan los 500.

Eso permite cubrir sin problemas
los trayectos diarios, escapadas de
fin de semana y viajes interurbanos.
Ademas, la infraestructura de carga
sigue creciendo en carreteras, hote-
les, restaurantes y destinos turisticos.

ENTONCES, éSON
PERFECTOS?

No.

Los autos eléctricos todavia tienen
desafios. Los tiempos de carga si-
guen siendo distintos a llenar un
estanque y la infraestructura adn
debe seguir creciendo.

Pero una cosa es hablar de desafios
reales y otra muy distinta es seguir
repitiendo mitos que quedaron atra-
pados en la década pasada. Porque
si algo ha demostrado la electromo-
vilidad, es que evoluciona mucho
mas rapido que los prejuicios.

MOTORFEM UNLEASHED
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10 ULTIMO, LD PROXIMO Y LD QUE YA SE ESTA COCINANDO. DATOS,
CURIOSIDADES Y MOVIMIENTOS QUE VALE LA PENA TENER EN EL RADAR

ANTES QUE TODOS.

Por Equipo Motorfem Unleashed

Nicole “Luli” Moreno volvio a
demostrar que, cuando se trata de
llamar la atencién, no le basta con
romper récords en el gimnasio. Esta
vez apareci6 junto a un flamante
Mercedes-Benz GLC 200, dejando
claro que su idea de “premio per-
sonal” juega en otra liga. Mientras
muchos practican el autocuidado
con una mascarilla o una tarde de
streaming, Luli llevo el amor pro-
pio a cuatro ruedas. Impecable y
con presencia, el GLC 200 parece
haber encontrado a su duefia ideal.

hay quienes ce-
lebran sus logros con una publica-
cién en redes; otros, con un Mer-
cedes en la entrada de la casa.

MOTORFEM UNLEASHED

GEELY Y EL MISTERIOSO
DRESS CODE FORMAL,
PORQUE AL PARECER L0S

HiBRIDOS AHORA SE LANZAN

DE ETIQUETA

no pensaria que para
asistir al lanzamiento de
un auto basta con llevar

curiosidad y el celular cargado.
Pero en la presentacion del nue-
vo hibrido de Geely apareci6 una
instruccion capaz de generar mas
dudas que la autonomia eléctrica:
dress code formal.

Y ahi comenzé la verdadera prue-
ba de manejo. Mientras algunos
revisaban especificaciones, otros
intentaban descifrar qué tan formal
habia que vestirse. Al llegar, una
orquesta sinfénica ayudé a enten-

der el protocolo.

Geely logr6 algo poco habitual:
antes de hablar del vehiculo, todos
hablaban del outfit.

MOTORFEM

UNLEASHED: porque en 2026
ya no basta con elegir el auto co-
rrecto; ahora también hay que ele-
gir la chaqueta correcta.
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FERRARI LUCE... EL FERRARI
QUE PUSO NERVI0SOS A LOS
PURISTAS

Durante décadas, Ferrari construyd su le-
yenda a punta de motores inolvidables y
una filosofia donde la eficiencia era casi
un detalle secundario. Pero llego el Ferrari
Luce y, con él, la confirmacién de que ni
siquiera Maranello puede escapar del futu-
ro. La reaccién fue inmediata: Internet se
llen6 de puristas en estado de emergencia y
nostalgicos que recibieron la noticia como
si Ferrari hubiera renunciado a su esencia.
Para algunos, un Ferrari eléctrico resulta
tan perturbador como una pizza con pifia
en plena Népoles. Ferrari, mientras tanto,
observaba el revuelo con calma. Porque un
Ferrari eléctrico no es sélo un lanzamiento:
es un fenémeno cultural.

MOTORFEM

UNLEASHED. Porque algunos vieron in-
novacién; otros vivieron las cinco etapas
del duelo en tiempo récord.

n la industria auto-
motriz hay movi-
mientos que se anun-
cian con bombos y platillos,
y otros que llegan como esos
mensajes que empiezan con

1

un inocente “gsupiste?”. Lo
de Astara en los tltimos me-
ses tuvo un poco de ambos.
Porque seamos sinceros,
perder marcas nunca es
parte de un plan maestro
en una presentacion cor-
porativa. Més bien genera
ese incomodo momento en
que todos miran el tablero
preguntandose si hay algo
que no les contaron. Y cla-
ro, en el sector comenzaron
los andlisis, las teorias y ese
deporte favorito de la in-
dustria llamado “interpretar
sefales”.

Y entonces llegd el giro de
guion.

Porque cuando todavia ha-
bia quienes hablaban del
remezon, apareci6 una com-
binacién capaz de cambiar
la conversacion: Nissan y
Renault. De pronto, la narra-
tiva paso de “;qué perdi6?”

a “¢qué acaba de ganar?”.
No es un movimiento menor.
Estamos hablando de dos
nombres con peso propio,
historia, volumen y una pre-
sencia que dificilmente pasa
inadvertida. Es el equivalen-
te automotor a aparecer en
una reunion después de una
mala semana acompafiado
por dos invitados que hacen
que todos olviden la conver-
sacion anterior.

La industria, por supuesto,
hizo lo que mejor sabe hacer,
sacar calculadoras, proyectar
escenarios y especular sobre
estrategias. Mientras tanto,
Astara logré algo bastante
practico, volver a instalarse
en el centro de la conversa-
cién, pero esta vez por las
razones que cualquier distri-
buidor preferiria.

porque en la
industria automotriz un dia te
preguntan cémo vas a sobre-
vivir al golpe y al siguiente
apareces con Nissan y Ren-
ault bajo el brazo. Qué curio-
so deporte este.

MOTORFEM UNLEASHED
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Cumpetir

n la industria automotriz
abundan las alianzas. Al-
gunas duran lo que una
campafa de lanzamiento;

otras terminan siendo un logo pegado
en una camiseta. Pero de vez en cuan-
do aparece una asociaciéon que logra
algo mas dificil: construir una historia.

Por Paola Leyton T.

400 FF XT 1SO A3200

MOTORFEM UNLEASHED

Eso es justamente lo que ha pasado en-
tre JAC y el Team Chile. Lo que parti6
a fines de 2025 con el lanzamiento de
una renovada gama de pickups y una
foto para la prensa, termind convir-
tiéndose en una relacion bastante mas
movida: competencias, eventos, con-
tenido, embajadores y varias historias
capaces de dejar chico cualquier dis-
curso motivacional de LinkedIn.
Conversamos con Alejandra Figueroa,
Brand Manager de JAC Chile, para
saber como va este viaje compartido
rumbo a Los Angeles 2028.

MAS DE LO QUE HABIAN
PRESUPUESTADO

Si algo deja claro Alejandra —que
ademas es una destacada atleta— es
que la alianza tom6 vuelo mucho mas
rapido de lo esperado. “Cuando lanza-
mos este acuerdo teniamos una hoja de
ruta bastante clara, pero la verdad es
que hemos hecho muchas mas cosas
de las que imagindbamos”, cuenta.

Y no se refiere solamente a métri-
cas o visibilidad. Para la marca, gran
parte del valor estd en haberse vincu-
lado con una instituciéon que genera
algo cada vez més escaso: admiracion
transversal.

Porque en un pais donde todos discu-
ten por todo, cuesta encontrar algo que
genere consenso. El Team Chile pare-
ce ser una de esas excepciones.

DE LAS PICKUPS
ALASPISTAS

Desde que comenzé la alianza, JAC
ha aparecido en escenarios bastante
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distintos a los de un concesionario.
Copa Davis, Panamericano de Na-
tacion Artistica, voleibol playa en
Iquique, Grand Prix Orlando Guai-
ta y una larga lista de actividades
han formado parte del recorrido.

A eso se suman campafias digitales,
entrevistas, redes sociales y conte-
nido donde los deportistas dejaron
de ser invitados ocasionales para
transformarse en protagonistas.
Dicho en simple: el Team Chile
dej6é de ser un sticker pegado al
costado de la estrategia para con-
vertirse en parte de la historia.

LA ATLETA QUELES
ROBO EL CORAZON

Cuando le preguntamos a Alejan-
dra por alguna historia que la haya
marcado, la respuesta sale mas ra-
pido que una partida de 100 metros
planos. Si bien hay muchas histo-
rias de deportistas destacados, la
de Tania Zeng los tiene muy con-
movidos.

Y es dificil discutirlo. Porque lle-
gar a unos Juegos Olimpicos ya es
una hazafia. Hacerlo a los 57 afios
es directamente una cachetada a to-
das las excusas que alguna vez he-
mos puesto para no hacer ejercicio.
Para JAC, la tenimesista represen-

400 FF XT ISO A320

»»n»

ta exactamente aquello que buscan
transmitir: perseverancia, discipli-
na y la capacidad de seguir avan-
zando cuando el resto cree que ya
es hora de detenerse.

Ademass€ ha transformado en una
de las embajadoras mas- queridas
deda marca, participando en activi-
dades con clientes, colaboradores y
concesionarios.

MUCHO MAS QUE
VENDER AUTOS

Desdeyel lado del marketifig, la
alianza también ha rendido frutos.
Segin explica Figueroa, el traba-
jo junto al Team Chile ha permi-
tido aumentar la visibilidad de las
campaiias y fortalecer la conexion
emocional con las audiencias.
Traducido al espafiol de la calle:
la conversacién dejé de tratar so-
lamente sobre pantallas, motores,
consumo y promociones. “Nos ha
permitido pasar desde una ldgica
mas transaccional hacia una mucho
mas relacional”, resume.

Y en una industria donde casi to-
das las marcas prometen tecnolo-
gla, seguridad y disefio, conectar
emocionalmente sigue siendo una
de las pocas ventajas que no vie-
nen de serie.

EL DEPORTE COMO
TERRITORIO... PERO
CON PROPOSITO

Hoy practicamente todas las marcas
automotrices tienen algin vinculo
con el deporte, pero lo dificil ya no
es estar ahi, sino hacer que sea o al
menos parezca real.

Para Alejandra, lo fundamental esta
en la coherencia. “Las diferencias
estan en el relato que construye cada
marca y en si las alianzas se perciben
como auténticas o simplemente como
presencia”, explica.

Y esa probablemente sea la apuesta
mas importante de JAC: que el Team
Chile no sea una campafia mas dentro
del presupuesto anual, sino una ex-
tensién natural de los valores que la
marca quiere transmitir.

RUMBO A LOS ANGELES

Mientras los deportistas siguen acu-
mulando entrenamientos, competen-
cias y kilémetros rumbo a Los Ange-
les 2028, en JAC ya estan preparando
nuevos proyectos para seguir fortale-
ciendo la alianza.

Los detalles todavia estan guardados
bajo llave, pero Alejandra adelanta
que vienen iniciativas importantes
tanto para la marca como para el de-
sarrollo de nuevas historias junto a
los atletas.

Porque si algo han aprendido durante
este tiempo es que detras de cada me-
dalla, cada clasificacion y cada compe-
tencia hay relatos que conectan mucho
mas que cualquier ficha técnica.

Y cuando llega la hora de resumir todo
lo que ha significado esta relacién en
una sola frase, la respuesta sale in-
mediata: “Hay equipo”. Y en tiempos
donde abundan los auspicios pasaje-
ros, quizas ese sea el mejor resultado
que una alianza puede conseguir.

MOTORFEM UNLEASHED
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a Inteligente: Motor eléctrico de
+ estanque de 55L para una

ROTGriomiaoim limites.

. Confgr,; de Alta Gama: Asiento del conductor con
~masajeador incorporado, butacas deportivas
calefaccionadas y ventiladas.

Control Total: Personaliza tu ruta con sus modos de
conduccion, direccién y frenado ajustables.

Diseno Impactante: Llantas de aleacion de 19", escape

\“’ﬂ/ deportivo de 4 salidas y techo panoramico total.

*Precio incluye bonos. Equipamiento sujeto a version y disponibilidad. Imagenes referenciales. El fabricante e importador put

— Precio Lista $23.990.000
i, $2.100.000
y Financiamiento . °

$19.390.000

*Precio incluye bono de Financiamiento de $600.000, bono de marca de $1.500.000
y bono junio de $2.500.000.
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