


MODE

Toj, sko, tasker, til
reklamer, kampagner,
soclale medier,
websites, lookbooks,
messer, butikker mv.

PRODUKTER
Naesten alle typer af
produktbilleder i en
staged setting til
webshop, So-Me,
reklamer, magasiner

myv.

DHOLD

PORTRATTER
Linkedin, hjemmeside,
mailfooter, social
media, headshots,
pressekits, branding
mv.

BEAUTY

Kosmetik, hudpleje,
smykker, accessories,
harprodukter, til
magasiner, reklamer,
website, emballage,
butikker mv.

SPANIEN
Fa din egen kampagne
skudt 1 sydens sol og
palmetraeernes skygge
- 0g sa endda til et
fornuftigt budget.



Det visuelle
visitkort og
handtryk

Fotograf Anja Ekstrom / www.anjaekstroem.dk / +4525157676




PORTRATTET

OG HVORFOR DET ER SA VIGTIGT...

Det visuelle hﬁndtryk, skaber En fotograf der kender virksomhedens DNA
forretning og kan fa folk til at slappe af med

kameraet. Pa den made far I et ensartet og
professionelt look, der giver et staerkt og
positivt ferstehandsindtryk for de
kundeemner, der besgger jeres
hjemmeside.

Det visuelle handtryk kan abne dore til
nye forretningsmuligheder. Hvis din
virksomhed slet ikke bruger portretter
og billeder generelt pa hjemmeside og
LinkedIn, kan potentielle kunder hurtigt

L : Som virksomhed, har det visuelle indtryk
miste interessen og sgge videre.

storre magt end mange umiddelbart tror,

Hvis personaleportraetterne er taget af eller har teenkt over.

“onkel Finn” ved sidste
familiebegivenhed, kan det sende et
forkert signal om virksomhedens
professionalisme, hvilket igen kan fa
potentielle kunder til at sgge andre
steder.

Vi kender det allesammen.... Vi leder efter
en fremtidig leverandoer og eventuel
samarbejdspartner online og hvis det
visuelle indtryk ikke er “godt nok”, sa er vi
hurtigt surfet videre til naeste firma som
visuelt leverer det som forventes. Vi har
kun et splitsekund til at give et rigtig godt

Selv professionelle billeder, der varierer forstehandsindtryk.

for meget i stil, kan skabe "uro” pa
hjemmesiden og et uheldigt
forstehandsindtryk, der ubevidst far
besagende til at sammenligne jeres side
med konkurrentens - og maske velge
dem i stedet, blot pa grund af uensartede
eller darlige billeder.

En visuel identitet med en red trad er vigtig
for at stremline virksomhedens DNA og
udtryk udadtil. Det professionelle portreet
er det visuelle visitkort som skaber
forretning!

At miste potentielle kunder af denne Ekstra bonus er, at I ogsa far et lekkert

grund er zrgerligt og en unedvendig look pa LinkedIn og virksomheden fremstar
risiko. At spare pa professionel med et stromlinet og ensartet udtryk

fotografering kan ende med at koste
virksomheden meget mere i leengden.

En lgsning er, at oprette et godt
samarbejde med en fast fotograf, der
forstar jeres virksomhed og det udtryk, I
onsker at fremsta med.

Fotograf Anja Ekstrem
www.anjaekstroem.dk / +4525157676
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Nar design, tekstil
arver og style skal
ortelle historien



Modefotografi handler ikke kun
om taj — det handler om attitude,
bevaegelse og identitet.

Det er fotos, der bade viser
design og skaber fglelse. Fotos,
der skal inspirere, begejstre og
visuelt fortaelle en historie.

Mode spaender vidt - fra serier i
magasiner til kampagnebilleder,
lookbooks samt billeder til

webshop, so-me og meget mere.

I studiet har vi fuld kontrol over
lys, baggrund og styling. Her kan
man arbejde minimalistisk og
grafisk, eller eksperimentere
med skygger og teksturer. Det er i
studiet, de skarpe silhuetter og
detaljerne 1 materialerne for
alvor kommer til sin ret. Uanset
om det geelder en ny kollektion,
en kampagne eller content til
e-commerce, giver studiet
mulighed for at fremhaeve tgjets
form, snit og overflade uden
forstyrrelser. Her er det
fotografens blik for balance og
form, der afger, om et billede
rammer plet.

Fotograf Anja Ekstrem
www.anjaekstroem.dk / +4525157676

MODE

HVAD DAKKER DET OVER?

Pa location

Nar mode fotograferes on
location, abner der sig et andet
univers. Her bliver omgivelserne
en del af forteellingen. En ra
betonvag, en solbeskinnet kyst
eller et travlt urban byliv, kan give
tojet liv og karakter. Det handler
om samspillet mellem model, lys,
bevaegelse og sted. Udfordringen -
og styrken - ligger i at finde den
balance, hvor tojet stadig er i
fokus og har den ubestridte
forsteplads, men hvor stemningen
lofter det samlede udtryk. Det
krever timing, fleksibilitet og en
vis evne til at arbejde med det
uforudsigelige.

Accessories - som tasker,
solbriller, sko og smykker mv.

En taske over skulderen pa vej
gennem byen, et par solbriller i en
solstrale pa kindbenet, et beelte,
der understreger silhuetten. Alti
en fortelling om stil, personlighed
og livsstil. Det er her accessories
bliver en forleengelse af identitet -
og ikke bare tilbehor.
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Smukt, lekkert &
cestetisk udtryk




S

Beauty-fotografi handler om at
fange skonhed i sin reneste form
- men ogsa om at oversaette den
til billeder, der foles agte,
inspirerende og luksurigse. Det
er en genre, hvor astetik og
teknik gar hand i hand, og hvor
selv den mindste detalje kan goare
hele forskellen.

Kosmetik

Nar det geelder makeup, er
preecision altafgerende. Farver
skal gengives korrekt, teksturer
skal fremsta levende og
overbevisende - og produktets
udtryk skal kunne meaerkes, ikke
bare ses. En laebestift, en
ojenskygge eller en blush skal
vises pa en made, hvor man
naesten kan fornemme folelsen af
produktet pa huden.

Hudpleje handler om at vise
huden som levende, sund og
naturlig. Nar produkterne vises
pa modeller, skal huden ikke
bare veere smuk - den skal foles
egte. Et fugtigt kindben, en
stralende pande eller en ren
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HVAD DAKKER DET OVER?

skulder kan fortaelle langt mere
end selve emballagen. Derfor
handler hudpleje-billeder om at
balancere det naturlige med det
sestetiske. Det handler om at
fremhaeve det produktet lover -
ikke med grafik, men med glad.

Smykker

En smykkekampagne er en
fortelling. En hand, der rorer ved
haret, en hals, der straekkes i et
elegant blik, en finger, der hviler
let mod kinden - deter i
samspillet mellem model og
smykke, at elegance og folelse
opstar. Smykkernes glans og form
skal fanges i samspil med
modellen og veere tydelige, tilstede
og eksklusive, med aestetisk dybde.

Jeg, som erfaren beautyfotograf
ved, hvordan man far produkterne
til at tale uden at overshine dem.
Hvordan man skaber scenarier,
hvor bade lys og stemning
arbejder for produktet. Og vigtigst
af alt: jeg forstar, at skenhed ikke
bare skal vises - den skal markes.










Produktbilleder
md godt ha'
wauw-effekt!

/ www.anjaekstroem.dk / +4525157676
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Nar produktet far lov at skinne pd bladene, signalerer friskiied .

Produktfotos er hjertet i enhver pleje. En parfume i et spil af

visuel brandfortelling. Det er refleksioner og blgde skygger

her, dit produkt far hovedrollen - udstraler luksus. Det handler om

og derfor fortjener det mere end at invitere gjet ind - og fastholde

bare en hvid baggrund og det.

funktionelt lys. For selv om

produktbilleder ofte bliver teenkt Produktbilleder kan - og bar -

som noget praktisk, behgver de have aestetik. De ma gerne vaere

hverken veare kedelige eller en fryd for gjet. De ma gerne fa

neutrale. Tvertimod. beskueren til at stoppe op og
teenke: wow, det der vil jeg eje. Det

Nar man arbejder med er i detaljerne, det eksklusive

iscenesattelse, sker der noget opstar — og det er i lyset,

magisk. Et plateau i marmor, en materialerne og kompositionen, at

skygge fra et gardin, et strejf af elegance bliver synlig.

sollys gennem glas — sma

virkemidler, som tilsammen Gode produktbilleder handler ikke

lofter produktet fra kun om at vise, hvad du salger. De

“informerende” til inspirerende. skal vise, hvorfor man, som

forbruger, ikke kan leve uden.
Det er her accessories kommer 1
spil: blomster, stof, teksturer,
spejlinger, organiske former eller
draber af vand. Nar de bruges
med omtanke, skaber de en
stemning, der underbygger
produktets identitet. En NS
fugtserum sat op mod dugfriske %
blomster med et par vanddraber
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Sol, palmer og
ekstra spark pa
~ farverne.



KAMPAGNE ~

I SPANIEN

Spanien tilbyder en fantastisk
baggrund for at skabe betagende
high end billeder. De virkelig
smukke locations, det solrige vejr
og de majestaetiske palmetraeer
danner den perfekte kulisse til at
fremhave din brands identitet,
kvalitet og eestetik. Det er her, dit
brand virkelig kan skinne
igennem og fange
opmarksomheden hos dine
potentielle kunder.

Hvorfor ngjes med kedelige og
gra lokationer i Danmark, nar du
kan tilbyde dine kunder en visuel
oplevelse, der inviterer dem ind i
en verden af elegance og
eksklusivitet? Bade dit brand og
produkter fortjener det aller
bedste visuelle loft.

Ved at vaelge Spanien som kulisse
til dine fotokampagner, og mig
som din fotograf, giver du dit
brand et internationalt look, der
sender et klart budskab om stil
og kvalitet.

Jeg har mange ars erfaring med

Fotograf Anja Ekstrem / www.anjaekstroem.dk / +4525157676

at fange elegance og kvalitet i
mine fotos, og jeg er specialiseret i
at skabe fotografier, der er
igjenfaldende og
“magazine-ready’ pa den gode
made.

Mit store kendskab til belysning,
komposition og kreativ retning
sikrer, at dine produkter pa
modellerne fremstar i deres
bedste lys og far det eksklusive
look, der skiller sig ud fra
mangden.

Jeg har fraskaret flere fordyrende
mellemled og har samtidig
favorable priser pa mine
kampagner i Spanien, sa har du et
mindre eller nyt brand kan du
ogsa vaere med.

Jeg tror pa, at fantastiske
resultater ikke behover at vaere
forbundet med gigantiske
omKkostninger. Ingenting er
naturligvis gratis MEN jeg kan love
dig, et budget som er i en liga de
fleste kan veere med pa.
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Fotografi er mit sprog og det har det vaeret  at leese rummet og afveebne nervgse

over et arti. Det er der, jeg traekker vejret modeller. Jeg meget bevidst om, hvad der
nelt ned | maven, og hvor min kreative skal til for at fa bade mennesker og

njerne og min passion arbejder | perfekt orodukter til at se fantastiske ud sa de
makkerskab. Det er bag kameraet, at, jeg sammen forteeller den gnskede historie

ser verden helt klart.
Jeqg lever af min fotografi, som jeg skyder

Det er i min fotografi, at aestetik meder nade i studiet i Storkebenhavn, men ogsa
passion, og hvor et billede aldrig kun na locations over hele Europa. Jeg saetter
nandler om det, man ser, men om det, man  ogsa en STOR aere i at undervise andre
foler. Jeg arbejder med skgnhed, mode og fotografer pa enten mine 1-dagskurser eller
portreetter fordi jeg elsker det rum, hvor mine ugelange bootcamps i Spanien.
elegance, praecision, autencitet og Derudover holder jeg motiverende foredrag
forteelling smelter sammen. om min noget specielle rejse fra

kontoransat og ind | fotografiens verden,
Jeg ved preecis, hvordan et billede skal samtidig med at jeg er udgivet forfatter.

foles. Det skal vaere smukt, professionelt og

uforglemmeligt. Det ma gerne fa dig til at Kontakt mig pa +45 25157676 eller
stoppe op. Det ma endda gerne fa dig til at  anja@anjaekstroem.dk inden dit naeste
sige “wauw'. fotografiske eventyr.

Jeg er super udadvendt, glad og, hurtig til ...F1Ik jeg sagt at jeg elsker hvad jeg laver?






