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Edicién 1

EDITORIAL

n 0jo humano puede distinguir alrededor
de un millén de colores, asi lo corroboran
las investigaciones cientificas. La BBC de
Londres publica un trabajo que respalda
esta afirmacion, pero advierte que esta percepcion de
los colores es una habilidad muy subjetiva que cambia
de persona en persona, con lo cual establecer un
numero determinado es muy dificil. "Lo que puede
ser posible para una persona es sélo una fraccién
de los colores que ve otra", segin la explicacion
de Kimberley Jameson, profesora asociada de la
Universidad de California, en Estados Unidos.

Diferentes enfoques como el del artista Vasili
Kandinsky (uno de los pintores y teéricos del
arte mas influyentes del siglo XX, pionero del arte
abstracto y estudioso de la psicologia del color y las
emociones en el sistema nervioso), o la sociéloga
y psicologa Eva Heller (autora del famoso libro
"Psicologia del color"), aseguran que las tonalidades
generan emociones en el sistema nervioso del ser

humano, de diferentes formas y con distinta fuerza.
Amarillo, rojo, naranja, violeta, cada cual portador
de una sensacién intensa. En estas agitaciones y
conmociones hemos fijado nuestro interés para
esta edicion que viene repleta de colores.

Hicimos énfasis en las distintas tonalidades a través de
las vitrinas de moda, con la arena y el azul marino; y
para la de mobiliario con un blanco muy particular.
El mandil viene cargado de matices aplicados a los
sabores, al tiempo de presentar en portada el trabajo
de un artista especializado en tonalidades enérgicas. El
reportaje central estd dedicado a la psicologia del color.

Esperamos que esta edicién sea conmovedora,
excitante, apasionada. Debe ser vivida con todos
los sentidos para que se introduzcan en una
experiencia reveladora. Nuestros anunciantes al
igual que el equipo de redaccion estan conectados
con el amarillo y el optimismo enlazados con la luz
solar, la energia y la felicidad.
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DIKO

RESILIENCIA'Y
CREATIVIDAD
VENEZOLANA

Escribe: LISBETH PADILLA @lispadilla023
Fotograffa: GENESIS CABRERA @genesiscabreraphoto

a prestigiosa marca venezolana Diko anuncia su relanzamiento

oficial, marcando tendencia en el disefio de ropa deportiva

femenina. A través de su tienda virtual en Instagram

@dikostore_ y su pagina web www.diko.store.com, la firma
presenta una propuesta que establece una conexiéon profunda entre el
cuerpo, la mente y el espiritu, apostando por piezas en las que el confort
es el vehiculo para alcanzar la armonia cotidiana.

“Diko es el reflejo de la resiliencia y la creatividad venezolana. No
solo creamos ropa; ofrecemos herramientas para que cada persona
despierte su potencial y viva con intencion”, expresa la fundadora
de la reconocida marca.

Para celebrar este nuevo ciclo, presentan una propuesta disenada
para acompanar el estilo de vida activo de la mujer actual. Esta vision
trasciende la indumentaria deportiva convencional para ofrecer un
bienestar integral, materializado en su coleccién mds introspectiva
denominada “Alma”, disponible a través de sus canales digitales.

Volver a la esencia

para transformar el presente

Como eje central de este relanzamiento, “Alma” se fundamenta en los
conceptos de transformacion y renacer. La linea invita a un reencuentro
con la fuerza interior, inspirdndose en elementos de la naturaleza como

Frecuencia
del color

Cada tono emite
una frecuencia

vibratoria
especifica. Al ser
procesada por

el cuerpo, esta
energia influye
de manera
diferenciada en la
arquitectura de los
sentimientos y en
el comportamiento
humano.

la tierra, el agua y el aire. Su paleta de tonos neutros, grises, beiges y
verdes claros, evoca calma y equilibrio visual en cada pieza de su catdlogo.

En el aspecto técnico, cada prenda ha sido confeccionada con tejidos que
aseguran libertad de movimiento y transpirabilidad. Gracias a sus cortes
ergondmicos y bdsicos elevados, las piezas exhibidas en @dikostore_
y www.diko.store.com se adaptan con la misma funcionalidad tanto
a entrenamientos de alta intensidad como a la dindmica urbana,
reforzando la versatilidad como pilar de disefio.

Maite Ramirez, socia de Diko, asegura que esta nueva coleccion es, en
esencia, una invitacion a sentir, liberar y crecer. “Es un recordatorio de
que es posible volver a la autenticidad y florecer en cualquier etapa de
la vida”, puntualiza. Para lograr estas prendas, las fundadoras ratifican
su compromiso con el talento local, trabajando con profesionales que
comparten la vision de respaldar la plenitud femenina.

Mas que una marca, una red de apoyo

La CEO de la marca, Alexandra Peléez, agrega que Diko representa la
creatividad yla capacidad de gestion en el contexto venezolano, ofreciendo
propuestas que impulsan el liderazgo femenino y la confianza en cada paso.

“Mas que una firma de moda, nos proyectamos como una red de apoyo
que prioriza el bienestar integral, la salud emocional y la construccion
de espacios para el crecimiento colectivo”, aiade.

Hoy, la experiencia Diko trasciende la compra convencional para
consolidar una comunidad de bienestar. En su red de Instagram, @
dikostore_, se aprecia la versatilidad de su catdlogo con piezas que van
desde faldas-short, camisas y sweaters, hasta bikers, leggings y sports bras.
Asimismo, en su plataforma oficial www.diko.store.com, la propuesta se
expande hacia un cuidado integral, ofreciendo no solo sus colecciones de
indumentaria, sino también accesorios y productos especializados como
tés, suplementos alimenticios y mascarillas, disenados para complementar
la plenitud de la mujer contemporénea.

Coordenadas:
Instagram: @dikostore_ ~ Web: www.diko.store.com
Teléfono: 0424-2226531
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1.DOLCE & GABBANA Vestido en encaje Chantilly floral encarna elegancia atemporal; perfecto para eventos y veladas
especiales. 2. DIOR Parte de la capsula Dior Or, el bolso Lady D-Joy captura la vision de elegancia y belleza de la Maison
al exhibir la estética aerodinamica de la linea Lady Dior. 3. LOUBOUTIN El elegante zapato de tacon Cassia Lace Up
se inspira en las zapatillas de ballet. Este modelo de la Maison Christian Louboutin forma parte de la coleccion nupcial.
4. MERCEDES-BENZ En el Clase G 2026 destaca el nuevo G 580 con tecnologia EQ (eléctrico), una obra maestra de
lujo y desempefio todoterreno. 5. ARMANI Anillo brillante en oro de 18 quilates de la linea Gioia, una seleccién que
se distingue por un encanto cldsico que combina armoniosamente feminidad y sofisticacion. 6. MCQUEEN Chaqueta
bomber corta de algodén lavado color caqui. Posee cierre de cremallera frontal con detalles de bordes sin rematar cosidos
en la espalda. 7.LOUIS VUITTON Los sneakers Mary-Jane estdn confeccionados en satén técnico y suave piel gamuzada.
Este modelo flexible y ligero fusiona la comodidad de un calzado deportivo con la elegancia de una bailarina.

www.revistaetiqueta.com




Durante el siglo XIX, el tono arena (o khaki, que proviene del persa kh:
"polvo") transformo la historia militar. Antes de esto, los ejércitos uss
brillantes, como el rojo britanico o el azul francés.
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JUAN PABLO DOS SANTOS

"HAY QUE INTENTARLO CON TODAS
NUESTRAS FUERZAS"

Escribe: LISBETH PADILLA @lispadilla023
Fotograffa: CORTESIA DE JUAN PABLO DOS SANTOS

erder una parte del cuerpo es
una experiencia emocional que
transforma por completo la vida de
quien la atraviesa. El duelo tras una
amputacion, segin el psicélogo Malcolm
MacLachlan, implica tristeza, miedo vy
preguntas profundas sobre la identidad. Las
cifras revelan que entre 18 y 31 por ciento
de las personas amputadas desarrollan
depresion o ansiedad durante este proceso
de adaptacién, junto al dolor fisico y la
incertidumbre sobre el futuro.

La investigacion pionera de MacLachlan
muestra que tras la depresion muchos
pacientes experimentan una adaptacion
positiva, reportando mayor independencia,
fortaleza de cardcter y una nueva actitud ante
la vida. Un ejemplo claro de este resultado es
Juan Pablo Dos Santos, un joven venezolano
quien, lejos de rendirse, ha convertido su
experiencia en un mensaje de inspiraciéon
para miles. El, abrié un espacio en su agenda
para compartir su historia, aprendizajes y
la manera en que ha logrado transformar el
dolor en motor de vida.

Juan Pablo, danos detalles

de tu crianza

Naci en 1999 aqui en Caracas y fui criado
por una mujer hermosa, amorosa y
luchadora, quien sac6 adelante a dos hijos
tras quedar viuda.

Mi infancia fue tranquila y divertida.
Compartia muchas tardes en casa de mi
abuela y, desde pequenio, jugué fitbol.

sUn accidente y un cambio

de perspectiva?

Totalmente, el tragico accidente fue el 8 de
septiembre de 2019. Mientras manejaba,
esquivé a un motorizado y me estrellé contra
una baranda. El resultado fue la amputacion
de mis dos piernas.

Este accidente me obligd a reconocer y
redescubrir mis talentos para salir adelante,
encontrar un “para qué vivir’ y dejar de
preguntarme por qué me habia pasado esto.

Las experiencias de otros me inspiraron a
entender que no era el Gnico en enfrentar
momentos dificiles; por eso pensé que mi
mensaje podia ayudar a otros a hacer lo mismo.

Gracias a las redes sociales, pude expandir mi
mensaje que hoy llega a mas de 5 millones
de personas en distintas plataformas. Asi fui
encontrando y redescubriendo mi camino,
incluso reconectando con el deporte, que fue
mi suenio desde nifio: ser futbolista.

Figura

de apoyo
emocional

en hospitales
para
amputados
luego de los
terremotos de
junio 2026.

Si tuvieras que presentarte hoy, mds
alld de los titulos de conferencista o
modelo, ;qué palabras definirian al
Juan Pablo del presente?

Definirme siempre me ha costado. Cuando
voy a eventos o conferencias, suelo decirle
a la gente que me juzguen como prefieran.
Es interesante escuchar cémo me ven o las
etiquetas que usan, casi siempre relacionadas
con la motivacion, la resiliencia y el hecho de
ser un atleta con discapacidad. Incluso mi
edad suele llamar la atencién. Si tuviera que
definirme, diria que soy un comunicador
de los aprendizajes que la vida me ha
dado. Siempre trato de compartir desde mi
experiencia y los procesos que he vivido.

sEn los momentos dificiles

en qué te apoyas?

La fe en Dios es fundamental, pero siempre
hago énfasis en la importancia de la fe en
nosotros mismos, mas alla de las religiones.
Creo que debemos confiar en nuestra
capacidad de lograr lo que nos proponemos,
tener el compromiso de pagar el precio de
nuestros suefios y, al menos, la valentia de
intentarlo con todas nuestras fuerzas mientras
tengamos la oportunidad de vivir.

www .revistaetiqueta.com

sCudl es la huella que

quieres dejar en Venezuela?

Siento que aqui hay mucho por hacer. Cada
vez que Visito otros paises, reafirmo esa idea.
En Venezuela es necesario normalizar la
discapacidad y crear espacios donde las personas
con capacidades diversas puedan recrearse,
reincorporarse al mundo laboral y ser ttiles para
si mismas, sus familias y la sociedad.

sPonle un color a tu pasado

y uno a tu presente?

A mi pasado le pondria el color gris. Aunque
hacia muchas cosas, no tenia claridad sobre
lo que queria lograr; vivia pensando en lo que
podia ganar, pero no en el propésito detrds
de mis acciones. Era una vida enfocada en el
corto plazo.

A mi vida actual le pondria el color rojo, que
ademds es mi favorito. El rojo representa
valentia, voluntad y una rebeldia positiva, esa
actitud de no conformarse con lo que te dan,
sino de luchar por lo que mereces. Es el color
que mejor describe la vida que disfruto.
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METEORE

1. BENTLEY El G90, un icono del lujo refinado, un sedan insignia disefiado con nuevos elementos para lograr un
entretenimiento inmersivo con artesania exquisita. 2. HUGO BOSS Elaborada en denim de algodén puro en color anil,
esta chaqueta se inspira en el disefio de ropa de trabajo. Presenta cuello en contraste, bolsillos cosidos y el monograma
Double B. 3. ARMANI Estos zapatos minimalistas y modernos son ideales para el dia a dia en la ciudad. Lucen el logo
de Emporio Armani en la parte posterior de la suela. 4. DIOR Confeccionados en jacquard de algodon azul marino,
estos pantalones presentan un estampado integral Dior Oblique que aporta un toque moderno al cldsico disefio de
cinco bolsillos. 5. PRADA Inspirado en el estilo trekking, este bolso Re-Nylon combina la estética urbana con elementos
funcionales. Su diseno espacioso con detalles de piel cuenta con varios bolsillos exteriores e interiores. 6. ZEGNA Luce
de maravilla con este traje confeccionado en lana 15 Milmil 15 en tonos azul marino y azul claro. 7. LOUIS VUITTON
Para capturar esa energia, el maestro perfumista Jacques Cavallier Belletrud eligi6 la mandarina: un ingrediente de calidad
excepcional que impregna las notas de corazén con una frescura etérea.

www.Irevistaetiqueta.com
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@etiquetarevista

PANTONE®
289 C

El azul marino es, posible-
mente, uno de los colores con
mayor carga de autoridad y
estabilidad en la psicologia del
color. En 1704, un fabricante
de colores llamado Diesbach
intentaba crear un rojo intenso
en su laboratorio en Berlin. De-
bido a una contaminacién con
sangre, el experimento result6
en un azul oscuro profundo.
Asi se cre6 el primer pigmento
sintético moderno.
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COLORES

La pasarela de esta temporada es un
derroche de energia y vitalidad que se
hermana con |os disefios de corte maxi.

Escribe: MAYTE NAVARRO @maitenav

a primavera y el verano de 2026 vienen cargados
de vitalidad y energfa. Asi como encontramos que
los disefios con maxi volimenes dejan de lado lo
minimalista en la estructura para reflejar poder, la
paleta de color es un destello de frescura, dinamismo y audacia.

La naturaleza también estd presente en la luminosidad
del amarillo, tono que estd asociado a la creatividad, una
condiciéon que exigirdn estos tiempos que reclaman que
destaquemos nuestras propias personalidades.

Los colores de la temporada demandan disefios que arriesguen
y que hagan notar a quien los lleve. Las hombreras estaran en
las chaquetas porque ellas denotan poder. Mas que volumen
se cargan de teatralidad. Recordaremos a Yves Saint Laurent
con sus blazers y abrigos ligeros e imponentes.

Nos despediremos por un tiempo de los pantalones muy
angostos porque damos la bienvenida a los Puddle y Wide-
Leg, de piernas extremadamente anchas y largas. El efecto que
se busca es la fluidez.
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Otro elemento protagénico son las mangas,
que dardn un nuevo aire a la camisa cldsica
porque estaran abullonadas, imprimiéndole
mayor categoria. Si a esta maximoda
sumamos colores potentes, tendremos un
vestuario que hace referencia a una mujer
que quiere destacar.

La paleta

Segtin Pantone, los dos colores del afio son
el Cloud Dancer (Pantone 11-4201) y el
Transformative Teal. El primero es un blanco
con reflejos metélicos que armoniza con una
sastreria limpia: un blanco suave, aireado y
versatil que simboliza calma y reflexion. Es
la base perfecta para looks minimalistas y de
sastrerfa limpia.

Para estar en sintonfa con la naturaleza
encontramos el Transformative Teal, que
se desplaza entre el azul profundo y el verde
agua. Pero también destaca el azul cobalto que
resalta en las colecciones de Loewe y Victoria
Beckham. Las amantes de los rosas tienen la
posibilidad de disfrutarlo, pero convertido en
fucsiay, como la temporada demanda energia,
serd en tono neodn.

El refran nos recuerda que el amarillo es lo
que luce; algunos diseiiadores lo han incluido
en sus propuestas, pero esta vez para traernos
un poco de calma, por eso han seleccionado el
amarillo mantequilla, que por su cremosidad
se vincula con lo sereno. Lo veremos en trajes
vaporosos y en aquellos que demandan una
sastrerfa impecable.

Serd una temporada alejada del aburrimiento,
pero destinada a que cada uno destaque su
temperamento. La alegria y el optimismo
estardn presentes para promover la originalidad.

Es un tono blanco
roto, etéreo, suave
y ligeramente
cdlido, disenado
para evocar calma,
minimalismo,
claridad mental y
un "lujo silencioso”.
La combinacién
perfecta se logra
con tonos azules y
verdes intensos.

PANTONE"
11-4201 TCX
Cloud Dancer

@etiquetarevista

El color rojo
1ntenso producido por
el minusculo insecto grana
cochinilla fue en la antigua
Mesoamérica un elemento
de lujo para dar color a
indumentarias de la nobleza
y el clérigo. Para producir un
kilogramo de tinte carmin se
necesitan entre 80 y 100 mil
cochinillas.

PANTONE'

181664 TCX
Fiery Red
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iernes, dos de la tarde. La Caja, en el Centro Cultural Chacao,

huele a algo que no es pintura ni solvente. Es un aroma

sutil que se mezcla con el silencio de la sala. El espacio estd

tomado por la exposicién Power Flower. Cientos de flores
suspendidas en hilos atraviesan el aire, mientras colchones inflables
de colores ocupan el centro y las paredes exhiben geometrias, algunas
envueltas en hilos.

En el segundo piso, en un pequefio cubiculo, espera Reymond Romero,
artista visual y una de las figuras mas s6lidas del arte contemporaneo
en Venezuela. Con multiples exposiciones individuales y colectivas,
colecciones y premios, recibe al equipo de la revista ETIQUETA con
una sonrisa que se transforma apenas empieza la entrevista, con una
pregunta elemental.

sQuién es Reymond Romero?

La interrogante parece golpearlo. Hay un parpadeo, un reajuste en la
silla, varios segundos de silencio. En ese tiempo, el artista visual parece
ponerle orden a su propia identidad. Entre frases cortas y el titubeo de
la timidez, comienza el relato sobre su esencia.

Naci un 15 de junio de 1979, en Mérida. Se suele creer que mis padres
son andinos y que la tradicion artistica viene de mis ancestros, pero no es
asi. Mi papd y mi mama son llaneros; estaban haciendo un posgrado en
la Universidad de los Andes cuando se enteraron que venia en camino.
Mi papd, guariquenio de Valle de la Pascua, era profesor universitario de
matemética y estadistica, y mi mamd, de Guanare, estado Portuguesa, se
dedicé a la literatura y la lengua castellana. Cuando tenia seis meses me
llevaron a Valencia, en el estado Carabobo, donde vivi hastalos 17 afios,
momento en que decidi trasladarme a Caracas, donde resido hasta hoy.

Reymond no recuerda una nifiez de juegos tradicionales, sino de encierro

creativo. Desde pequeiio ya se perfilaba como alguien destinado al arte.
hermanos; el que se apart6 a hacer sus trabajos desde que tenia uso de
razén. Mis padres no entendian nada de lo que me gustaba, como el arte
y la estética. Al ser el del medio, no tenia las exigencias de los mayores ni
H E C H A A R I E s Te sentiste incomprendido?
No diria que fui incomprendido, mas bien a mis padres les faltaban
las herramientas. Aun asi, mi mama me protegi6 y me impulsé

REYMOND ROMERO sEras feliz en la nifiez?
la “consentidera” de los pequenios. Eso me dio una posicién aventajada,
Escribe: LISBETH PADILLA @lispadilla023 a hacer lo que me gustaba. Mi papa era un hombre machista

> No, no era tan feliz. Yo era el “hijo raro”, el del medio de cinco
I ‘ \ S I : I I tuve libertad. Como no esperaban nada de mi, tuve poder de decision.
Fotograffa: CORTESIA REYMOND ROMERO @reymond.romero
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y ambos tenian valores y principios
inquebrantables. Sin embargo, mi madre,
aunque no me entendia del todo y a pesar
de las limitaciones econémicas, se ocup6 de
inscribirme en talleres de danza, pintura y
musica para que pudiera dedicarme a lo que
me apasionaba.

sComo nace esa vocacion?

Naci con ella. No lo aprendi, no lo vi. Yo le
pedia a mi mamd que no danara las cascaras
de los huevos; me las lavaba y yo les pintaba
caritas, les ponia pelucas y sombreritos.
Hacia personajes, tenia una coleccién. Hoy
suelo decirle a mi equipo que sigo haciendo
lo mismo que alos seis anos, solo que ahora
yo pago mis materiales y mis espacios.

sRecuerdas tu primera exposicion?
Si, tenia seis o siete afios. Fue en un pequeno
taller de mi urbanizacion, con laayuda de una
maestra a la que llamédbamos Mariauxi. En ese
entonces, creaba en casa y pensaba que mis
piezas se podian vender, aunque no sabia lo
que era una exposicion formal por la rigidez
que habia en mi hogar.

El empeno propio, respaldado por su madre,
abrid el camino para que Reymond transitara,
desde muy joven, por las escuelas de arte del
pais. Cada paso, desde la Escuela Arturo
Michelena en Valencia hasta el Instituto
Armando Reverén en Caracas, marco
un peldafio mas en la construccién de su
identidad artistica.

Tenia 17 afios cuando me mudé a la capital y
descubri el mundo profesional de los museos
y galerias; alli nacié mi verdadera aspiraciéon
de pertenecer a esos espacios.

sComo fue esa experiencia
universitaria?

Empecé a desarrollar mi trabajo rodeado
de los mejores; los artistas mds importantes
del momento daban clases alli. Tuve como
profesores a Antonieta Sosa, con su vision
multidisciplinaria en pintura y danza; a Nan
Gonzélez, pioneraabsoluta del arte conceptual
y el videoarte en el pais; y a Carlos Zerpa, una
figura clave en los origenes del arte conceptual
en Venezuela.

La universidad tenia la misiéon de
incorporarnos directamente al mercado
del arte. Nos formaban como artistas, pero
también como curadores y educadores. Me
gradué en 2003. A mitad de la carrera, decidi
probar suerte, conoci a mucha gente del
medio y empecé a promocionar mis trabajos
tanto en salones de jovenes como en espacios
de personas fogueadas.

sQuién te impulso en tu carrera?
Conoci a Alberto Asprino, curador y
musedgrafo con quien atin mantengo una
gran amistad. El fue quien me perfil6; vio mi
talento y me convencié de que podia ingresar
de forma profesional en este mundo. Me
present6 en los salones mas importantes y asi
fue como empecé a darme a conocer.

El ojo clinico de Asprino no se equivoco.
Ese impulso inicial se transformé en
una carrera de largo aliento que llevé a
Reymond, con apenas 23 afios, a trabajar
en la Galeria de Museos, hoy en el Centro de
Arte Los Galpones. Lo que comenzd como
un reclutamiento temprano se convirtié en

@etiquetarevista

o

una estancia de dos décadas, donde escald
posiciones hasta ser nombrado director de
este importante referente del arte nacional.

Le estoy eternamente agradecido a Alberto.
De hecho, trabajamos juntos en el 1.er
Encuentro de Jovenes Artistas del Centro
Cultural Chacao en 2025; él fue el curador
de la muestra.

§Como ha sido tu trayecto como
artista?

iDificilisimo! En las artes visuales tienes que
creer ciegamente en lo que estas haciendo,
porque no hay una plataforma que te
apalanque; es solo tu creencia y tu trabajo.
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No puedes vender mentiras;
tienes que vender tu historia,
tus colores, tus composiciones;
debes vender lo que sabes y lo
que sientes. Pero también tienes
que mercadearte. Si no tienes
los recursos para publicidad,
tienes que “echar el cuento”,
darte a conocer de boca en boca,
buscar los momentos oportunos
y cultivar buenas relaciones.

Para el merideno, el respeto en este

gremio 1o se Otorga, se gana como
consecuencia natural del trabajo constante.
Es enfético al afirmar que la profesionalidad,
la puntualidad, el orden y la responsabilidad
en cada exposicion son indispensables. Esa
disciplina ha llevado su obra mds alla de las
fronteras venezolanas, permitiéndole llegar a
lugares que nunca imagino6.

He viajado con mis piezas a Londres, Miami,
Houston y Corea. Nunca pensé que tendria
un curriculum robusto, con premios y
presentaciones en ferias y exposiciones
internacionales. Hoy, ademds de mis obras,
asumo la responsabilidad de ser gerente de
Artes Visuales del Centro Cultural Chacao y
curador de la Galerfa de Museo.

¢Como conectas con el puiblico

a través de tus obras?

Es un proceso artesanal, dindmico y técnico.
Siempre pienso en empatizar con el otro. No
soy de los que crea solo para complacerme
o autocomplacerme, aunque desde esos
sentimientos se pueda lograr una obra

sUn color?
El rosado.

sUn miedo?
A las alturas.

¢Comida favorita?
La pizza.

sUn deporte?
El ciclismo.

sUn libro?
De la Tierra a la Luna, de Julio Verne.

sTu mayor aventura?
Mi pareja.

sEn qué crees?
En el amor.

espectacular; a mi me interesa la instalacion,
el happening, lo performético y lo inmersivo.
Para el experto, el arte es un acto de
conquista silenciosa. Utiliza la seduccion
como herramienta de acercamiento. Le digo
a los alumnos “sedticeme con tus palabras,
con tus olores, échate un aroma...”. Su
objetivo no es el éxtasis absoluto, sino la
permanencia de una idea.

Busco que la gente se lleve una pequeiia
reflexion, que la obra los envuelva y los haga
pensar. Quiero mover la fibra mas fina. Pero
hay que tener cuidado, existe un puente
entre la creacion y el espectador que a veces
se pierde. Siempre estd el riesgo de crear solo
para uno mismo, en vez de generar un didlogo
real con el otro.

sTe consideras un buen amigo?

iSi! Protejo y exijo respeto para mi equipo
y mis amigos. Me esfuerzo en construir
relaciones duraderas. Pido respeto para mi
gente, inclusién, companerismo, solidaridad

www.revistaetiqueta.com

y generosidad. “Los cuido como
un ledn; con mi equipo y mis
amigos no se mete nadie”.

Esa misma ferocidad con la que
protege a los suyos la traslada al
plano institucional. El reclama a
la sociedad que aprenda a valorar
al artista mds alla del brillo de una
inauguracion, que se reconozca
el trabajo previo, la constancia
y el esfuerzo fisico y mental que
sostiene cada exposicion. Para él,
el respeto al arte comienza por
respetar el proceso del artista.

sQué le recomiendas

a quienes te leen?

Que busquen la excelencia y no menosprecien
a nadie. Mi filosofia es que todo lo que hagas,
debes hacerlo bien, incluso una “tremendura”.
A mi equipo siempre le repito lo mismo: hay
que mantener el estandar, incluso en tiempos
de dificultad. Para mi, la persistencia es, sobre
todo, la disciplina de no bajar la calidad jamas
y seguir adelante pase lo que pase.

A sus 47 afios, Reymond Romero se define
como un enamorado y apasionado por
la vida. Esa energia no se limita solo a sus
obras; también la vive en el asfalto cuando
pedalea su bicicleta o conduce su moto, en
la contemplacién de un amanecer, o en el
disfrute de la risa y las “mafias” venezolanas.
Aunque dice que es temprano para hablar de
legado, su marca ya est presente en el respeto
de sus colegas y en la dedicacién con la que
promueve el arte en Venezuela.
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EL LENGUAJE DEL

COLOR

Y LAS EMOCIONES

Laluz

de nuestro
entorno es
incisiva, de un
contraste brutal

que te marca

los voliimenes
sin piedad.

El sol del trépico
no perdona

la timidez
cromatica...
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Con méas de un cuarto de siglo marcando pautas visuales en la industria editorial de Venezuela, Gonzalo Gonzalez
representa la articulacion precisa entre la funcion del disefio industrial y Ia potencia expresiva del disefio grafico.
Como Director de Arte, ha moldeado la identidad visual de diversas publicaciones y marcas, transformando el color
en un sistema narrativo, estratégico y psicologico que va mas alla de la estética de la pagina.

Escribe LISBETH PADILLA @lispadilla023 / Fotografia GONZALO GONZALEZ @ggacomunicacionvisual

Tras 25 aiios dirigiendo arte en el medio editorial, ;como
define el papel del color en la construccion de una narra-
tiva visual?

El color nunca es un elemento pasivo ni puramente decorativo; re-
presenta la primera capa de lectura antes de que el usuario procese las
palabras. En el disefio editorial, el color actia como la voz y la afinacién
de la pieza. Puede desacelerar la lectura para generar introspecciéon o
acelerarla para transmitir dinamismo. La experiencia técnica me ensefid
aver el color como una estructura funcional: no se trata de elegir tonos
por preferencia personal, sino de construir un sistema cromatico que
organice la jerarquia informativa, despierte una emocién calculada y
guie la mirada a través de la superficie impresa o las pantallas.

sComo logra un color cambiar nuestras emociones o
nuestro estado de dnimo sin que nos demos cuenta?

El color entra directo por la vista, pero sin pasar por el filtro de la razén;
va directo al sistema limbico, donde se procesan las emociones y los
instintos. Es una respuesta bioldgica inmediata. El cerebro interpreta las
sefiales de la luz de manera automatica: un rojo profundo te acelera el
pulso activando una sefial de alerta, mientras que un verde desaturado
te baja la inquietud al conectar con la naturaleza. La persona no analiza
el tono ni se pone a teorizar sobre él; simplemente lo vive y reacciona
de forma inconsciente al estimulo cromético en el espacio o en el papel.

Si una persona busca reducir el estrés en su hogar o con-
centrarse mejor en el trabajo, ;qué colores deberia usar y
cudles deberia evitar?

Para bajar el estrés en casa, la clave es buscar equilibrio y sobriedad. Hay
que apostar por colores neutros calidos, los verdes secos o los tonos
tierra, que absorben la tensién y generan una sensacion de refugio. Para
el espacio de trabajo, los azules medios y los grises claros son ideales:
enfocan la mente permitiendo mantener la concentraciéon en jornadas
largas sin fatiga. ;Qué hay que evitar a toda costa? Los colores puros y
saturados. Salir a meter un rojo encendido o un amarillo chillén en las
paredes es una agresion visual, saturan la vista, te disparan la ansiedad
y terminan agotando el sistema nervioso.

sComo utilizan las grandes marcas la psicologia del co-
lor para influir en nuestras decisiones de compra?

Las marcas no improvisan; construyen su ADN gréfico para condicionar
la respuesta del consumidor en milisegundos. El rojo y el amarillo los
ves en la comida répida porque abren el apetito de forma fisiolégica y
ordenan prisa para que circules. La banca, las aseguradoras y las empre-
sas de tecnologia apuestan en los azules oscuros porque esta vendiendo
solo el producto en si, sino toda una atmésfera cromatica estudiada para
que la decision de compra se sienta natural e inevitable.

Cuando elegimos la ropa que nos ponemos en el dia a
dia, ;expresamos cOmo nos sentimos o realmente estamos
condicionando nuestra actitud?

Es un didlogo de doble via, un viaje de ida y vuelta. Por un lado, la ropa
que eliges en la mafana es la proyeccion directa de tu estado de animo; si
amaneciste apagado, tiendes a buscar refugio en tonos oscuros o neutros
para pasar desapercibido. Pero por el otro lado, vestirte es el acto mas
basico de direccién de arte personal: si te pones una prenda con un color
firme y estructurado, ese estimulo visual que llevas puesto te condiciona
la postura y la actitud durante todo el dia. El color no solo le manda un
mensaje a los demds; te lo estd mandando a ti mismo constantemente.

SEl impacto de los colores en la mente es algo bioldgico
y universal, o depende de la cultura y las vivencias de
cada persona?

Tiene una base fisica universal, pero la cultura es la que le da el signifi-
cado final. La parte bioldgica es indiscutible: el ojo humano y el cerebro
reaccionan a los espectros de luz de la misma forma aqui, en Moscti o en
el Amazonas. Pero la interpretacion de ese estimulo la dicta el entorno.
Para nosotros en el Caribe, con la luz intensa que tenemos todo el afo,
el alto contraste y la saturacion son parte del paisaje cotidiano; nos
resultan naturales. En cambio, en paises del norte con inviernos largos,
esa misma saturacion puede sentirse invasiva. El impacto bioldgico pone
la estructura; la cultura y las vivencias personales le dan el contexto.

Disefiar desde Caracas implica convivir con una luz muy
especifica. ;Como influye el Caribe en la paleta?

La luz de nuestro entorno es incisiva, de un contraste brutal que te
marca los volimenes sin piedad. El sol del trépico no perdona la timidez
cromdtica, pero si te descuidas, te encandila. Diseiar aqui exige saber
trabajar con esa saturacién natural. A mi me gusta equilibrar la fuerza del
entorno: metes un tono calido que responda a esa luz caribefia, pero lo
amarras de inmediato con neutrales sobrios para sostener la estructura.
La gente de Venezuela responde muy bien al contraste limpio y brillante,
pero la tarea de uno es meterle cabeza y criterio para que no termine
pareciendo una guacamaya sin control.

Con el bombardeo de tendencias y modas rdapidas en

el uso del color, ;como se evita que un proyecto nazca
caducado?

Las tendencias hay que oirlas como quien escucha lo que suena en la
radio: para estar al dia, no para copiarlo todo. Si te pegas a la moda
del momento sin criterio, al afio tu revista o marca parece una foto
vieja. Lo que le da vida larga a un trabajo es la solidez del concepto. Si
una tendencia le suma a la personalidad del proyecto, se incorpora con
naturalidad; si es pura bulla medidtica, se deja pasar. En la direccién de
arte no se trata de tocar el ritmo de moda, sino de componer una pieza
que siga sonando bien diez afios después.

@etiquetarevista
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os colores de los alimentos son

fundamentales en una dieta rica

en nutrientes. Incluir esta variedad

ayuda a acelerar la recuperacion
muscular, reducir la inflamacién y mejorar
la oxigenacién celular. Para profundizar en
el tema, conversamos con la MSc. Andrea
Gilmond Bermudez, profesora de la UCV y
nutricionista de las selecciones nacionales de
Esgrima, Boxeo y Tackwondo.

Mas alld de la nutricion bdsica,
scomo influye el color de los
alimentos en el rendimiento y la
energia a largo plazo?

-A mayor variedad de colores, mas
micronutrientes recibimos. Aunque los
colores no dan energia por si solos, contienen
compuestos naturales que reducen el desgaste
del cuerpo, combaten el cansancio y hacen
que los musculos funcionen y se recuperen
mucho mejor. Comer colorido ayuda a que
todo el organismo trabaje al 100 %.

-Ademads del impacto visual, spor
qué las texturas son clave para
lograr la saciedad?

-Las texturas ofrecen variedad sensorial,
ayudando a que el cerebro perciba esto como
una ingesta mas satisfactoria y completa.

-sQué riesgos supone la
"monocromia” alimentaria actual?
-Hoyen dia, con el sobreconsumo de alimentos
ultraprocesados, se ha dejado de lado la
alimentacion fresca y natural. Esto causa que
las personas coman mucho, pero se nutran
poco, trayendo como consecuencia mds fatiga,
menor rendimiento, alteraciones digestivas,
una microbiota gastrointestinal deteriorada e
incluso una recuperacion mds lenta.

-sCudl seria el primer paso para
transformar un plato aburrido en
una experiencia multisensorial y
nutritiva?

-La planificacion y la conciencia siempre seran
las mejores herramientas, ademds de atreverse
a probar combinaciones. Una manera es elegir
un alimento base neutro (arroz, pasta, huevos
o pollo) y convertirlo en un “lienzo” al que sele
agrega: un color crudo (zanahoria rallada, hojas
verdes); un color cocido (pimientos asados,
remolacha); una grasa de calidad (aguacate,
frutos secos); un elemento crujiente (semillas)
para activar la saciedad; y un condimento
aromdtico (hierbas, citricos) para ampliar
sabores. Este sistema permite crear platos
nutritivos y vistosos en cinco minutos.

Escribe AMANDA DAS NEVES

EL ARTE

DE NUTRIRSE CON

OLORES

Influencia de los colores:
Fuentes de referencia cientifica: Organizacion de las Naciones
Unidas para la Alimentacion y la Agricultura (FAO) /
Oxford Crossmodal ResearchLaboratory
/ Journal of Consumer Research.

Eleva el ritmo respiratorio, aumenta la presién
arterial y estimula el apetito.

ROJO

Aporta vitamina A y C. Aumenta el
suministro de oxigeno al cerebro, estimula
el sistema respiratorio y la actividad mental.
Acelera el apetito.

Proporciona alegria y mejora el tono muscular.
Estimula las ganas de comer.

MARRON AMARILLO NARANJA

Agradable en todo su espectro. Se le considera
estimulante y atractivo, muestra de ello es el
café o el cacao.

Asociado a la salud por excelencia. Disminuye la
tension sanguinea debido a su riqueza en vitaminas
y minerales como el magnesio. Estimula el apetito.

Tiene alto potencial antiinflamatorio y
dante, los cuales favorecen la reduccion
de radicales libres, al tiempo que tiene un efecto
antitumoral.

Carece de cualquier atractivo. Es un poderoso
inhibidor del apetito.

Induce calma. Su escasez en la naturaleza lo

convierte en un supresor del apetito.



Sistema de
Monitoreo Continuo
de Glucosa

Proporciona lecturas cada minuto, lo gue permite un
seqguimiento constante y preciso de los niveles de glucosa.
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UN SILENTE ENEMIGO
A DOMESTICAR

Es posible ponerle raya amarilla
a los desechos que generamos
contando con el consenso de
todos. A continuacion, algunas
ideas en linea con los valores
de Fospuca.

Créditos: ESCRIBE ANGELA ORAA @angelaoraa
Fotograffa; CORTESIA COMUNICACIONES FOSPUCA

egtin datos de la ONU, la humanidad

genera entre 2100 y 2300 millones

de toneladas de residuos solidos

urbanos al afio. jPobre planeta!
Gran parte de esos desechos emiten gases
de efecto invernadero o sustancias quimicas
toxicas, danando ecosistemas y propagando
enfermedades.

Fospuca, empresa privada con 44 anos de
fundada, brindando servicio de recoleccion
de desechos en ciudades puntuales del pais,
desempenia una parte vital en la cadena de la
gestion para llevarse la inevitable basura.

La humanidad necesita una intervencion,
declar6 recientemente el Secretario General
de la ONU, Antoénio Guterres. "En el Dia de
Cero Desechos, comprometdmonos a poner
fin al ciclo destructivo de los desechos, de una
vez por todas".

Consciente de los retos actuales y de los que se
avecinan, Fospuca se ajusta a los lineamientos
sugeridos por La Organizacién de Naciones

www.revistaetiqueta.com

Unidas y recuerda las maneras sobre como
adoptar un enfoque de cero residuos:

Luchar contra el desperdicio
de alimentos

Alrededor del 19% de los alimentos a
disposicion de los consumidores se desperdicia
anualmente, a pesar de que 783 millones de
personas pasan hambre. Entre el 8% y el 10%
delas emisiones de gases de efecto invernadero




del planeta proceden de la produccion de
alimentos que acaban desperdiciandose.

Hay muchas maneras de revertir esta tendencia.
Las autoridades municipales pueden promover
la agricultura urbana y utilizar los residuos
alimentarios en la cria de animales, la agricultura,
el mantenimiento de zonas verdes y muchos
otros usos. También implementar programas
de compostaje de residuos alimentarios,
separarlos desde su origen y prohibir que caigan
en los vertederos de basura.

Tratar los desechos textiles
Menos del 1% del material utilizado para
producir ropa se recicla en nuevos articulos,
lo que supone una pérdida anual de valor
material de mds de 100.000 millones de
dolares. Ademds, la industria textil consume
cada afo el equivalente a 86 millones de
piscinas olimpicas de agua.

Para contrarrestarlo, la industria de la moda
necesita volverse circular. Las marcas y
los minoristas pueden ofrecer modelos de
negocio mas aprovechables y productos que
duren més y puedan rehacerse, los gobiernos
pueden proporcionar infraestructuras para
recoger y clasificar los textiles usados, los
comunicadores (incluidos los influencers
y los directores de marca) pueden cambiar
la narrativa de marketing de la moda, y
los consumidores pueden evaluar si sus
compras de ropa son necesarias. En Caracas
la disefiadora Vanessa Farina @vanessafarinav
es punta de lanza en el upcycling.

Minimizar o evitar

la basura electrénica

Los aparatos eléctricos y electronicos, desde
computadoras a teléfonos, estan atestando
los vertederos de todo el mundo, ya que
los fabricantes incitan continuamente a los
consumidores a comprar dispositivos nuevos.
Mediante una politica sélida, los gobiernos
pueden animar a los consumidores a

conservar sus productos durante mds tiempo
y, al mismo tiempo, presionar a los fabricantes
para que ofrezcan servicios de reparacion, un
cambio que aportaria una serie de beneficios
econdémicos. Asimismo, pueden implementar
la responsabilidad ampliada del productor.

Mano dura contra

la contaminacién

por plasticos

Los plasticos se utilizan habitualmente en
electronica, textiles y productos de un solo
uso. Alrededor de 85% de las botellas, envases
y embalajes de plastico de un solo uso acaban
en los vertederos o son gestionados de forma
inapropiada. Dado que el plistico no se
biodegrada, contribuye a importantes impactos
sobre la salud, ya que los microplasticos se
infiltran en los alimentos y las fuentes de agua.
Ademas de eliminar progresivamente los
plésticos de un solo uso y mejorar la gestion
de residuos, se requiere el establecimiento de
un sistema mundial de vigilancia y notificacion.
Comienza tt, querido lector, por algo tan basico
como prescindir del pitillo.
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Repensar el disenio y la
gestion de las ciudades

Para 2050, se prevé que 68% de la poblacion
mundial vivird en ciudades. Invertir en
edificios energéticamente eficientes conlleva
reducciones a largo plazo en la construccion
y demolicién, que generan importantes
cantidades de residuos y suponen 37% de las
emisiones de gases de efecto invernadero.

Las iniciativas Waste Wise Cities y African
Clean Cities Platform de ONU-Habitat
proporcionan datos y seguimiento,
conocimientos, promocién y desarrollo
de proyectos financiables para lograr que
las ciudades no generen residuos. Muchos
alcaldes, como la 2023 Campeona de la Tierra
dela ONU Josefina Belmonte, de Quezon City
(Filipinas), lideran iniciativas para poner fin
a los desechos, incluidos los desperdicios de
alimentos y los plasticos.

En Venezuela atn hay mucho camino por
recorrer. En las alcaldias donde estd presente
Fospuca se lleva a cabo el programa educativo
“La Escuela Recicla”. El objetivo es concienciar
y sensibilizar a los ninos de educacién bésica
sobre los riesgos que corre la vida en el planeta.
Dicho programa hace énfasis en el impacto
que tiene la generacion de los desechos solidos
en el hogar y la escuela. Bajo esta dindmica,
los estudiantes conocen el camino al reciclaje
a través de las “3R” (Reducir, Reutilizar y
Reciclar) y la formacién de una conducta
responsable frente al entorno comun y frente
al futuro del planeta.

Coordenadas:
@fospuca



Il el mandil

LA BOITE:

UNA FIESTA
PARA TODOS
LOS SENTIDOS

Escribe y fotograffa LILIANA MARTINEZ @unapizcadelili

finales del afo 2020 abri6 sus puertas
en Caracas un restaurante cuya loca-
cién no podia pasar desapercibida,
La Boite, en el emblemdtico Hotel
Humboldt. Las expectativas eran enormes.

El hotel forma parte de un ambicioso proyecto
turistico y arquitecténico desarrollado por el ar-
quitecto venezolano Tomds José Sanabria en los
afios 50" y se convirti6 en icono de la arquitec-
tura moderna en América Latina. Pero muchas
cosas pasaron en el camino y para el momento
de su reapertura, la idea de devolverle el brillo
era, por lo menos, arriesgada.

La restauracién debia mantenerse fiel al disefio
y la decoracién original, conservando la estética
y el espiritu de los anos 50°, desde las lamparas,
hasta los muebles y en todos ellos, como elemento
dominante, el color.




el mandil

La paleta de colores de la época mezclaba
pasteles suaves, verde menta, rosa flamin-
go, amarillo palido, con acentos de color
casi estridentes, turquesa, amarillo inten-
so, coral, alternados con tonos neutros que
se convertian en verdaderas pausas dentro
del ambiente, madera, beige, gris pizarra.

La Boite

La experiencia de subir a comer a La Boite
comienza en el teleférico; 20 minutos para
ver como Caracas desaparece ante tus pies
y el silencio de la montana anula el ruido
de los carros. El frio y la neblina anticipan
la llegada a esta capsula de los afios 507,
moderna y majestuosa.

@etiquetarevista

Un proyecto asi requeria un chef con tra-
yectoria en el campo de la restauracion, y el
recorrido de Gianfranco Curzi tenia todas
las credenciales (chef ejecutivo y creador
de El Cine, Furore, Ici, +297 Aruba, La
Carlota en Madrid, entre otros).

La propuesta gastronémica desarrollada
por Gianfranco complace todas las expec-
tativas, una carta amplia, mas de 50 platos,
aborda tendencias que el chef domina a
la perfeccion; en el ment de La Boite hay
espacio para la cocina japonesa, italiana y
francesa.

Venezolano de origen italiano, formado en
Inglaterra, Gianfranco conoce el arte de la
restauracion y puede ocuparse de todos los
detalles necesarios para ofrecer al comen-
sal una experiencia memorable.

— “Hicimos una carta muy amplia, porque
una vez que el comensal llega aqui arriba
tiene que encontrar algo que le guste. No
puedes darle una oferta limitada, tiene que
sentir que vali6 la pena subir hasta acd y
quedarse con ganas de regresar. Este es un
sitio diferente y especial”, agreg6.

La cena

Los platos van llegando al centro de la
mesa, mi peticion ha sido clara: “platos en
los que el color sea un elemento de impac-
to” y el chef lo entendi6 a la perfeccion; la
mesa es un despliegue de colores y brillo.

“;Lamina de oro para
coronar un maki?

No me opongo en absoluto.
Tataki de atun.

Pizzeta bianca.

Smoked salmon pastrami salad.
Papas fritas trufadas.

Cada plato demuestra la técnica y los sabores
de un chef excelente en su oficio.

El menu de Gianfranco Curzi en La Boite
es una fiesta para todos los sentidos, que
acompaiia a la perfeccion el impacto de la
joya arquitectonica que lo alberga.

Coordenadas:
@laboitehumboldt
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AMOR CON TODO:

MORETTI—PASSARIELLO

Escribe ANGELA ORAA @angelaoraa
Fotografia NATALIA MORETTI (NM)

.:' s > S ¥ Natalia MorettlyRoberto Passarlello 1_-"_
"\"'.Hﬁl" ¥ ‘i" ¥ i - = n S J

Natalia Moretti (31) es picardia y alegria en accién con una exitosa carrera en medios de comunicacion. Condujo Zona Vip en
IVC y hasta hace poco, nos alegraba las mananas por La Mega, estacion radial. Recientemente, se cas con Roberto Passariello
(33), administrador y empresario. Ambos se conocieron hace un lustro en una fiesta y desde entonces, son inseparables.

La ceremonia eclesidstica tuvo lugar en la capilla del Colegié Belén. Los padres de ambos comparten raiz italiana. Ellos son
Zurima Gimo6n de Moretti; Nicola Moretti; Monica De Vecchis; Roberto Passariello (*) y Camilo Lamaletto.

La recepcion fue en la Quinta Esmeralda, donde D’cero event planners y el decorador Francisco Rodriguez se ocuparon de.
hacer realidad la inspiracion versallesca.

Natalia escogi6 un hermoso vestido de la firma Nicole & Felicia, la misma dupla que viste a Taylor Swift.
Felicidad para los recién casados...

www.revistaetiqueta.com



Roberto Passsariello y su man@,
Monica De Vecchis de Passariel_lo

Decoracién versallesca
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Nicola Moretti, Zurima Gimon de Moretti Las mejoresiamigasgViviana
Nicole Moretti (padre, madre y herman \/.lllanuevaY‘Ang._rea.Bag y Maria
gspectivamente de [a novias s MilagrosfEeon Ve 0riana Makhoul
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: Babara Isabella Passariello, e
Camillo Lamaletto y Natalia Victoria Pérez y Marfa *

Camilo Enrique Lamaletto Conde} Gaetano Lamaletto De Vecchis, Valerié Conde de Lamaletto,
Camilo Lamaletto D’Alessandro; Natalia Moretti, Roberto Passariello De Vecchis, Monica De Vecchis
Petricca (viuda de Passariello), Barbara Isabella Passariello De Vecchis (hermana del novio)
Vincenzo Grossi De.Vecchis (hijo de Pierina), Pierina De Vecchis Petricca &
TR it Laura Lamaletto D’Alessandro | -";:,L } .j;.'h
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Maria Eugenia Mosquera, Dr Volker Pellet,
embajador de Alemania y Regina Pellet

Ursula Eleizalde, Servicio Econémico
de la Embajada de Francia; Cecilia Castillo
y Eugenio Antonio Mendoza Rodriguez

Valentina Quintero y Oscar Gonzélez

; Yumq Sato y-Yasushi Sato, embajador de Jap6n

CUMPLEAROS DEL
EMPERADOR

DE JAPON

Escribe MAYTE NAVARRO
Fotograffa CESAR PALACIOS

El dia del cumpleafios del emperador de Japon es la fecha seleccionada para
celebrar el Dia Nacional de ese pais y en Caracas se festejé con una recepcion que
ofrecié el embajador Yasushi Sato, junto a su esposa Yuma Sato.

Al encuentro asistieron representantes de instituciones publicas y privadas, asi
como colaboradores y empresas niponas que mostraron sus productos. También
hubo una degustacién de la gastronomia con los platos estrellas del Imperio de los
crisantemos, preparados por el chef de la Embajada.

Uno de los momentos mds destacados fue cuando el embajador Sato interpret6
Moliendo café, composicion venezolana muy admirada en ese pais. En esta
ocasion, ademas de ejecutar el cuatro, lo acompanaron los integrantes del grupo
Cayiao. También hubo una demostracién de taiko.

Naruhito, emperador de Japon, cumplié 66 afos, estd muy interesado en
los problemas medioambientales y ejerce el patronazgo de importantes
organizaciones como la Cruz Roja y el movimiento Scout. Una vez més el jefe de
la mision diplomatica japonesa manifest6 su deseo de fomentar el intercambio
cultural entre Jap6n y Venezuela.

Guillermo Farifias Contreras, rector de la Universidad Monteavila;
Giselle Petricca, vicerrectora Administrativa USM; y Gerardo Ferndndez Ldpez,
tor académico Universidad Montedvila

www .revistaetiqueta.com
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VINCULO
FRANCO-

ALEMAN
SE RENUEVA

Escribe LISBETH PADILLA
Fotografia CORTESIA EMBAJADA DE FRANCIA EN VENEZUELA

En una velada que reafirmé el solido lazo cultural franco-aleman, la
sede del Goethe-Institut Venezuela acogié la firma de renovacion del
convenio estratégico con la Embajada de Francia. Patrick Riba y el Dr.
Thomas Schaumberg presidieron el encuentro, en el que celebraron
la continuidad de una alianza que, tras los logros del ano pasado, se

proyecté con fuerza hacia una ambiciosa agenda para este 2026. .

Fotdgrafa venezolana Ana Marfa Ferris
il

Los invitados conocieron de cerca las propuestas que se desarrollan
durante el ano, desde laboratorios de musica electronica hasta rutas

i concdnl o s d b s s "ELAISA"
EeE ' EL NUEVO
FOTOLIBRO
DE ANA MAR
FERRIS

La fotégrafa venezolana Ana Maria Ferris presenté su mds reciente

obra editorial, Elaisa, un conmovedor fotolibro que explora la memoria

i = familiar y el misterio a través de un intimo homenaje a su tia. En una

sl Dircciol del Goethe-Institut me"}homas Schaumberg pieza en la que laimagen y'la palabra se entrelazan por primeravezb'ajo la

Consejero de Cooperaciémy Accion Cultural de 1a Embajada narrativa de la autora, Ferris rescata un vinculo emocional que trasciende

ﬂ » 4 de Erancia, Patrick Riba == el tiempo, apoyada por el impecable disefio de Waleska Belisario y el
" ' prologo de Sagrario Berti.

A

Con una edicion limitada de cien ejemplares impresos en Espafia, esta
publicacién, que ya se encuentra disponible en la libreria El Buscén,
reafirma la sensibilidad introspectiva de Ferris, quien tras tres décadas de
trayectoria, elige la permanencia del papel para dejar una huella tangible
sobre la identidad y los afectos.

Agregada cultural de la Embajada de Francia, Ana Garcia.
Encargada de la Mediateca de la Alianza Francesa, Areany Rondon.
Director del Trasnocho Cultural, José Pisano. Consejero de
Cooperacion y Accion Cultural de la Embajada de Francia, Patrick Riba.
Director del Goethe-Institut Venezuela Thomas Schaumberg. Consejero

Cultural de la Embajada de Alemania en Venezuela, Johannes Van h My -
Der Vegt. Coordinadora Cultural del Goethe-Institut, Rebeca Tineo. 1'\ Edicion limitada disponible en libreria El Buscon
Directora de Biblioteca Goethe-Institut, Elena Monecke. B B e

@etiquetarevista
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POLONIA'Y FRANCIA
CELEBRAN

AMISTAD

Escribe LISBETH PADILLA
Fotografia CORTESIA EMBAJADA DE FRANCIA

Las embajadas de Polonia y Francia en Venezuela conmemoraron su Dia de la Amistad con el
concierto "Chopin y Sand: una historia en cartas y musica". En la Sala Fedora Aleman y con
el apoyo de El Sistema, la velada se centrd en entrelazar la genialidad musical del compositor
polaco Fryderyk Chopin con la agudeza intelectual de la escritora francesa George Sand.

Uno de los protagonista
fue el pianista Samuel
Abraham Gonzdlez, quien
a sus 11 afios asombr6 al
pablico con su madurez
interpretativa. Su ejecucion
de obras de Chopin y Erik
Satie no solo demostré
su talento como joven
promesa de la musica
venezolana, sino que sirvié
COmMoO un puente sONOro
perfecto entre Polonia y
Francia.

N

la emblematica Harina P.A.N.

Si bien en afos anteriores el galardon habia recaido sobre consorcios o
grupos empresariales, donde Alimentos Polar y Bodegas Pomar ya han
dejado su huella, esta edicion marca un momento unico, es la primera
vez en la historia que un producto individual recibe el honor més alto del

sector culinario en el pais.

-DOR
- ORO

PARA HARINA PAN

En una decision sin precedentes, la Academia Venezolana de
Gastronomia (AVG) otrorgd su maxima distincion, el Tenedor de Oro, a

La Academia fundament6 su decision baséndose en tres pilares clave:
Simbolo gastronémico, excelencia sostenida, impacto global.

www.revistaetiqueta.com

jGracias a todos los venezolanos nos
ganamos el Tenedor de Oro!

JEsie premio signifss muchs por Aossires porgus o8 ol galardsn
s alte de la gastrononids nackonal

I
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Isnardo Bravo, periodista. Dr. Huniades Urbina, presidente
de la Academia Nacional de Medicina. Oscar Diaz Santamaria,
CEO de FenixSalud. Dr. Alexis Bello, presidente del Consejo Consultivo
de FenixSalud. Dr. Manuel Bronstein, Presidente del Hospital
de Clinicas Caracas.

NIXSALUD
L ANZA
~ENIXMEDICAL IA

Escribe LISBETH PADILLA

Entre brindis y didlogos sobre el futuro de la medicina, FenixSalud
present6 FenixMedical IA ante su cuerpo de doctores, aliados académicos
y comerciales, directivos de otras instituciones e invitados especiales, en
una jornada que cont6 con la presencia del presidente de la Academia
Nacional de Medicina, Huniades Urbina. Tertulias sobre innovacion,
experiencia del paciente y nuevas alianzas marcaron el tono de la velada.

La protagonista fue una herramienta definida como “escriba digital”,
que transcribe en tiempo real la consulta y le quita la carga administrativa
al médico para que se concentre en mirar, escuchar y establecer una
conexion real con el paciente.

PODCAST
DE FRANCISCO
DE MIRANDA
EN CASA
VEROES

La Casa del Estudio de la Historia de Venezuela Lorenzo A. Mendoza
Quintero, emblematica sede conocida como Casa Veroes, modernizé la
ensenianza de la historia mediante una experiencia interactiva. El centro
organizo la grabacion en vivo del podcast ;Qué fue lo que pasé?, liderado
por el politélogo y humorista Laureano Mdrquez y la historiadora Inés
Quintero, para demostrar que el relato histérico puede competir con el
contenido digital actual en dinamismo y alcance.

Esta estrategia pedagdgica impact6 a los integrantes de las Olimpiadas
de Historia. En un cruce entre el pasado y la tecnologia, el Generalisimo
Francisco de Miranda se presenté como un "podcaster”. A través de
la interpretacion del humorista, el procer interactu6 con los jovenes,
convirtiendo las lecciones académicas en una crénica vivencial y cercana
que rompi6 con el formato de la clase magistral.

Politélogo y humofista Laureano Marquez
y la historiadora Inés Quintero

Laureano Marquez interpretd a Francisco de Miranda
en el pddcast ¢Qué fue lo que pas6?

@etiquetarevista
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YEUR

IMPERTINENTE

Escribe ALBERTO VELOZ - @alberto.veloz
Fotografia CESAR PALACIO
Caricatura RAYMA SUPRANI

CARACAS

CALEIDOSCOPIO SOCIAL

a energia produce cambios que nos
permiten crecer y de ello da fe Marga-
rita Zingg, mujer con buen ojo para
la moda y fuente de conocimientos,
dos instrumentos que la convierten en una
creativa. Se ha paseado por el disefio, el imbito
empresarial, la creacion de ambientes y el viaje
con criterio. Acaba de lanzar el libro Bar Gla-
mour, a cuatro manos con Mario Aranaga y
publicado por Ediciones Punto Paladar.

La presentacion tuvo lugar en Iskia, donde
se reuni6 un grupo de la sociedad caraquefia
deseosa de conocer los consejos de Margarita
y las sugerencias de Mario Aranaga. Se brin-
dé con prosecco y se disfruté de los festivos
sabores de Mar.

En este caleidoscopio social, mencionamos a
la Asociacion de Damas Salesianas y a la Fun-
dacién Proyecto Maniapure, aliadas desde
hace 30 anos para trabajar por la poblacion

rural e indigena ubicada en el estado Bolivar,
especificamente en el Centro La Milagrosa,
donde médicos, odontdlogos, educadores
y trabajadores sociales llevan salud y educa-
cién a toda una comunidad. La celebracién
de estas tres décadas de trabajo tuvo un ca-
ricter espiritual, solidario y venezolanista.
Que prosigan su labor por muchos afios mas.

www.revistaetiqueta.com

En la Embajada de Suiza, el jefe de esa misién
diplomatica, Gilles Roduit, invité a la inau-
guracion de la exposicion Latente: Identidad,
organizada conjuntamente con la galeria GBG
Arts. Con esta muestra, se destaca el interés
que este diplomético manifest6 por el arte, en-
tendiéndolo como un medio de expresion de
la realidad social. Esa noche también se disfru-
t6 de un concierto lirico con las cantantes Talia
Zimerman y Annelia Herndndez.

El Café de Socrates celebré 25 anos de ter-
tulias enriquecedoras. Esta agrupacién cara-
quena, integrada por hombres y mujeres de
diversas profesiones, busca profundizar en el
acontecer ciudadano. La celebracién tuvo lu-
gar en la residencia de Heraclio Atencio Be-
llo y Marfa Auxiliadora Pieretti de Atencio,
quienes junto con Carmen Maria Ravelo de
Salge fungieron de anfitriones. Carmen Ma-
rfa hizo gala de su inagotable energia y, con
la originalidad que la caracteriza, destacé que
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en este cuarto de siglo la cultura ha prevaleci- Angel Sauce interpretaron composiciones
do en todos los encuentros. iconicas del repertorio hebreo y luego un po-
purri de canciones venezolanas y hebreas.

La musica también estuvo
presente en el acto organiza- v ;
do por el Concejo Municipal
de Chacao para honrar a las
victimas del Holocausto al

Cerramos recordando el
homenaje a Alicia Alamo
Bartolomé, quien este afio
hubiese celebrado su cen-

A ut
iyt |

cumplirse un nuevo ani- tenario. No fue un acto
versario de la liberacion del
campo de concentracién de
Auschwitz. En esta oportu-
nidad se dio importancia a
la memoria como instru-
mento para defender la dig-
nidad humana. La musica
sirvid como camino para la
reflexién gracias a un concierto donde la Or- Lea la columna completa en
questa Sinfénica de Chacao y la Joven Coral www.revistaetiqueta.com

melancolico, sino una ma-
nana donde se recordd a
una pionera, pues integrd
el grupo de las primeras
mujeres que obtuvieron el
titulo de arquitectas en la
UCV.

@etiquetarevista

1 Mario Aranaga y Margarita Zingg
siempre en busca del gamour

2 Faenza Torbay, Isabel Carlota
Silva, Mercedes y Alejandra Daza

3 Adriana Montiel, Isabel Layrisse y
Veronica Avila

4 Integrantes de ADS y Proyecto
Maniapure

5 Alicia Canache de Rojas, Higinia
Herrera, Suzanne Lellouche y Lisette
D’Angelo

6 Suzanne Lellouche, Ana Josefina
Vicentini, Carolina Vollmer y Patricia
Muchacho de Villasmil

7 El embajador Guilles Roduit,
Gabriela Benaim y los artistas

8 Anacristina Tkachenko, Sylvia
Neresoff, Gabriela Benaim y Nabel
Martins

9 Una de las piezas expuestas

10 Carmen Maria Ravelo de Salge

11 Heraclio Atencio Bello y Maria
Auxiliadora Pieretti de Salge

12 Onofre Frias y Carmen Maria
Ravelo de Salge
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MADAME

GLAMOUR

Escribe MAYTE NAVARRO - @mainav

MAS QUE ESTETICA,

SIMBOLISMO
DE LA REALEZA

uando recordamos a la reina Isabel II de Inglaterra lo

hacemos en tecnicolor, porque ella rehuia de los tonos que

pudiesen camuflajearla con el entorno. Amarillo, verde,

azul rey, violeta o blanco estaban en su vestuario. Cada
color simbolizaba una situacién, enviaba un mensaje. Para los reyes
y reinas seleccionar un tono va mds alld de satisfacer un capricho y se
convierte en lenguaje diplomético.

La reina Maxima ha hecho del naranja unos de sus preferidos

Al igual que la fallecida monarca britdnica, las otras reinas que
ejercen hoy sus funciones en las cortes europeas eligen su carta de
colores segin el momento y el acto. Letizia, Mdxima, Mathilde, Silvia
y Sonya utilizan una paleta que hace referencia a un territorio, pero
también honra a un visitante o a un pais. En tiempos pasados el
color fue simbolo de poder porque a diferencia de hoy dia, los tintes
estaban vinculados al dominio de territorios y al dinero ya que eran
muy costosos, ¢ incluso, existian colores vedados para la gente del
pueblo porque eran de uso exclusivo de los nobles.

Hoy ese azul rey que tanto gusta a Camilla lo podemos ver en una
oficinista sin que hayan represalias contra ella. Ni siquiera coincidir con
una soberana en un mismo escenario con el mismo traje va a originar una
situacién de peligro para quien haya coincidido en su eleccién.

Hoy se suceden simpdticas anécdotas, como la que vivi6 la reina Letizia
hace unos pocos afos. Era la entrega de unos premios y en el estrado
coincidieron la esposa de Felipe VI y una de las galardonadas tenia el
mismo traje de Mango. Posaron a propésito para la prensa, la foto se hizo
viral y el modelito blanco y negro se agoto.

En la Edad Media, los colores de la vestimenta de las reinas se traducian
en estatus y riqueza. Los tintes eran muy caros porque procedian de la
naturaleza y solo quien tenia dinero podia tener los tonos mas vibrantes.

El estilismo de Maxima de los Paises Bajos
refleja que es segura de si misma
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Aficionada a las capas y a los abrigos imponentes, estas piezas suelen ser
color camel y el nude, porque busca sobriedad. La vibrante personalidad
de Maxima, sube de estatus con el azul rey y el azul noche, subrayando la
prestancia con las maravillosas turquesas del joyero real.

Otra reina que marca pauta en la moda es Mary de Dinamarca. Su estilo
se decanta entre lo sofisticado y lo clasico. Su paleta habla de solemnidad
y poder por eso vemos el azul royal, el burdeos, la gama de los granates y
el blanco, que junto al rosa y el aristocratico verde esmeralda sirven para
darle versatilidad a sus combinaciones.

Las nuevas generaciones de princesas encuentran en sus madres
inspiracion en el vestir, en laactitud y el trabajo. Ellas tendran a disposicion
tecnologias para crear nuevos colores y nuevas simbologias.

1 By 1
1
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La reina Letizia se caracteriza por preferir -
las lineas sencillas

El morado era el homologo del poder real y era uno de los preferidos
de Isabel I de Inglaterra, quien también combinaba el negro y el blanco
para simbolizar su poder. El blanco significaba pureza y renovacion.
Esa hoja blanca donde se va escribir una nueva historia. Recordemos
la coronacién de Carlos 111, todas las damas lucieron niveos trajes. Nos
decian que comenzaba un nuevo capitulo.

En 2024, Annie Leibovitz se encargé de realizar los retratos de los reyes
de Espana v alli estuvo el violeta, en una capa firmada por Cristobal
Balenciaga, pura solemnidad y lujo.

El rojo, uno de los colores preferidos por la reina Letizia, representa
el amor, el poder, la sangre. Cuando la esposa de Felipe VI lo lleva
también desea recordar a Espafia, por eso es habitual cuando asiste a una
competencia deportiva.

El azul, uno de los tonos preferidos por la reina Camilla, otro de los
colores vinculados a la realeza, transmite serenidad y paz. En el closet de la
consorte de Carlos IIT hay trajes de diversas variedades del celeste, porque
estd consciente que le sienta bien.

g

Quizés la reina més espontdnea y mas arriesgada a la hora de vestirse sea
Méxima de los Paises Bajos. El naranja representa a su pais y a la casa de La princesa de Gales hace énfasis en lo clasico para subrayar
Orange, esta vinculado con la energia, vitalidad y ambicién. Algunos de la continuidad de la monarquia

sus disenios destinados al Dia del Rey son de esa tonalidad.
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El traje de dos piezas denota su sentido profesional



Fotografia: Claudia Ammirata
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Yl seleccion

1. PEDRALI @pedralispa

Con estructura de acero y carcasa de polipropileno, esta pieza de
la prestigiosa marca italiana aporta frescura y ligereza a cualquier
espacio.

2.LIGNE ROSET @ligneroset

Reedicidn del iconico soféd Sandra. Fabricado completamente en
€spuma, sus curvas combinan sobriedad y un confort dptimo que
se adapta a todos los interiores.

3.KARTELL @kartell_official

La coleccion Componibili se renueva en su version de 42 cm. Un
nuevo molde industrial realza su calidad en una paleta que dialoga
entre lo contemporaneo y lo clasico.

4.DEDON CIRQL NU @dedon_official
Utiliza fibra invertida y un proceso de coextrusion para crear

patrones geométricos en 3D. El resultado es un brillo iridiscente
de texturas ricas en relieve.
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seleccion

EL COLOR SELECCIONADO PARA EL ANO 2026

en materia de decoracién y mobiliario es el Cloud Dancer

(PANTONE 11-4201). Es un tono blanco roto, etéreo, suave y

ligeramente cdlido, disefiado para evocar calma, minimalismo, - .
claridad mental y un "lujo silencioso". La combinacion perfecta

se logra con tonos azules y verdes intensos.

¢ 9 R

i

Colorof
the Year # :
2026 ; i s —

Cloud Dancer
-3

PANTONE"

5.KNOLL @knoll
La coleccion Risom se redisefia para exteriores tres cuartos de
siglo después de su debut. Presenta estructuras de teca aceitada y
correas de alta resistencia Sunbrelfa.

6. HERMAN MILLER @hermanmillerltd

Las lamparas Nelson Bubble conforman una serie de siluetas
esféricas que emiten una luz uniforme, ideales para crear
ambientes modernos y equilibrados.

7.LOUIS VUITTON @louisvuitton

El cojin Animali Fantastici Flowers luce un motivo inspirado en la
obra de Fortunato Depero, visionario artista italiano de principios
del siglo XX.

@etiquetarevista
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Escribe: LISBETH PADILLA @etiquetarevista
Fotograffa www.2305studio.com/

1T
O
Z

n el corazén de Ciudad Ho Chi
Minh, en Vietnam, el equipo de
2305Studio logré una renovacion
de ingenieria. El proyecto consisti6
en la transformacion tanto del interior como
del exterior de una residencia construida en
la década del 2000, cuya estructura de 350 m?2
requeria de una compleja reconfiguracion.

Para rescatar la vivienda los ingenieros
reforzaron y consolidaron las columnas y
vigas de acuerdo con la estructura original,
al tiempo que mejoraron las losas de concreto
del piso en las zonas afectadas por el desgaste.

www.revistaetiqueta.com




interiores

La escalera de hormigon fue sustituida por otra de acero de 12 mm de
espesor con peldanos que aportan una estética mas ligera. La piscina
se amplio e incorpord al jardin, lo que ha dado lugar a una importante
fuente de agua en primer plano, acompanada de vegetacion que
mejora el ambiente y refresca el aire.

@etiquetarevista
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interiores

La zona social experimenté un
cambio radical. La cocina y el
comedor se conectaron en multiples
niveles, extendiéndose hacia un
jardin que dejo de ser ornamental
para convertirse en el alma de la
casa. Allj, la piscina se ampli6 e
incorporé como una fuente de
agua rodeada de vegetacion que
purifica y refresca el aire de las
areas comunes, difuminando
por completo los limites entre el
interior y el exterior.

El vestibulo de entrada destaca
como una cajalacada que comprime
el espacio para luego abrirse hacia
las dreas de estar. Lalaca, producida
artesanalmente en la aldea de
Tuong Binh Hiep (centro artesanal
en Vietnam con mds de 600 afios
de tradicién en la fabricacién de
laca), presenta texturas de gotas
de lluvia estilizadas.

La fachada se defini6 con contornos
fluidos y una estructura organica que
mitiga la luz solar directa.

www.revistaetiqueta.com
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Escribe: AMANDA DAS NEVES

a historia de los humidificadores

domésticos ha recorrido un largo

camino, desde rudimentarios

métodos de evaporaciéon hasta
los modernos dispositivos ultrasonicos de
hoy. Lo que comenzé como una solucion
técnica es ahora una tendencia de bienestar,
impulsada por la necesidad de mejorar la
salud y el confort en el hogar.

Para que su uso sea realmente saludable, la
Agencia de Proteccion Ambiental de EE. UU.
(EPA) recomienda seguir pautas estrictas:

Limpieza frecuente: Lavar los equipos
-I portdtiles cada 3 dias para evitar
Microorganismos.

Agua de calidad: Utilizar agua con bajo
2 contenido mineral (destilada o filtrada).
Los dispositivos actuales, tanto portatiles
como ultrasénicos, no solo cumplen una
funcién ambiental, sino que se integran a un
buen estilo de vida.

Enjuague profundo: Eliminar

cualquier residuo de productos de
limpieza antes de encender el equipo para
evitar la dispersion de quimicos en el aire.
Beneficios claves:
Salud respiratoria: Mantiene la humedad del
aire interior y alivia sintomas de gripe, tos y
alergias, especialmente en climas secos o ante
el uso prolongado de aires acondicionados.

iCuidado con el exceso! Un humidificador
solo debe usarse si el ambiente tiene menos
del 40% de humedad. Si notas que las ventanas
se empanan, es sefial de que la concentracion
es demasiado alta y es recomendable apagar el
equipo para evitar la proliferacién de moho.

Cuidado personal:

Actda como un hidratante ambiental,
protegiendo la piel y el cabello de la
resequedad.

Vida botanica:

Proporciona la humedad necesaria para las
plantas de interior, previniendo la caida de
hojas y actuando como una barrera natural
contra ciertos hongos.

@etiquetarevista




i@ mundo arquitectura

Escribe LISBETH PADILLA @lispadilla023

LA CAPILLA
DEL SONIDO

Ubicada a dos horas de Pekin, frente a las ruinas de la Gran
Muralla China, esta sala de conciertos fue disefiada por la
firma OPEN. Su arquitectura evoca una roca monumental
depositada en el valle, manteniendo un equilibrio visual
que se integra de forma natural con el entorno montanoso.
Construido con concreto y roca local, el espacio integra un
anfiteatro semiabierto, un escenario al aire libre, miradores y
una sala de ensayo. Estos funcionan tanto para musica en vivo
como para reuniones comunitarias.

Cuando la capilla no se utiliza para eventos, su mezcla de lo
orgénico y lo industrial, de lo abierto ylo cerrado, la convierte
en un lugar ideal para la contemplacién tranquila, ya sea en
una de sus salas o en su azotea panordmica.

www .revistaetiqueta.com



mundo arquitectura s

ELECTRICIDAD
SIN CABLES

El suefio de Nikola Tesla de elaborar una red eléctrica sin cables es
ahora una realidad gracias a los avances de la Universidad de Aalto
en Finlandia y de la agencia Defense Advanced Research Projects
Agency (DARPA) de Estados Unidos, los cuales han logrado transmitir
electricidad por el aire de forma eficiente. Segtin publica la revista
Nature, el equipo finlandés alcanzé una eficiencia superior al 80 %
mediante ondas electromagnéticas, con la gran ventaja de que la
energia llega a dispositivos en movimiento o no alineados.

En paralelo, DARPA estableci6 un récord de distancia al enviar 800
vatios de potencia a través de un haz laser a mas de 8 kilometros. Esta
tecnologia elimina la necesidad de enchufes y reduce la pérdida de
energia, sentando las bases para una futura red inaldmbrica global
que transformard por completo la flexibilidad en nuestros hogares y
espacios de trabajo.

MUSEO LUCAS
DE ARTE NARRATIVO

El Museo Lucas de Arte Narrativo, disenado por el arquitecto Ma Yansong
y su firma MAD Architects, abrird sus puertas en Los Angeles en septiembre
de 2026. La estructura de 28.000 m2 destaca por una fachada de 1.500 paneles
de fibra de vidrio y un disefio elevado sobre vigas de 56 metros. Este esquema
permite integrar una plaza piblica y un parque de 4,5 hectareas que sustituye
un antiguo estacionamiento por un drea verde con 200 drboles y una cascada
de refrigeracion natural.

El edificio de MAD Architects funciona como un laboratorio de sostenibilidad,
equipado con 180.000 metros de tuberias geotérmicas y paneles solares. En su
interior, la coleccion privada de George Lucas, cineasta y creador de Star Wars,
quien ademas financia y funda esta institucién, ocupa 7.600 m?2 de galerias
distribuidas en la cuarta planta, a las que se accede mediante tres ascensores
cilindricos de cristal. Es una obra de alta ingenieria que combina tecnologia
robdtica con un sistema de captacion de agua de lluvia y aislamiento térmico de
vanguardia, posicionandose como un nuevo icono del urbanismo responsable.

@etiquetarevista
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| Centro Comercial Plaza Las Américas II |

| Clinica Santa Sofia |

| Clinica Metropolitana |

| Centro Comercial San Ignacio |

| Clinica El Avila |

| Centro Médico San Bernardino |
| Centro Comercial IPSFA |

P / 5 R A D A S | Centro Comercial Plaza de Los Palos Grandes |

| Kiosko Santa Paula Iy II |

I N _|_ E |_ | G E N T E S | Kiosko Clinica La Floresta |

| Kiosko Mary de Los Palos Grandes |

Y K | O S K O S | Parada Inteligente C.C.C.T |
| Parada Inteligente Parque Cristal de Los Palos Grandes |
2 | Centro Comercial Macaracuay Plaza |
D | S T R | B U C | O N | Clinica Santa Sofia |

| Centro Comercial Terrazas del Avila |
| Centro Comercial Torre Humboldt |

| Club Italo Venezolano |

| Hotel Cayena |

| Hotel Tamanaco Intercontinental |
| Hotel Eurobuilding |

| Kiosko Nacho Altamira |
Actualmente, el numero de ejemplares que se imprime | Country Club La Lagunita |
en la revista ETIQUETA son distribuidos en Clubes
sociales en la capital, consultorios médicos, clinicas
especializadas, hoteles de lujo, paradas inteligentes y
kioscos, entre ellos:



CONSOLIDAMOS Y MANEJAMOS SU CARGA
DESDE LOS PUERTOS MAS IMPORTANTES

USA » PANAMA » COLOMBIA @ BRASIL @ CHINA ¢« ARGENTINA ¢ PERU @ FRANCIA
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Despachos Vesga SRL

AGENTES DE ADUANA

CARACAS / SDS CORPORACION ADUANERA - C.C.El Recreo, Torre Sur, Pisc 7. Oficina 7-5. Av. Venezuela. Caracas. (0212) 963.93.84
despachosvesga@gmail.com
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