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Resumen

La última entrega del Premio Nobel 
de Economía destaca a los investi-
gadores que sentaron las bases para 
explicar el crecimiento económico 

impulsado por la innovación. Situación que 
nos lleva a reforzar y revalorizar la impor-
tancia de la innovación como motor del 
desarrollo, así como a preguntarnos cómo 
podemos contribuir al fortalecimiento de 
la innovación en Chile. En este marco, se 
proponen algunas ideas.

Introducción

En la ceremonia de los Premios Nobel de 
Economía de 2025, se distinguió a los in-
vestigadores que han realizado importan-
tes aportes en el ámbito de la innovación, 
específicamente “por haber explicado el 
crecimiento económico impulsado por la 
innovación”. La mitad del premio se desti-
nó a Joel Mokyr “por haber identificado los 
requisitos previos para el crecimiento sos-
tenido a través del progreso tecnológico”, y 
la otra mitad se entregó conjuntamente a 
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Philippe Aghion y Peter Howitt “por la teo-
ría del crecimiento sostenido a través de la 
destrucción creativa”1.

En primer lugar, Joel Mokyr destaca la 
innovación como motor de la prosperidad; 
concretamente, señala que los cambios 
tecnológicos de los dos últimos siglos han 
permitido un crecimiento económico sos-
tenido, mejorando así la calidad de vida 
de las personas. Esto no siempre ha sido 
así a lo largo de la historia, ya que, aunque 
las tecnologías sustituían a las antiguas y 
mejoraban la calidad de vida, a menudo se 
estabilizaban. Sin embargo, en los últimos 
años, vemos no solo el desarrollo de nuevas 
tecnologías e innovaciones, sino también 
cómo estas llegan rápidamente a las per-
sonas. Ejemplos concretos son internet, la 
computación y los celulares, que cambia-
ron rápidamente nuestras vidas. Además, 
en los últimos años, estamos viendo nue-
vas tecnologías que, sin duda, están modi-
ficando nuestro mundo de manera radical, 
como la inteligencia artificial, la robótica, 
la nanotecnología, los nuevos materiales, 
los avances en medicina y en longevidad, 
entre otros.

Por su parte, Philippe Aghion y Peter 
Howitt examinaron cómo la innovación y 
los cambios tecnológicos impulsan el cre-
cimiento sostenido. En concreto, formali-
zaron el concepto de creación destructiva: 
cuando un producto nuevo y mejor entra 
en el mercado (creación), las empresas 
que venden productos más antiguos se ven 
afectadas (destrucción). Es evidente que el 
mensaje es claro y tiene amplias implica-
ciones en diversos ámbitos, como la políti-
ca, la economía, los negocios y la sociedad: 
la innovación es un motor fundamental 
del desarrollo de un país y, por lo tanto, su 
promoción y apoyo deben ser continuos y 
ampliados. 

Para promover la innovación, sin dudas, 
una visión y un accionar sistémicos son 
fundamentales, ya que la innovación debe 
entenderse como un proceso colaborativo 
y cooperativo, en el que participan múlti-
ples actores, como universidades, institu-
ciones de investigación, instituciones pú-
blicas, servicios financieros, asociaciones 
gremiales, las comunidades y empresas 
(Carvalho et al., 2018). En Chile, esta visión 
sistémica se está promoviendo en parte 

por la Política Nacional de Ciencia, Tecno-
logía, Conocimiento e Innovación del Minis-
terio con el mismo nombre, por el Ministe-
rio de Economía, a través de organismos 
como CORFO e InnovaChile, así como por 
otros organismos públicos y privados como 
el Consejo Nacional de Innovación para el 
Desarrollo, entre otros. Sin embargo, es ne-
cesario seguir fortaleciendo la innovación 
en las empresas, dado que son los princi-
pales agentes de innovación, pues ponen 
en valor las nuevas ideas y tecnologías. En 
este marco, surgen preguntas como ¿cuál 
es el nivel de innovación de las empresas 
chilenas? y ¿cómo se podría fomentar más 
la innovación?

Innovación en Chile

Chile ha tenido un desempeño variable en 
los últimos años en materia de innovación. 
De acuerdo con el “Global Index of Innova-
tion”, el país ocupó la posición 42 en 2015 y 
hoy ocupa la 51 (WIPO, 2024), lo que, si bien 
es el más alto en Latinoamérica, eviden-
cia que existen importantes desafíos para 
promover la innovación. Especialmente en 
materias relacionadas con conocimien-



Observatorio Económico 15

tos y resultados tecnológicos, resultados 
creativos, capital humano, investigación e 
infraestructura, que son los componentes 
más bajos del Global Index of Innovation2 
(DataInnovación, 2025).

También, para analizar el desempeño del 
país en innovación, se pueden revisar ante-
cedentes que nos comparan con los países 
de la OCDE (Organización para la Coopera-
ción y el Desarrollo Económicos), un orga-
nismo internacional en el que participan 
las principales economías del mundo. De 
este modo, respecto del Gasto en Investi-
gación y Desarrollo, en Chile representa un 
0,41 % del PIB, muy por debajo del 2,13 % 
promedio de los países europeos y del 2,70 
% de los países de la OCDE. Incluso países 
como Israel llegan al 6,35 %. También se 
observa que el presupuesto público repre-
senta el 0,19 %, lo que lo convierte en el 
segundo más bajo de la OCDE, donde des-

taca Japón con un 1,6 %. Respecto de la 
solicitud de patentes bajo el PCT por cada 
millón de habitantes, el país registra 11,5, 
muy por debajo del promedio de la OCDE, 
con 136,3, y de Japón, con unas 360 paten-
tes (Observa, 2025). 

Respecto del nivel de innovación de las 
empresas, se observa que un 23,4 % de las 
empresas innovan, lo que ocupa el segundo 
lugar más bajo de la OCDE, donde destaca 
Canadá, con un 79,3 % de sus empresas 
que innovan. Siendo las empresas grandes 
las que más innovan, con un 25,8 %, las 
medianas, con un 11,8 %, y las pequeñas, 
con un 9,4 %.  Sin embargo, entre las em-
presas que innovaron en productos nuevos 
para el mercado, sólo el 1,9 % lo hace en 
Chile, lo que la coloca en el último lugar 
(Figura 1) (Observa, 2025). Esta distinción 
es relevante, ya que la primera cifra de in-
novación se refiere a innovaciones nuevas 

para las empresas e innovaciones nuevas 
para el mercado, considerando algunos 
sectores económicos. En las primeras, se 
pueden considerar como la incorporación 
de nuevas tecnologías y/o innovaciones 
desarrolladas por otro. En cambio, las in-
novaciones para el mercado implican un 
esfuerzo empresarial significativo para 
generar un producto que crea valor para la 
sociedad y que, muchas veces, conlleva un 
esfuerzo financiero, la asunción de riesgos, 
el liderazgo y desarrollos tecnológicos.

Algunas ideas para fomentar la 
innovación empresarial

Sin dudas, fortalecer y acrecentar la in-
novación en un país es un proceso complejo 
que puede abordarse desde distintas disci-
plinas y que presenta distintas escalas de 
análisis. En este caso, las ideas propuestas 
para fomentar la innovación se agrupan 

Figura 1. Innovación en las empresas de Chile

Fuente: Observatorio del Sistema Nacional de Ciencia, Tecnología, 
Conocimiento e Innovación (Observa, 2025)
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según el enfoque de “Institutional-Based 
View” (Peng et al., 2008), que distingue en-
tre las condiciones institucionales, las con-
diciones del mercado y de la industria, y las 
capacidades y recursos organizacionales.

A nivel institucional, es relevante gene-
rar las condiciones para que las empresas 
innoven, especialmente mediante la crea-
ción de nuevos productos (bienes y servi-
cios) para el mercado. Condiciones como 
la estabilidad económica y la institucional 
son fundamentales. También es relevan-
te disminuir la competencia informal y la 
corrupción, así como mejorar el acceso al 
financiamiento y resguardar la propiedad 
intelectual (Pérez et al., 2018; Pérez et al., 
2019; Heredia et al., 2023).

En el ámbito del mercado y de la indus-
tria, es clave considerar que los procesos 
de innovación varían según el tipo de inno-

vación, la industria y el territorio (Geldes et 
al., 2017). Por lo tanto, es necesario crear 
programas de fomento de la investigación, 
el desarrollo y la innovación, tanto a nivel 
sectorial como a nivel regional. También 
es clave contar con visiones sistémicas 
que incluyan toda la cadena de valor, así 
como con actores como universidades, 
institutos de investigación y la propia so-
ciedad (Boisier et al., 2021). En este sentido, 
considerar enfoques sistémicos modernos, 
como los ecosistemas de innovación, que 
enfatizan el intercambio de conocimiento 
y recursos para promover la co-creación 
de valor mediante interacciones colabora-
tivas y sinérgicas, generalmente centradas 
en plataformas tecnológicas (Granstrand 
& Holgersson, 2020). Aspecto relevante, 
dados los bajos niveles de cooperación y 
colaboración entre las empresas y otros 
actores para innovar (sólo un 11,3 %) (Ob-
serva, 2025).

A nivel de las organizaciones, se debe 
fomentar la “gestión de la innovación” 
para que la innovación pase de ser una 
respuesta específica a un proceso conti-
nuo. Muchas empresas no cuentan con la 
función de innovación ni con presupuesto 
ni con personal dedicado específicamente. 
También, es clave fomentar la creatividad y 
la cultura de la innovación. Además, en los 
últimos tiempos, es necesario desarrollar 
capacidades digitales y tecnológicas para 
aprovechar las oportunidades que aportan 
la inteligencia artificial y las nuevas tecno-
logías (Castillo-Vergara et al., 2018; Heredia 
et al., 2022).

Sin duda, hay muchas ideas para promo-
ver y fomentar la innovación. Por lo mismo, 
las ideas propuestas no pretenden ser ex-
haustivas, sino que contribuyen al debate. 
Donde quizás el reto más importante sea 
crear una cultura nacional que valore la in-
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novación y a todos los agentes, empresas e 
individuos que la impulsan, como actores 
que contribuyen al desarrollo económico 
del país. De hecho, el Premio Nobel de Eco-
nomía 2025 nos debiera inspirar a mirar 
con nuevos ojos nuestro propio desarrollo: 
si la innovación es el motor del crecimiento 
sostenido, entonces invertir en investiga-
ción, desarrollo e innovación (I+D+i) no es 
solo una opción, sino una estrategia esen-
cial para el bienestar y la competitividad 
del país.


