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clinkii burada fikir, sadece fikir olarak kalmaz.

Selcuk Universitesi Reklamcilik B&limi nde reklamciligi yalnizca “reklam yapmak” olarak
gdrmiiyoruz. Bir fikrin nasil dogdugunu, nasil stratejiye doniistiigiini, nasil gorsellestigini Hese
ve insanlarda nasil etki biraktigini birlikte kesfediyoruz. Burada yaraticilik; arastirma,

strateji, tasarim, yazarlik, dijital medya ve teknolojiyle birlesir. Yani sadece giizel isler
dedil, anlami olan isler tiretmeyi drenirsin.

Burada seni bekleyen sey:
Fikir Uretmek, ekip olmak, markalar anlamak, kampanya gelistirmek, dijital diinyay!
okumak ve kendi sesini bulmak.

Bolimimdz; yaratici, elestirel distnen, etik dederlere badli ve cagin iletisim dilini
anlayan reklamcilar yetistirmek icin burada.
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yaratici iiretim alani
Reklamcilik Bolimd, yaratici enddstrilerin merkezinde yer alan dinamik bir egitim alani
sunar. Burada ogrenciler yalnizca ders dinlemez; arastirir, Uretir, tartisir, dener, sunar ve
gelistirir. GUnumz reklamciligr artik sadece afis, slogan ya da televizyon reklami
degildir. Sosyal medya, dijital kampanyalar, yapay zeka, icerik tretimi, deneyim tasarimi,
marka stratejisi ve veri odakli iletisim bu dlnyanin pargasidir.

Selcuk Universitesi letisim Fakiiltesi Reklamcilik B3limiin'de 6grenciler, reklameiligin bu
yeni diinyasina hem teorik bilgiyle hem de uygulamali Gretimlerle hazirfanir.

Kisacasi: Burada reklamciligi izleyen dedil, reklamcilig Ureten tarafta olursun.
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sadece simif degil; atolye, ekip, festival, proje ve sahne
Selcuk Universitesi [letisim Fakilltesi Reklamcilik Bolimiinde dgjrencilik, yalnizca ders
programindan ibaret dedildir. BOlum hayati; atolyeler, ogrenci takimlari, sektor
bulusmalari, yarigmalar, projeler ve yaratici Gretim sirecleriyle zenginlesir. Bir giin
kampanya fikri gelistirirken, bagka bir giin bir marka sunumu hazirlayabilir; bir etkinligin
organizasyonunda gorev alabilir ya da bir yarisma projesinin pargas! olabilirsin.

Seni bekleyenler:
Dijital Medya Atdlyesi, Ogrenci proje takimlar, MarkaFest , MarkaFest Akademi, Beslenme
Saati, Ulusal ve uluslararasi yarigmalar, Mesleki staj, Bitirme projesi, Gercek sektor
deneyimleri

Burada agrencilik, “beklemek” dedil; dahil olmak, Uretmek ve griindr olmaktir.
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giincel reklamciligin teorik ve uygulamal dersleri

Selcuk Reklamcilikta dersler, reklameiligin bugiinki diinyasina gore sekillenen teorik ve
kimligi kazanmasidir.

uygulamal igeriklerle yuritltr. Amac, 6drencinin hem distinen hem dreten bir reklamc

Bu bollimde sunlari 6grenirsin:

Insani ve tilketici davranigini anlamayi, marka stratejisi kurmayi, yaratici fikir

gelistirmeyi, reklam metni yazmayi, gorsel dustnmeyi, dijital icerik Uretmeyi, yapay
zekay! iletisim sureclerinde kullanmayi, kampanya tasarlamayi, proje yonetmeyi ve
fikrini etkili bicimde sunmay.

Burada dersler ezber icin dedil; portfyiine, kariyerine ve yaratici kimligine
katki saglamak igin vardir.
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Dijital Medya ve Yeni Reklamullk REKLAWCLIK BOLOMG

clinkii reklameilik degisiyor

Bugiiniin reklameisi yalnizca fikir treten kisi degildir. Ayni zamanda teknolojiyi anlayan, £
dijital platformlari okuyabilen, veriyi yorumlayabilen ve yeni araglari yaratici bigimde f”“f\**‘ :
kullanabilen kisidir. Bu nedenle béliimde dijitallesme, yapay zeka, oyunlastirma, dijital ;

icerik Gretimi, reklam filmi, sosyal medya ve yeni medya uygulamalari Gnemli bir yer

tutar.

Burada amac:

Teknolojiyi sadece kullanmak degil, yaratici sirecin bir pargasi haline getirmektir.

Yapay zeka destekli fikir gelistirme, dijital kampanya tretimi, icerik tasarimi ve coklu

medya anlatilariyla ogrenciler giincel reklamcllik diinyasina hazirlanir.

Gelecegin reklamcisi, yalnizca “iyi fikir” bulan dedil; o fikri dodru mecrada, dogru dille

ve dogru teknolojiyle hayata gegiren kisidir.
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teori sinifta baslar, deneyim atdlyede biiyiir.

Selcuk Reklamcilik'ta dgrenciler, dgrendiklerini uygulamaya donstrebilecekleri Gretim
alanlariyla desteklenir. Dijital Medya Atdlyesi, dgrencilerin fikirlerini somut projelere
donusturebilecekleri yaratici bir Uretim alani sunar. Burada igerik dretimi, dijital medya
uygulamalari, kampanya gelistirme, video, podcast, gorsel dretim ve proje calismalarl
ogrencilik hayatinin dogal bir pargasina donusur.

Boltimde seni bekleyen retim alanlari:
Dijital Medya Atélyesi, UN TV Stiidyolar, Radyo Universite Stiidyolari

Bu alanlar sayesinde dgrenciler yalnizca ‘reklamciligi 6grenmez’; reklamcilig
deneyimler, tretir ve portfoytine donlstirdr.
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SOSYAL SORUMLULUK, TOPLUMSAL FARKINDALIK VE KOLTOREL

ETKINLIKLER

COM-ACT

SEKTOREL ETKINLIKLERVE PROFESYONEL BULUSMALAR

CRE-ACT

ALANI SEXTOREL YARATICILIK YARISMALAR

CRE-ACT, REKLAMCILIGIN YARATICI YONONU ULUSALVE ULUSLARARAS|
YARISMALARDAGORONOURKILMAYI AMAGLAR. TAKIM OYELERLYOUNG
LIONS, GENC KIRMIZL AYDIN DOGAN GENC ILETISIMOILER, TRT GENG
ILETISIMCILER, RATEM, A AWARDS, MOOUAWARDS, UDIADS, ADMINDS GIBI
YARISMALARDA URETIMDEN SUNUMA KADARTUM SURECI DENEYIMLER

COMACT, ILETiSIM ENDUSTRISIVE ILISKIDE OLDUGU ALANLARI YAKINDAN
TANIMAK, PROFESYONELLERLE DOGRUDAN ETKILESIM KURMAKVE
ETKINLIKLERIN YONETIMINDEAKTIF ROL OSTLENME AMACIYLA
OLUSTURULMUSTUR MARKAFEST, MARKAFEST AKADEMI, BESLENME SAATI
ETKINLIKLERININ YANI SIRAAJANS GEZILER], KARIYER BULUSMALAR,
YARATICI ATOLYELER VE SOYLESILERI ICERIR

AGIKLAMA IMP-ACT, TOPLUMSAL DUYARLILIK, GONOLLOLOK VESOSYAL ETKIYI

MERKEZE ALAN BIR OGRENCI TAKIMIDIR. SOSYALSORUMLULUK
PROJELERI, SURDORULEBILIRLIK KAMPANYALARI VE KULTUREL
ETKINUKLERYOROTOR.

TOPLUMSAL DUYARLILIK VE ETIK FARKINDALIK KAZANIR
SOSYALILETISIM, PROJEYONETIMI VETOPLULUK ORGOTLENMES] BECERILER] GELISIR
KATKISAGLAMA DAYANISMA VE LIDERLIK DUYGUSU GOCLENIR.
YONETSEL BECERILER ORETKENLIKVE PROJE DENEYIMI PORTROYLERINE YANSIR.

KAZANIMLAR GERCEX BRIEFL VEYARATICIGOZ0
FARKLI MECRALARDA (ACIKHAVA DINTAL ENTEGRE KAMPANYA) URETIM DENEYIMI ELDE EDER.

YARISMASORECLERIYLE SEXTOREL TANINIRLIK, PORTFOY GELISIMIVENETWORK EDINIR
SUNLIM, ZAMANYONE TINIVE TAKIM CALISMAG! BECERILERIN| GCLENDIR I
o SEKTOREL ORTFOYLERINE YANSIR

SEKTOH E DOGRUDAN TEMAS KURAR, 1ol KAZANIR
PROFESYONEL ILETIGM, TEMSIL VEAG KURMA BECERILERINI GELESTIRIR

KARIVER PLANLAMA SORECLERINE AXTIF BICIMDEHAZIRLANIR.
YONETSEL BECERILER, ORETKENLIX VE PROIE DENEYIMI PORTFOVLERINE YANSIRL

ogrenci takimlanyla iiret, paylas, goriiniir ol.

Reklamcillk tek kisilik bir alan degildir. Iyi bir kampanya; stratejist, metin yazar,
tasarimc, arastirmaci, medya planlamaci ve proje yoneticisinin birlikte distinmesiyle
ortaya clkar. Bu nedenle Selcuk Universitesi iletisim Fakiltesi Reklamcilik Bdliimiinde
ogrenciler, takim calismasi kiiltirilyle erken donemde tanigir.

Ogrenci takimlar:

PRO-ACT, CRE-ACT, COM-ACT, IMP-ACT

Bu takimlar; sosyal sorumluluk projelerinden yaratici kampanyalara, organizasyon
sureclerinden yarisma hazirliklarina kadar bircok alanda 6grencilerin aktif rol almasini
sadlar. Burada ekip olmak, sadece birlikte calismak degildir. Bir fikri birlikte biiyitmek,
sorumluluk almak ve ortaya gikan isin parcasl olmaktir.
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iyi fikir, dogru emekle sahneye cikar.

Selcuk Reklamcihk Ggrencileri, ulusal ve uluslararasi yarismalarda elde ettikleri
bagsarilarla bolimun Uretim kultdrand gorundr kilar.

Yarismalar; 6grencilerin fikirlerini test ettigi, portfdy olusturdugu, sektorle temas kurdugu
ve kendini profesyonel diinyaya hazirladigi Gnemli alanlardir.

Gurur veren basari ornekleri:

2024 MIXX Awards Tiirkiye GengMIXX Birincilik Odili

2025 RATEM “Aklima Bir Fikir Geldi” Yarismasi Atk Hava Birinciligi ve Animasyon Ikincilig
2025 MIXX Awards GUmagMIXX

2026 Uluslararast Yapay Zeka Ogrenci Film Festivali ikinciligi

2026 Ordu Universitesi 1. Kisa Film Festivali Birincilik
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reklamcihigi sahneden dinle, kuliste tan.

MarkaFest, Selcuk Universitesi Reklamilik Baliimiiniin en giigli marka bulusmalarindan
biridir. Sektdr profesyonellerini, yaratici isimleri, marka temsilcilerini, ajans diinyasindan
uzmanlari ve Ggrencileri ayni atmosferde bulusturur. Bu etkinlikte 6grenciler yalnizca
konusma dinlemez; sektorn dilini, beklentilerini, dondstmini ve kariyer yollarini
yakindan gordr.

MarkaFest sana ne kazandirir?

Sektori yakindan tamima, ilham veren konusmacilarla bulusma, networking kurma,
guncel reklameilik, trendlerini gorme, organizasyon deneyimi kazanma, Kariyer
vizyonunu genisletme.

MarkaFest, “Bir glin ben de orada olacagim” dedirten etkinliklerden biridir.
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yaraticilik da beslenmek ister.

Beslenme Saati, dgrencilerin sektdr profesyonelleri, akademisyenler, mezunlar ve farkli
alanlardan konuklarla bir araya geldigi ilham odakli bulusmalardan biridir. Bu etkinlik
dizisi , adini yalnizca bir mola fikrinden almaz. Giinki burada asil beslenen sey; merak,
yaraticilik, bakis agisi ve mesleki vizyondur.

Beslenme Saatinde ne olur?

Glncel reklamciik konusulur, sektor deneyimleri paylasilir, yaratici stregler tartigir,
0grenciler soru sorar, fikir alir ve baglanti kurar.

Bazen bir kampanya, bazen bir kariyer hikayesi, bazen de yepyeni bir bakis agisi
konusulur.Beslenme Saati, Ggrencinin sadece bilgilenmesini  degil; yaratici olarak
beslenmesini sadlar.
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deneyim, bilgi ve rehberlik ayni ¢ati altinda

Selcuk Universitesi iletisim Fakiiltesi Reklamcilik BSlimiinde dgrenciler, alaninda uzman
ve farkll calisma alanlarina sahip akademisyenlerden egitim alir. Bolimiin akademik
kadrosu; reklameilik, iletisim, medya, marka yonetimi, strateji, arastirma, yaratici dretim,
dijitallesme ve yeni iletigim teknolojileri gibi pek gok alanda Ggrencilere rehberlik eder.

Reklamcilik egjitimi, yalnizca ders anlatimiyla sinirli degildir. Ogrenciler; fikir gelistirme,
kampanya tasarlama, arastirma yapma, metin dretme, sunum hazirlama, dijital igerik
olusturma ve proje yonetimi gibi stireclerde akademik kadronun bilgi ve deneyiminden
yararlanir. Boylece teorik bilgi, uygulamali Uretimle birlesir.

Burada akademik kadro yalnizca ders anlatmaz; 6grencinin fikrine, projesine ve kariyer
yolculuguna eslik eder.
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reklamcilik mezuntMgin tek bir yol yoktur.

Selcuk Universitesi Reklamcillk Baliim{i mezunlari, yaratici endistrilerin birgok farkl
alaninda kariyer imkanina sahiptir.

Mezunlar su alanlarda calisabilir:

pazarlama iletisimi departmanlari, sosyal medya ve igerik ekipleri, halkla iligkiler ajanslari, %=
kurumsal iletisim birimleri, etkinlik ve deneyim tasarimi ajanslari, aragtirma sirketleri, kamu

akademik kurumlar
Reklameilik mezunu olmak;, yalnizca bir meslek se¢mek dedil; iletisim diinyasinda farkli
kapilari agacak yaratici bir donanim kazanmaktir.
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etki yaratmak

yaratici, etik ve gelecege acik reklamcilar yetistirmek

Selcuk Universitesi [letisim Fakiiltesi Reklamcilik Bdliimiiniin vizyonu; reklamcilik alaninda
yaraticl, elestirel dustnen, etik degerlere badl ve teknolojik dontstime uyum saglayabilen
iletisim profesyonelleri yetistirmektir.

Burada ogrencilerden beklenen yalnizca kampanya dretmek dedildirAyni zamanda ¢
toplumu, kultlrl, insan davramigini, markalari ve medyayl elestirel bir bakigla &%

g
dederlendirebimeleridir. S
Bollimin temel yaklasimi:

Yaratici endustrilere uyum saglamak; elestirel ve analitik distinmek, arasgtirma yapabilmek,
proje yonetebilmek, takim galigmasina katiimak, etik ve sosyal sorumluluk bilinci tagimak,
dijital dontsume uyum saglamak, yasam boyu 0grenmeye agik olmak, topluma ve sektore

stirdirtlebilir katki sunmak.
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dort yilin sonunda sadece mezun olmazsin; doniisiirsiin.

Selcuk Universitesi lletisim Fakiiltesi Reklamcilikta gegirecegin dért yil, sana yalnizca
diploma kazandirmaz.

Buradan mezun olduktan sonra:
Fikir gelistirebilen, strateji kurabilen, ekip iginde galisabilen, kampanya tasarlayabilen, dijital
araclar kullanabilen, sunum yapabilen, arastirma yriitebilen, etik distnebilen, portfdy
olusturabilen ve kendini ifade edebilen biri olursun.

Reklamcilik; merak edenlerin, deneyenlerin, soranlarin, dretenlerin ve cesur fikirlerin
alanidir.
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HIKAYEN BASLASIN
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