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Licht, Design, -
Sichtbarkeit.

Wie Leuchtbuchstaben zur starksten
Visitenkarte Ihrer Marke werden.

Lichtwerbung ist keine Deko - sie ist ein
messbarer Umsatzhebel und sichtbarer
Reputationsfaktor fur jede AulBenfassade.
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— Das Problem:
— Reizuberflutung in Innenstadten.

Sichtbarkeit ist teurer denn je.
Jeder Standort konkurriert mit tausenden Reizen.

Online-Werbung verschwindet mit einem Klick.

Die Losung: -«

Permanenter Content. -

Der physische Standort ist der einzige 24/7 ROI.
Gute Lichtwerbung erzeugt Frequenz ohne Klickkosten.

Wer sauber baut, starkt die Marke jeden Abend.
Wer schlampig baut, beschadigt sie.

Leuchtbuchstaben sind keine Dekoration. Sie sind ein sichtbares Qualitatsversprechen.
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Die 3-Sekunden-Regel
der Markenwirkung _

@
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¢ { 01 Erkennen | ! 02 Verstehen

.Was ist das?” -
Identifikation der Marke
aus der Distanz.

,Sieht das professionell
aus?” — Ableitung von
Preisniveau und Qualitat.

JIst das fur mich?” -
Passung zur Zielgruppe
und Relevanz.

Leuchtbuchstaben beeinflussen alle drei Stufen simultan. Wenn Agentur und Architektur perfekt sind,
aber die Lichtwerbung billig aussieht, verlieren Sie das Vertrauen in Sekunde drei.
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Die 5 Design-Faktoren
der Markenwirkung

Umgebung: <«
Stimmige Integration in
Fassade, Farbe und
Umfeldreflexionen.

Materialoberflache:
Matt, glanzend oder
gebirstet — transportiert
die Markenidentitat.
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» Typografie:

Schrift muss nicht nur
asthetisch, sondern
lesbar sein.

Buchstabenform:

Tiefe, Volumen und
Kantenbild definieren die
haptische Wertigkeit.

Lichtart:

Bewusste Wahl zwischen
Front-, Riick- (Halo), Side-
oder Kombi-Beleuchtung.
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~ Materialqualitit transportiert Design. Minderwertiges Material

it ruiniert die beste Gestaltung auf den ersten Blick.



Format-Diagnostik: Effizienz vs. Positionierung

Lichtkasten

Charakter: Effizient, schnell, flachig

sichtbar.

Einsatzort: Filialisten, schnelle
Orientierung, begrenztes Budget.

Markenwirkung: Pragmatisch und
funktionell.

Einzelbuchstaben

« Charakter: Hochwertig, raumlich,
individuelle |dentitat.

« Einsatzort: Premium-Positionierung,
Architektur-Integration, Markenaufbau.

« Markenwirkung: Reputationsverstarker
und langfristiges Design-Statement.




Die Bauarten-Matrix: Das richtige System fur den Standort

Frontleuchter

Fokus: Maximale direkte Fernwirkung.

Ideal fiir: StraBenlage, hohe Geschwindigkeit,
Frequenzlagen.

Achtung: Billige Streuung erzeugt Hotspots

und einen ‘Billiglook”. Homogenitat ist Pflicht.
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Ruckleuchter (Halo) -

Fokus: Elegantes Premium-Statement.
Ideal fiir: Praxen, Hotels, Architektenkunden.
Achtung: Wandabstand und

Untergrundbeschaffenheit entscheiden
maBgeblich uber die Qualitat des Lichtkranzes.

Sideleuchter

Fokus: Handwerklich, charaktervoll,
Vintage-Feeling.

Ideal fur: Gastronomie, Concept Stores, Bars.

Achtung: Anspruchsvoll in der Dichtigkeit und
mechanischen Stabilitat der Kanten.



Die Konigsdisziplin: Kombi-Losungen & Architektur-Integration

1. Maximale Prasenz (Front): ' . 9 Architalturuertes o : :
. ; : “ : : glichkeit (Halo):
Starke Sichtbarkelt am Tag " Der Lichtkranz integriert die
und bei Nacht durch prazise Marke subtil in die Fassade,

Frontausleuchtung. statt sie zu Ubertonen.

3. Verdeckte Technik:
Proportionen respektieren, Achsen
aufnehmen und Kabelwege vollig
unsichtbar in die Fassade fiihren.

Wenn Sie Gestaltung und Technik sauber verbinden, werden Sie nicht als
‘Werbeanbieter' wahrgenommen, sondern als Gestaltungspartner.




Das Grundprinzip: Sichtbarkeit durch Kontrast (Nicht durch Watt)

Ein Klassiker der Fehlplanung: Man versucht Probleme mit mehr Helligkeit zu erschlagen.
Das funktioniert selten. Sichtbarkeit entsteht durch Kontrast und Klarheit, nicht durch Blendung.

=

Zu viel Watt =
Blendung & Unscharfe

Praziser Kontrast =
Maximale Lesbarkeit

Key Drivers of Contrast

] Klare reduzierte Formen und saubere Linienfuhrung.
Vi Perfekt berechneter Wand- und Buchstabenabstand.
v Material, das Licht gleichmaRig streut, statt es ungefiltert durchzulassen.
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Material-Diagnostik I: Der Acryl-Irrtum - m=a

"Acryl ist Acryl” ist einer der grof3ten Irrtimer der Branche. Material ist die unsichtbare Ursache fur die sichtbare Wirkung.

Minderwertiges Acryl

Eigenschaften: Eigenschaften: Erzeugt sofort "Hotspots” (sichtbare LED-Punkte),
Sauberes Streuverhalten, hohe UV-Stabilitat (kein Vergilben), vergilbt schnell unter UV-Einfluss, wirkt bei Tageslicht matt oder
mechanisch robust. Das Lichtbild bleibt uiber Jahre homogen und Klar. schmutzig. Zerstort das Vertrauen in Rekordzeit.




Material-Diagnostik ll: Aluminium vs. Edelstahl —E:F%

Aluminium - Die wirtschaftliche Balance

Edelstahl - Das Premium-Statement

———o0 Charakteristik: Leicht, wirtschaftlich, vielseitig beschichtbar.

——o Einsatz: Skalierbare Systeme, Filialisten und solide
Standardprojekte mit gutem Preis-Leistungs-Verhaltnis.

-

/1 Charakteristik: Extrem langlebig, schwer, anspruchsvolle Haptik. o—

| Einsatz: Premium-Architektur, Luxus-Retail und Standorte, bei o—
denen optische und taktile Qualitat im Vordergrund stehen.

Richtig ist, was zur Marke passt. Aber egal welches Material: Unsaubere Kanten

und billige Oberflachen ruinieren die AuRenwirkung sofort.
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Farbtemperatur als Marken-Signal

Licht ist Teil der Markenidentitat. Eine zufallig gewahlte Farbtemperatur zerstort das architektonische Konzept.

Kelvin

4000K 4500K

3500K 6500K

Warmweif3 (2700K - 3000K)

Wirkung: Einladend, emotional, hochwertig.

Architektur-Fit: Gastronomie, Hospitality,
Concept Boutiguen.

Neutralwei3 (4000K - 4500K)

Wirkung: Modern, klar, sachlich.

Architektur-Fit: Bliros, medizinische

Praxen, Retall, zeitgenossische Fassaden.

KaltweiB3 (5500K - 6500K)

Wirkung: Technisch, hart, maximaler Kontrast.

Architektur-Fit: Funktionalbauten,
Tankstellen, Tech-Brands.
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Die Realitat der Wahrnehmung: Kontext ist alles

Die FuRgangerzone (Detail & Nahe) Die StraBe (Geschwindigkeit & Distanz)

Zufahrt & Architektur (Winkel & Licht)

e Dynamik: Langsame Bewegung, bewusste e Dynamik: Wechselnde Blickachsen, Fremdlicht.

Wahrmehmung.

® Dynamik: Hohe Geschwindigkeit, fliichtiger Blick.

Fokus: Nachtwirkung gegen Umgebungshelligkeit
(Tankstellen/Nachbarn) und Vermeidung von toten

Fokus: Klare Kontraste, grofie Buchstaben,

Fokus: Detailgualitat, Kantenverarbeitung, haptische Verzicht auf filigrane, schwer lesbare Typografie.

Materialitat und Blendfreiheit auf Augenhahe. Winkeln durch Tiefe.
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Die 7 teuersten Planungsfehler

Diese Muster entstehen aus Zeitdruck, fehlender Planung und falschem Materialeinsatz.
Sie sind fast immer vermeidbar.

Falsche Proportionen: Zu klein fiir die Distanz LED-Fehlplatzierung: Fiihrt zu Hotspots oder
oder zu filigran fur die Geschwindigkeit. dunklen Schatten im Korpus.

Mangelhafte Korpustiefe: Improvisierte Verkabelung: Falsche Netzteile: Falsch
Erstickt die Lichtstreuung una Sichtbare Kabelwege, die die dimensioniert oder unzuganglich
zerstort die Homogenitat. Architektur verschandeln. verbaut (Wartungs-Albtraum).

Minderwertige Abdichtung: Ignorierte Umgebung:
Fiihrt zu Wassereintritt, Kurzschliissen und Dunkle Buchstaben auf dunklem Grund
Schmutz im Gehause. (fehlender Tag-Kontrast).
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Die 10-Punkte Qualitatsabnahme (QA)

Der nicht-verhandelbare Standard fiir Premiumwirkung. Nutzen Sie diese Checkliste
fur Angebote und Abnahmen.

[ Absolute Homogemtat der Ausleuchtung [ ] Nachgewiesene Dichtigkeit gegen
(Null Hotspots). Feuchtigkeit und Schmutz.
[ Sauberes, prazises Kanten- und Frasbild [ ] Uberpriifte Tagwirkung (Kontrast ohne Licht).
bei Tageslicht.

[ Stabile, witterungsbestandige Befestigung [ Uberpriifte Nachtwirkung (Blendfreiheit und
(Windlast-konform). Halo-Abstand). |

[ Vollstandig verdeckte und [ ] Saubere Dokumentation (Montageplane,
architekturintegrierte Verkabelung. Materiallisten).

Proaktives Wartungskonzept fur den Erhalt
des ,Day-1-Looks". i 4
D )
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[ ] Zugangliche, sauber dimensionierte Netzteile. [ ]



Zusammenfassung & Nachste Schritte

Lichtwerbung ist ein
— Reputationsverstarker. Sie
verkauft nicht Technik, LEDs oder
Acryl — sie verkauft
- Sichtbarkeit, Orientierung und
Markenvertrauen.
Qualitat ist am Ende immer
gunstiger als billige Improvisation.

Laden Sie das Buch ,Warum Lichtwerbung oft scheitert
und wie man sie perfekt baut” kostenlos herunter (Wert:

&
; WI rku n g 29 €) und vermeiden Sie zukunftige Planungsfehler.

Bonus: Erhalten Sie zusatzlich 10% Rabatt auf lhre
erste Materialbestellung fur Ihr nachstes Projekt.

statt Technik.




