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De start van
Every Second

Every Second is geworteld in politiek en trendonderzoek, twee
domeinen waar de toekomst geen bijzaak is, maar de kern van
elke beslissing.

Daar zagen we het dilemma dagelijks: verdiepen of versnellen.
Wie de tijd nam voor grondig onderzoek, miste het moment. Wie
snel handelde, miste de context.

Dit inzicht werd Eve. Een combinatie van exclusieve bronnen uit
overheid, markt en maatschappij, met een brein aan Al-algoritmes
dat het dilemma tussen verdiepen en versnellen opheft.







trends of eve

DE ENGINE

Eve is een eigen ontworpen Al-systeem dat signalen uit
overheid, markt en maatschappij detecteert en via een uniek
matrixmodel berekent welke pre-trends daaruit voortkomen.
Eve is sterk in het scherp detecteren van pre-trends en in het
concreet duiden ervan: niet alleen wat het betekent, maar
ook hoe het ingezet kan worden.

Het resultaat zijn pre-trend ecosystemen: vroege
onderbouwde signalen die laten zien wat belangrijk wordt in
de toekomst metd aaromheen het complete verhaal dat
betekenis en handvatten geeft. Dat gebeurt nooit in één
vaste vorm: Eve past zich aan op elke handelingssnelheid,
doelstelling en focus van de opdrachtgever.

Wij laten zien
Wat er aankomt

everysecond
DE STRATEGEN

Every Second is specialist in de strategische inzet van
pre-trends vanuit Eve of vanuit inzichten die een organisatie
zelf aandraagt. De specialisten adviseren over het inzetten
en gebruiken van opkomende trends binnen een strategie,
concept of campagne. \Vfoor de korte of lange termijn.

Het resultaat is een inzet-programma op met bijbehorend
advies: een concrete, direct bruikbare aanpak die beschrijft
hoe de pre-trends strategisch worden ingezet, in welke
vorm en op welk moment. Een programma waarmee een
organisatie direct in beweging kan komen.


http://eve.ai/
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TREND ADVISORY

Het antwoord dat
je nu nodig hebt

Er is een moment waarop een organisatie weet dat er iets verandert: een regelgeving die eraan komt, een
verschuiving in de markt of een uitdaging die maar blijft terug komen. Wat dit precies betekent, hoe snel
het gaat of wat de juiste beweging is om te volgen blijft onduidelijk. Wie in dat moment blijft hangen
verliest initiatief aan wie dit wel eerder wist. Tegen de tijd dat het vraagstuk duidelijk is geworden, is het
geen strategisch voordeel meer maar een inhaalslag.

Ol. 02. 03.

WEET EERDER

Eve detecteert de pre-trends die je
vraagstuk raken, ruim voordat ze
mainstream worden op bij de
concurrenten op de agenda staan.

DUID SCHERPER BEWEEG EERDER

Every Second vertaalt de signalen naar wat p Elk traject eindigt niet in een inzicht, maar in
ze specifiek voor jouw organisatie | een uitvoerbaar antwoord opgebouwd uit
betekenen, geen generiek rapport maar een pre-trends met elementen voor de toekomst
antwoord op de vraag die jij hebt. - om stappen te zetten.




In Residence is een flexibel framework dat je organisatie laat bewegen
op dezelfde snelheid als de trends zelf. Every Second en Eve
functioneren daarbij als on-distance teamlid: geen aanbesteding, geen
nieuw traject opstarten, maar een doorlopende lijn voor de vragen die
vandaag opkomen en morgen al beantwoord moeten zijn.

In de praktijk betekent dit dat een vraag als: “Wat betekent dit voor
ons?” binnen dagen beantwoord kan worden. Gevoed door de
doorlopende detectie van Eve.

Er is geen vaste scope per moment. Maar de organisatie bepaalt zelf
de frequentie en de start van de vraag binnen het framework.

Dat betekent niet dat wij een interne functie overnemen. Maar wie
heeft er nu naast zijn dagelijkse werk de tijd om structureel markt,
maatschappij en overheid te monitoren op belangrijke bewegingen
en signalen. In Residence is dan ook niet wij nemen een functie
over maar wij zijn de radar die naast je team meedraait.

o Structureel sneller willen schakelen dan de markt, omdat de
denkkracht al paraat staat voor de vraag zich aandient.

o Geen nieuwe aanbesteding of traject-opstart willen voor elke
nieuwe vraag.

o Verspreid over verschillende afdelingen vaker kleine of
middelgrote vragen of uitdagingen hebben liggen.

« Behoefte hebben aan een continue signaallaag die naast de
eigen organisatie inzicht hebben in wat er speelt binnen markt
maatschappij en overheid.
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de juiste vorm is en welke uitwerking daarbij past.
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TRENDS ADVISORY IN DE PRAKTIJK

\VVan vraagstuk
Nnaar resultaat

DE VRAAG HET RESULTAAT

We zien dat er verandering plaatsvindt in onze markt. Onze Een trendpaper met drie pre-trends en toekomstelementen die
doelgroep is in beweging en het ziet ernaar uit dat we een concept specifiek relevant waren voor de doelgroep gaven nieuwe inzichten.
moeten gaan ontwikkelen voor een veel jongere doelgroep dan dat Samen met de strategen van Every Second onstonden concrete

we momenteel aanspreken. Maar of hier nu daadwerkelijk behoeft aanknopingspunten om een concept op te bouwen die aansluit bij de
aan is, vinden we lastig te bepalen. leefwereld van jongeren.

Via een sessie met de directie hebben we aannames, vermoedens
en ideeén opgehaald en daarna gevalideerd aan de hand van onze
data. Hieruit hebben we lijnen getrokken en gezien welke
ontwikkelingen zich gaan vormen en relevant gaan zijn om
vroegtijdig op te pakken.
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