
 

 

 

 

 

ОФИЦИАЛЬНОЕ РУКОВОДСТВО ПО ВЫЖИВАНИЮ ДЛЯ БИЗНЕСА 

 

10 фатальных ошибок в Яндекс.Директе, из-за которых бюджет сгорает быстрее, чем 

шашлык на майских 

Специальное издание от экспертного проекта S.lido (Внимание: материал вызывает 

легкую боль узнавания, горькую усмешку и колоссальную экономию ваших денег). 

 

Введение от авторов 

Слушай, давай честно. Если ты читаешь этот документ, значит, ты уже понял простую 

истину: Яндекс.Директ — это не волшебная кнопка «бабло», а сложный механизм. Нажал не 

туда — и твои кровные деньги улетели в трубу, оставив после себя нуль заявок, ноль 

звонков и кучу вопросов к вселенной. 

Мы собрали 10 главных граблей, на которые наступают 90% предпринимателей. Читаем, 

узнаем свои прошлые рекламные кампании, смеемся сквозь слезы и больше никогда так не 

делаем. Погнали! 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

•    Устали сливать деньги на кривые сайты?  

•    Сделайте правильную воронку с S.lido ➔ 

https://potok-clientov.ru/
https://potok-clientov.ru/


 

Ошибка №1. Запуск «в никуда» (Отсутствие воронки) 

 

 

 

 

• Где болит: Сделал сайт-визитку на коленке, нагнал туда трафик, сидишь ждешь 

миллионы. Люди зашли, посмотрели на твое творение три секунды, закрыли вкладку 

и ушли навсегда. Деньги со счета списались. 

• В чем суть: Трафик сам по себе не продает. Вести людей из рекламы на тяжелый, 

перегруженный или непонятный сайт — это как открыть элитный ресторан в глубоком 

буреломе без указателей. Люди дойдут до опушки, посмотрят на бурелом и 

развернутся. 

• Как надо: Сначала — быстрая, легкая и понятная воронка (например, наш любимый 

квиз), которая цепляет за первые 5 секунд, квалифицирует клиента и собирает 

контакт. И только потом на эту воронку льется платный трафик. 

 

 

 

 

 

 

•    Устали сливать деньги на кривые сайты?  

•    Сделайте правильную воронку с S.lido ➔  

https://potok-clientov.ru/


 

Ошибка №2. Слепая вера в «автостратегии» Яндекса 

 

 

 

 

• Где болит: Нажал кнопку «Мастер кампаний», доверился искусственному интеллекту, 

ушел пить кофе. Через три дня на счету ноль рублей, а звонил только рекламный бот 

и потерянный конкурент. 

• В чем суть: Алгоритмы Яндекса созданы с одной-единственной целью — освоить 

ваш бюджет как можно быстрее. Если отдать им штурвал без жестких рамок, минус-

слов и ручного контроля, система покажет рекламу всем подряд: школьникам, 

роботам и случайным зевакам. 

• Как надо: Автоматизация — это отличный инструмент, но только в руках инженера, 

который держит палец на пульсе аналитики, чистит площадки и корректирует ставки. 

 

 

 

 

 

 

•    Настроим рекламу так, чтобы алгоритмы работали на вас, а не против вас ➔ 

https://potok-clientov.ru/


 

Ошибка №3. Слив бюджета на «мусорные» ключевые слова 

 

 

 

 

• Где болит: Продаешь элитные пластиковые окна под ключ, а в отчете видишь, что 

половина кликов шла по запросам «как починить ручку окна своими руками» или 

«скачать бесплатно ГОСТ». 

• В чем суть: Яндекс понимает слова буквально. Если не прописать «минус-слова», 

реклама будет собирать весь информационный мусор интернета: «бесплатно», 

«своими руками», «форум», «отзывы». Люди кликают, деньги капают, покупать никто 

не собирается. 

• Как надо: Жесткая фильтрация запросов еще на этапе настройки. Никаких показов по 

тем, кто ищет халяву или образовательные статьи. Только горячий коммерческий 

спрос! 

 

 

 

 

 

•    Отсечем мусорный трафик и оставим только реальных покупателей ➔ 

 

https://potok-clientov.ru/


 

Ошибка №4. Экономия на специалисте («Фрилансер за 500 рублей») 

 

 

 

 

• Где болит: Нанял за копейки студента. Он за вечер настроил кампанию, получил 

деньги и пропал из радаров. Через неделю кабинет заблокировали за нарушения, а 

бюджет испарился. 

• В чем суть: Скупой платит дважды, а владелец бизнеса с дешевым подрядчиком 

платит постоянно. Человек, который настраивает рекламу за пачку чипсов, не считает 

юнит-экономику, не анализирует конкурентов и не отвечает за результат. 

• Как надо: Понимать, что качественная настройка и ведение — это работа инженера-

маркетолога, которая защищает ваши инвестиции. 

 

 

 

 

 

 

•    Работайте с профессионалами по четким регламентам вместе с S.lido ➔ 

 

https://potok-clientov.ru/


 

Ошибка №5. Полет вслепую (Отсутствие Метрики и целей) 

 

 

 

 

• Где болит: Реклама крутится, деньги уходят, но ты понятия не имеешь, откуда 

пришел клиент. Какая стоимость лида? Какая конверсия? Никто не знает. 

• В чем суть: Запускать рекламу без настроенной Яндекс.Метрики и целей — это всё 

равно что вести самолет в тумане с выключенными приборами. Вы просто играете в 

казино на свои кровные. 

• Как надо: Каждая заявка, каждый клик, каждый шаг пользователя должны 

отслеживаться до копейки. Нет аналитики — нет бизнеса, есть только слив бюджета. 

 

 

 

 

 

 

 

•    Поставим жесткую аналитику и покажем каждую цифру в отчетах ➔ 

 

https://potok-clientov.ru/


 

Ошибка №6. Убийственный мобильный интерфейс 

 

 

 

 

• Где болит: 80% клиентов заходят с телефонов. А сайт на смартфоне грузится 10 

секунд, текст съехал, кнопка заказа спрятана за тремя меню. Человек психовал, 

закрывал вкладку и уходил к конкурентам. 

• В чем суть: Современный пользователь нетерпелив. Если посадочная страница 

заставляет его напряженно всматриваться в мелкий шрифт на ходу — вы потеряли 

его навсегда. 

• Как надо: Идеальная адаптивность под экраны смартфонов. Быстро, крупно, 

понятно, с мгновенным переходом к действию. 

 

 

 

 

 

 

•    Создаем воронки, которые летают на любых мобильных устройствах ➔ 

 

https://potok-clientov.ru/


 

Ошибка №7. Отсутствие УТП («Серая мышь» на рынке) 

 

 

 

 

• Где болит: В объявлении написано то же самое, что у всех пятидесяти конкурентов: 

«Качественно, недорого, опытные специалисты». Клиент смотрит на вас и не видит ни 

одной причины платить именно вам. 

• В чем суть: Когда все кричат об одном и том же, побеждает тот, у кого дешевле. А 

ценовые войны до добра еще никого не доводили. 

• Как надо: Четкое, железобетонное УТП (уникальное торговое предложение), которое 

сразу бьет в главную потребность клиента (гарантия, скорость, формат работы). 

 

 

 

 

 

 

 

•    Поможем отстроиться от конкурентов и заявить о себе громко ➔ 

 

https://potok-clientov.ru/


 

Ошибка №8. Медленный отдел продаж (Слив горячих лидов) 

 

 

 

 

• Где болит: Реклама сработала, квиз принес заявку. Но менеджер перезванивает 

клиенту только через 4 часа (или вообще на следующий день). А тот уже купил у 

более расторопных конкурентов. 

• В чем суть: Маркетинг приводит человека на пике его интереса. Если с ним не 

связались в первые 15 минут — считай, деньги на рекламу выброшены на ветер. 

• Как надо: Скорость реакции — залог закрытия сделки. Лид упал ➔ менеджер взял в 

работу. Без вариантов. 

 

 

 

 

 

 

 

•    Настроим мгновенное оповещение о лидах прямо в ваш Telegram ➔ 

 

https://potok-clientov.ru/


 

Ошибка №9. Игнорирование страхов и возражений 

 

 

• Где болит: У клиента есть банальный вопрос («А если товар не подойдет?», «А есть 

ли гарантия?»), но на сайте нет ответа. Человек не хочет звонить и выяснять — он 

просто уходит к тому, у кого всё расписано честно. 

• В чем суть: Недоверие убивает продажи на корню. Если вы не сняли главные боли и 

страхи заранее в структуре воронки, вы теряете до половины потенциальных 

покупателей. 

• Как надо: Предугадывать возражения клиента и закрывать их еще до того, как они 

возникли в его голове. 

 

 

 

 

 

 

 

 

•    Проектируем воронки, которые снимают любые возражения с первого клика ➔ 

 

https://potok-clientov.ru/


 

Ошибка №10. Отсутствие масштабирования и тестов 

 

 

 

 

• Где болит: Нашли одну рабочую связку, обрадовались и годами крутите одно и то же 

объявление, пока оно полностью не выгорело и рынок о вас не забыл. 

• В чем суть: Реклама — это живой организм. То, что взлетало вчера, сегодня может 

работать вполсилы из-за изменения конкурентной среды. 

• Как надо: Постоянный тест новых гипотез, свежих креативов, обновление связок и 

масштабирование того, что приносит прибыль. 

 

 

 

 

 

 

 

 

•    Построим долгосрочную систему генерации прибыли вместе с S.lido ➔ 

https://potok-clientov.ru/


 

ФИНАЛЬНЫЙ АККОРД 

Стоп сливать бюджет! Хватит кормить Яндекс своими деньгами. 

 

Если вы узнали в этих ошибках свой прошлый опыт — поздравляем, вы получили 

бесплатную прививку от потери денег. Но зачем наступать на грабли дальше, если можно 

сразу выстроить работающую систему под ключ? 

Команда S.lido готова провести аудит вашего проекта, посчитать экономику и запустить 

поток реальных клиентов без лишней воды и головной боли. 

 

      ЗАХОДИТЕ В НАШ TELEGRAM И ПОЛУЧИТЕ АУДИТ БЕСПЛАТНО 

 

 

© Все права защищены. Проект S.lido, 2026 год. Копирование, пересылка и 

распространение материалов приветствуются при условии сохранения авторских 

ссылок. 

 

https://potok-clientov.ru/
https://t.me/s_lido

