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01 - LA OPORTUNIDAD

La fiesta que
el pais mira.

El Carnavalincoln ofrece tradicion, entretenimiento y diversion en un
contexto de fuerte identidad cultural, escenario ideal para construir
notoriedad, acercar clientes, fortalecer vinculos comerciales, en una zona
de alto poder adquisitivo donde destacar una marca se proyecta dentroy
fuera de la region.

Carrozas, comparsas, atracciones mecanicas, musica y espectaculos
transforman el encuentro en una experiencia que el publico vive y
comparte.

Las marcas estan integradas a los momentos que generan emocion,
alegria y recuerdos.

El Carnavalincoln es una fiesta, un lugar, donde mostrar tu marca, es ser
protagonista.
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Carnavalincoln es una plataforma cultural, turistica y comercial
con enorme capacidad de convocatoria.
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02 - IDENTIDAD Y DIMENSION

Mas de un siglo
de historia.

Carnavalincoln combina trayectoria, reconocimiento nacional, visitantes
internacionales y un calendario que multiplica las oportunidades de
contacto. Es “Capital Nacional del Carnaval Artesanal”.

Sus cabezudos, sus carrozas de cartapesta, los autos locos son una
expresion cultural con identidad propia, construida a través de los anos
por generaciones de hacedores y artistas con destacada creatividad,
esfuerzo y celebracion.

En enero se vive Carnavalincoln en 10 localidades del distrito, ampliando
el territorio de la fiesta. Sumando mas oportunidades en esta etapa

previa a las seis jornadas principales: 6, 7, 8, 9, 13y 14 de febrero.

Asociar tu marca a esta rica historia es generar nuevas oportunidades
durante todo un afo.
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Su recorrido, infraestructura y permanencia convierten

a Carnavalincoln en una experiencia urbana de gran escala.
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03 - ESPACIOS COMERCIALES

Un recorrido de
alto impacto.

El desfile se desarrolla en la Avenida Massey, el corsédromo, con 4
sectores de tribunas, el escenario principal, el entorno de Plaza Rivadavia,
las areas gastrondmicas y los espacios de hospitalidad conforman
oportunidades estratégicas de sefnalizacion, soportes graficos, espacios
promocionales y de contenido, encuentros con clientes, distribuidores e
invitados corporativos, donde las marcas acompafnan los momentos mas
relevantes de Carnavalincoln.

Cada formato y sector refuerza la presencia de marca, permitiendo llegar
al publico que disfruta del espectaculo.

Una ubicacién estratégica y destacada convierte la presencia publicitaria
en protagonismo.
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S [’ ' El sponsor no compra solo visibilidad:

$ - compra experiencia, contenido, hospitalidad y activacién.

Campanas previas
y comunicacion
digital

Contenido
post-evento

Presencia en desfile | .
y corsédromo

Escenario mayor
y shows en vivo

Continuidad P
comercial Y,

Presencia en piezas
promocionales

Tribunas, pantallas ‘
y soportes fisicos

Vinculo con
comunidad
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en las localidades

Sampling, hospitalidad
y experiencias

i

Inventario sujeto a validacién operativa final.
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04 - LA PRESENCIA DE UN SPONSOR

Antes. Durante.
Despues.

Una marca permanece.

La presencia de un sponsor se despliega a lo largo de toda una temporada
de comunicacion y experiencias.

Antes: La comunicacion previa instala la marca desde el comienzo en las
promociones y presentaciéon de productos, piezas digitales y presentacién
oficial, mas 10 localidades del distrito.

Durante: Seis noches de desfile (6, 7, 8, 9, 13y 14) y espectaculos de cierre.
Reunen transmisiéon por TV, streaming, soportes publicitarios, activaciones,
promociones, participacién/carrozas, experiencias de sponsor (zona) y
hospitalidad.

Después: Cierre y premiacion, cena hacedores, contenidos posteriores y
promociones en lugares turisticos invernales (ej. esqui) hasta nov. 2027.

Este desarrollo durante 12 meses da una presencia sostenida.
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Un evento con capacidad comprobada
para movilizar publico, consumo y conversacién.

B ‘::-"-"\:".f.' by - = ‘ 1 : v B
2 & A Corca o AR
L -.lrcoﬁoj wo D % :

. : ;. 4'-4“;, r ' _- > :

" A% DL Tespectadores | A1 RS

" I
=0 - —‘—Ej

noches
de desfile

e

localidades It 7

en la previa %L~ .
distrital’_;-»‘j VL g

10 ; | 9 . |

-\
n
cantinas

-
{1
- T
g

i S ; \, Altoimpacto * _-S0.% y¢ I
para artesanos,'?(.‘r G ﬂ .
instituciones | . 'Rl i
k y comercios | e
[ (583) Eriery T4
y

L alal : :
a multigeneracional
)

Visibilidad al,
sostenida %
para las marcas s N

esta a cielo abigdg
incia de Buenos Aires -

m‘:..




CARNAVALINCOLN 2027 05/07

05 - CONVOCATORIA E IMPACTO

Un GRAN evento.
Con publico de
GRAN valor.

Presencia en la fiesta. Proyeccién en el pais. Una audiencia con poder de
compra.

Algunos datos del entorno de Carnavalincoln.

La ciudad de Lincoln se encuentra en una zona de alto poder adquisitivo,
impulsada por una de las actividades agroindustriales mas importantes del
pais.

El Carnavalincoln reline a turistas, consumidores locales y visitantes de
distintos puntos del pais y del exterior. El alcance presencial en la Gltima
edicién superd los 300.000 espectadores.

La TV, el streaming y los canales digitales llevan la celebracion mas alla del
corsédromo, logrando un alcance aproximado de 6 millones de personas.

El estudio difundido para 2026 estimé un movimiento econémico de $5.718
millones. Turismo, gastronomia, comercio y servicios forman parte de este
magnifico evento que pone a Lincoln en los primeros lugares de los
principales espectaculos a cielo abierto del pais.
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A & Opciones de patrocinio flexibles para lograr

. visibilidad, afinidad y experiencia de marca.
SPONSOR SPONSOR SPONSOR ' ACTIVACIONES | HOSPITALIDAD
PRINCIPAL PRESENTADOR POR CATEGORIA EXPERIENCIALES Y CONTENIDO
Maxima visibilidad Tu marca junto a los Asociacion con sectores Espacios interactivos Accesos exclusivos,
de marca, presencia grandes momentos clave del evento para vivir el carnaval experiencias VIP y
en toda la comunicacion del carnaval, con fuerte (masica, comparsas, desde adentro, generar generacion de contenido
5 y asociacién directa presencia en escenarios, carrozas, gastronomia, conexion emocional audiovisual de alto valor :
con el Carnavalincoln desfiles y contenidos infantil, sustentabilidad, y experiencias memorables para amplificar tu marca r
! oficiales. entre otros). con tu marca. durante y después 5
Lot ~ e p del evento. : --"“”". |
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06 - FORMATOS DE PATROCINIO

Tu categoria.
Tu marca protagonista.

Distintas formas de participacion para empresas.

A SPONSOR PREMIUM: maxima jerarquia

Comprende: 4 vacantes.

Participacion en todas las actividades durante los 12 meses. TV, streaming, canales digitales, apertura del
desfile. Participacion con un motivo si lo prefiere (costo adicional de la realizacion), escenario principal. 12
banners en el circuito, presencia en los lanzamientos de productos y promociones. Presentacién del show de
cierre. Presencia fija en una tribuna o salida en las 4 pantallas si hubiese. Pasarela de desfile (piso) frente al
escenario. Mencién en todas las acciones graficas.

Costo: 100 M.

SPONSOR OFICIAL

Comprende: 10 vacantes.

Participacion en la presentacion de productos y actividades durante los 12 meses, en streaming y graficas de
promocion. Presencia en las tribunas, pasarela del desfile (piso) frente a 1 tribuna. 6 banners en el circuito.
Presencia en la folleteria y en prensa.

Costo: 60 M.

SPONSOR PRESENTADOR

Comprende: 10 vacantes.

3 banner en el circuito. Participacion en la presentacion especifica de motivos (rubro), apertura de autos
locos, atracciones mecanicas, apertura de carrozas, apertura cabezudos, apertura batucada y comparsas,
etc. Inicio del circuito (presencia), laterales del arco de ingreso.

Costo: 30 M.

PATROCINADORES

Comprende: vacantes ilimitadas.

3 banners en el circuito areas 5y 6. Aportan elementos, productos y vehiculos a evaluar de acuerdo a las
necesidades del desarrollo y aporte econémico.

Costo: 10 M tope.

Exclusividad: posicién diferenciada, por rubro, por duracién o por locaciéon. Definir por escrito.

Valor: a convenir.

Ocupa el lugar que tu marca merece.

CARNAVALINCOLN 2027 | EVENTOS Y MARCAS DEL SUR | Fernando Borges | B +54 9 2364 70-1276


https://wa.me/5492364701276

CAPITAL NACIONAL

DEL CARNAVAL ARTESANAL _
—FAN T ——

e encargado de acercar a los sponsors correctos
E;ec%m?mr el evento en una plataforma de negocios.

" MR e

k' p | VE ES ATRACTIVO A

by QUE HACE % ”"54%4 GRANDES MARCAS |ig
| & s o g i

Desarrolla propuestas \ Pl;cafor;a experiencial '

personalizadas por rubro y de contenido

' ‘ Abre reuniones con Marketing, Conexién con comunidad,
Comercial y Direccidn turismo y consumao '

Posibilidad de exclusividad
por categoria

Y Ordena activos, exclusividades
y contraprestaciones

. ' =
Integra acciones antes, ,II
durante y después del Carnaval | N

Escalabilidad segun | &
objetivos de marca |

. B, i . EEEE— B SE—

- unmzsofgﬁartmco_

Q- @@ O @

1. IDENTIFICACION 2. ACERCAMIENTO 3. PROPUESTA 4. NEGOCIACION 5. IMPLEMENTACION
DE MARCAS Y PRESENTACION A MEDIDA Y CIERRE Y SEGUIMIENTO

RUBROS ESTRATEGICOS

4 1B | O | M

Energia Retail Seguros Banca

Automotriz

o

Fintech

”

Bebidas

-

Consumo masivo

»

:»3 @ Conversemos una alianza a la medida de tumarca ~ &

— 107



CARNAVALINCOLN 2027 0/ /07

07 - ALIANZAS COMERCIALES

El proximo protagonista
puede ser tu marca.

Las oportunidades mas atractivas se construyen con decisiones claras:
objetivo, categoria, presencia e inversion.

Eventos y Marcas del Sur desarrolla la gestion comercial de patrocinadores
en articulacion con la Asociacion del Carnaval de Lincoln. Cada alianza
combina espacios, acciones y beneficios alineados con el perfil y las
prioridades de la empresa.

Visibilidad destacada, presencia en el desfile, acciones de producto,
exclusividad de rubro o experiencias corporativas. El Carnaval abre distintas
formas de participacién y cada una construye un vinculo diferente con el
publico.

Definimos la categoria, los activos, el periodo de presenciay las
contraprestaciones de una propuesta comercial especifica. Las posiciones
mas atractivas son limitadas. Elegi donde querés estar.

Una propuesta hecha para tu marca.
Elegi como querés destacarte. Concretemos una
alianza.
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